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Es presenta una proposta d’identitat per 
a un esdeveniment local de periodicitat 
anual: La Mostra gastronòmica, comercial i 
d’artesans de Cabrils, que aquest any arriba 
a la 30a edició.

El principal objectiu és dotar la mostra d’un 
sistema d’identitat que representi de manera 
objectiva la naturalesa de l’esdeveniment i 
que es pugui declinar amb coherència en els 
diferents suports de comunicació. 

El caràcter real de l’esdeveniment ha permès 
fer una anàlisi exhaustiva tant de la línia 
de disseny existent com de les necessitats 
gràfiques amb l’objectiu de millorar les 
propostes existents i plantejar nous camins. 

festa
estiu
proximitat
gastronomia local
tradició

fiesta
verano
proximidad
gastronomía local
tradición

festivity
summer
proximity
local gastronomy 
tradition

Se presenta una propuesta de identidad para 
un evento local de periodicidad anual: La 
Mostra gastronòmica, comercial i d’artesans 
de Cabrils (feria gastonómica, comercial 
y de artesanía) que este año llega a la 30 
edición. 

El principal objetivo es dotar la mostra de 
un sistema de identidad que represente de 
manera objetiva la naturaleza del evento y 
que se pueda declinar con coherencia en los 
diferentes soportes de comunicación.  

El carácter real del evento ha permitido 
hacer un análisis exhaustivo tanto de la 
línea de diseño ya existente como de las 
necesidades gráficas, con el objetivo de 
mejorar las propuestas existentes y plantear 
nuevos caminos.

An identity sample for a yearly local event 
is presented: La Mostra gastronòmica, 
comercial i d’artesans de Cabrils 
(gastronomic, commercial and handicraft 
fair), whose 30th edition is going to take 
place this year. 

The main goal is to provide the fair with a 
new identity system that represents in an 
objective way the nature of the event and 
that can be coherently transferred to every 
communication support. 

The real feature of the event has allowed 
an exhaustive analysis of both the current 
design line and the graphic needs, aiming to 
improve the existing samples and propose 
new ways. 
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1.1. Tema
Disseny de la identitat gràfica i de la 
comunicació de l’esdeveniment anual 
“Mostra Gastronòmica” de Cabrils. 

1.2. Context

La Mostra Gastronòmica de Cabrils 
s’emmarca en els actes de la festa major de 
Santa Helena, durant la segona quinzena 
d’agost, del municipi de Cabrils (Maresme). 
Aquesta localitat té la qualificació de 
“Vila Gastronòmica” i compta amb una 
gran qualitat i diversitat d’establiments de 
restauració. 

Durant 4 dies, la població organitza 
l’esdeveniment, on hi participen més d’una 
vintena d’establiments de restauració i 
gairebé una trentena de comerços. 

La Mostra també està oberta a cellers i 
pastisseries i abasta oferta de les localitats 
més properes, unint, així, una gran varietat 
d’oferta de comerços i establiments de 
restauració per a tots els gustos. 

Es tracta d’un esdeveniment amb un 
recorregut prou extens, ja que el passat agost  
de 2016 se’n va celebrar la 29a edició. A 
més, destaca per l’èxit, que depassa l’àmbit 
comarcal. Segons dades de l’organització, 
en l’edició del 2015 es van vendre 17.822 
tiquets de tasts, i en la del 2016, 23.602, amb 
l’assistència de més de 10.000 persones.

L’objectiu de l’esdeveniment és crear una 
plataforma per a promoure i donar impuls 
als restaurants i productes de la zona. 
L’organització de l’esdeveniment es porta a 
terme conjuntament entre l’Ajuntament de 
Cabrils i l’Associació d’Hostalers de Cabrils.  

1. Introducció
1.1. Tema
1.2. Context
1.3. Usuari
1.4. Objectius
1.5. Reptes
1.6. Valors

Un grup potencial del projecte serà el que 
no coneix encara l’esdeveniment. La millora 
de la difusió de la informació en els diversos 
canals permetrà captar un target extern, de 
fora de la zona.

D’altra banda, cal no oblidar l’usuari 
habitual, que ja coneix l’esdeveniment i que 
pot ser recurrent o no. Aquest projete va més 
enfocat a aquest públic, per tal de millorar 
l’experiència que tenen de l’esdeveniment. 

Pel que fa al perfil dels usuaris, seran adults 
i joves. El preu habitual dels tiquets de tast, 
que no és molt elevat, permetrà arribar a un 
públic molt ampli. 

1.3. Usuari
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A partir de l’anàlisi de les mancances i 
possibles millores de la identitat i la difusió 
de l’esdeveniment es proposen:

– La creació d’una identitat gràfica per a 
   l’ocasió, el 30è any de la Mostra 
   Gastronòmica. 

– El disseny de les aplicacions que s’han fet 
   servir fins al moment, i a partir de les 
   conclusions de l’anàlisi i les necessitats 
   detectades, la identificació i el plantejament 
   d’aplicacions noves. 

1.4. Objectius

1. Introducció

La proposta busca acotar els valors de 
l’esdeveniment i plasmar-los de manera clara 
en les diverses aplicacions gràfiques, sense 
perdre la coherència. Per fer-ho, cal començar 
analitzant quins són aquests valors 

Igualment, com que és un esdeveniment 
amb una trajectòria extensa, té en compte la 
necessitat d’oferir una imatge nova i actual 
sense buscar un trencament. Es tracta que 
els usuaris identifiquin en la imatge nova la 
naturalesa de l’esdeveniment. 

El tipus d’esdeveniments comporta varietat 
d’aplicacions gràfiques. La proposta vol ser 
un sistema variat que ofereixi un disseny 
versàtil per adaptar-se a tots aquests suports 
i aplicacions mantenint alhora la coherència 
del conjunt. 

1.5. Reptes
Usuari. La mostra té una llarga història i és 
molt coneguda a la localitat i fins i tot a la 
comarca. La nova identitat no pretén tant 
captar més públic com cuidar el públic ja 
existent. 

Sistema. La línia gràfica ha ser versàtil i 
diversa per poder reflectir la varietat de 
l’esdeveniment sense resultar repetitiva i 
per poder adaptar-se als requeriments de 
l’encàrrec.

1.6. Valors

1.1. Tema
1.2. Context
1.3. Usuari
1.4. Objectius
1.5. Reptes
1.6. Valors



2.1. Plantejament inicial de la proposta
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2. Procés de treball



10Treball Final de Grau, 2016-2017 Eina, Centre Universitari de Disseny i Art Hel·lena Prat i Esquerdo

2.2.1. Edicions anteriors 
El primer pas per crear una identitat gràfica 
nova per a un esdeveniment que ja existeix és 
analitzar els punts forts i els punts febles dels 
elements de comunicació previs. 

2.2.2. Altres esdeveniments similars 
Per obrir el focus, he analitzat la imatge 
gràfica d’altres esdeveniments de la mateixa 
tipologia d’un context proper. 

2.2.3. Conclusions 
La tasca de recopilació i anàlisi dels materials 
porta a unes conclusions, a partir de les quals 
s’inicia el projecte.  

La proposta es defineix a partir de tres eixos: 
 
– què ha d’aportar la nova identitat gràfica 
– a qui s’ha d’adreçar 
– quins valors ha de transmetre

2. Procés de treball

2.2. Recopilació de 
         material gràfic

2.1. Plantejament  
         inicial de proposta

Cerca de dades  
a l’Ajuntament

2.3.

Es concerta i realitza una entrevista a Isabel 
Tamboleo, la regidora d’esports, comerç i 
promoció econòmica de Cabrils, organisme 
municipal encarregat de l’organització 
de l’esdeveniment. Les converses amb la 
regidora permeten conèixer el punt de vista 
institucional, el vessant organitzatiu i les 
perspectives de futur de la mostra. 

2.1. Plantejament inicial 
         de la proposta

2.2. Recopilació i anàlisi 
         del material gràfic

2.3. Cerca de dades a  
         l’Ajuntament de Cabrils

2.4. Recerca de referents 
         visuals

2.5. Idea de fons

2.6. Disseny
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Recerca de  
referents visuals

S’ha fet una selecció de diversos projectes que 
puguin servir com a referents. D’una banda, 
s’han escollit identitats relacionades amb 
la gastronomia. De l’altra, s’han analitzat 
identitats dinàmiques. 

2. Procés de treball

2.4. Idea de fons2.5.
Es concreta el concepte a partir del qual 
s’articularà la proposta de disseny i se’n fan 
els primers esbossos.

2.6. Disseny
Disseny de la identitat gràfica i de la 
comunicació de l’esdeveniment anual 
“Mostra Gastronòmica” de Cabrils. 

2.1. Plantejament inicial 
         de la proposta

2.2. Recopilació i anàlisi 
         del material gràfic

2.3. Cerca de dades a  
         l’Ajuntament de Cabrils

2.4. Recerca de referents 
         visuals

2.5. Idea de fons

2.6. Disseny



3. Recerca
3.1. Recopilació d’elements gràfics de la Mostra Gastronòmica de Cabrils

3.2. Recopilació de cartellisme de fires alimentàries

 3.2.1. Estudi de casos

3.3. Identitats dinàmiques

 3.3.1. Estudi de casos

3.4 Cerca de dades a l’Ajuntament de Cabrils
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3.1. Recopilació d’elements gràfics  
         de la Mostra Gastronòmica de Cabrils

3. Recerca

Cartells de 
l’esdeveniment 
d’edicions anteriors

3.1. Recopilació d’elements 
         gràfics de la Mostra

3.2. Recopilació de cartellisme 
        de fires alimentàries

3.3. Estudi de casos

3.4. Identitats dinàmiques

3.5. Cerca de dades a  
        l’Ajuntament de Cabrils

3.6. Bibliografia
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El cartell de la Mostra es dissenya anualment. 
En alguna edició anterior s’havia escollit el 
disseny per concurs, però aquests ultims anys 
l’ha fet el tècnic de disseny de l’Ajuntament 
de Cabrils. Com que no hi ha una temàtica 
predeterminada a la Mostra, el disseny no 
està condicionat i en cada edició es resol 
d’una manera diferent. 

El disseny d’aquests cartells és visible com 
a posters, banderoles al carrer, anuncis a la 
premsa local i com a portada de fulletons i 
llibres de receptes. 

El tiquet de tast, de forma rectangular, manté 
el disseny de fa cinc edicions. 

Els visitants s’han d’aporpar als punts de 
venta que hi ha al recinte de la mostra, cada 
tiquet equival a un tast, i és vàlid per als 
quatre dies que dura la Mostra. 

De la mateixa manera que el tiquet de tast, 
la copa de vi manté el disseny de l’any 2011. 
Cal comprar-la per fer ús dels tiquets de vi. 

Cartell Tiquet de tast Copa de vi

3.1. Recopilació d’elements gràfics  
         de la Mostra Gastronòmica de Cabrils

3.1. Recopilació d’elements 
         gràfics de la Mostra

3.2. Recopilació de cartellisme 
        de fires alimentàries

3.3. Estudi de casos

3.4. Identitats dinàmiques

3.5. Cerca de dades a  
        l’Ajuntament de Cabrils

3.6. Bibliografia

Després de molts anys fent servir una safata 
d’un sol ús blanca, i en algunes ocasions amb 
una estovalla individual de paper, aquesta 
útlima edició se n’ha imprès una per l’ocasió.

Cada any, els establiments que participen en 
la mostra, aporten una recepta d’un dels seus 
plats, i totes juntes es publiquen en una petita 
revista. 

La portada d’aquest llibret és el disseny del 
cartell, i la contraportada, és el disseny del 
patricinador, Sorli. L’interior d’aquest llibret 
es manté des de fa unes quantes edicions.

Dins de l’àmbit digital, la representació de 
la Mostra és poca. L’Ajuntament de Cabrils 
té un apartat per a la Mostra, tot i que no 
hi apareix informació. Dins del portal de 
notícies de l’Ajuntament, però, si que podem 
trobar diverses notícies relacionades amb 
l’esdeveniment. 

A més, la Mostra té un domini web propi, 
que no es troba en funcionament. 

Safata

Llibret de receptes

Web
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Mostra de Vins i Caves  
Barcelona

Mercat de la Terra 
Barcelona

Mercat de Mercats 
Barcelona Van Van Market 

Barcelona

3. Recerca

Fires alimentàries generals

3.2. Recopilació de cartellisme  
         de fires alimentàries

3.1. Recopilació d’elements 
         gràfics de la Mostra

3.2. Recopilació de cartellisme 
        de fires alimentàries

3.3. Estudi de casos

3.4. Identitats dinàmiques

3.5. Cerca de dades a  
        l’Ajuntament de Cabrils

3.6. Bibliografia
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TastTiana 
Tiana

Mostra Gastronòmica  
de la Garrotxa 
La Garrotxa

Mostra Gastronòmica  
de Sant Pol 
Sant Pol de Mar

Tasta Sitges 
Sitges

Fires alimentàries generals

3.2. Recopilació de cartellisme  
         de fires alimentàries

3.1. Recopilació d’elements 
         gràfics de la Mostra

3.2. Recopilació de cartellisme 
        de fires alimentàries

3.3. Estudi de casos

3.4. Identitats dinàmiques

3.5. Cerca de dades a  
        l’Ajuntament de Cabrils

3.6. Bibliografia
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Festa de la Verema 
Alella

Fira del Bolet 
Solsonès

Fira de la Castanya 
Viladrau

Festa de la Sega 
Ampolla

Fires alimentàries temàtiques

3.2. Recopilació de cartellisme  
        de fires alimentàries

3.1. Recopilació d’elements 
         gràfics de la Mostra

3.2. Recopilació de cartellisme 
        de fires alimentàries

3.3. Estudi de casos

3.4. Identitats dinàmiques

3.5. Cerca de dades a  
        l’Ajuntament de Cabrils

3.6. Bibliografia
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Fira del Gall 
Vilafranca del Penedès

Jornades del Polp a Caduf 
Benicarló

Jornades de la Taronja 
Castelló de la Plana

Jornades Gastronòmiques 
El Maresme

Fires alimentàries temàtiques

3.2. Recopilació de cartellisme  
        de fires alimentàries

3.1. Recopilació d’elements 
         gràfics de la Mostra

3.2. Recopilació de cartellisme 
        de fires alimentàries

3.3. Estudi de casos

3.4. Identitats dinàmiques

3.5. Cerca de dades a  
        l’Ajuntament de Cabrils

3.6. Bibliografia
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Conclusions
Després de la recopilació i l’anàlisi d’aquesta 
mostra de cartells sobre esdeveniments 
gastronòmics es poden treure diverses 
conclusions. 

Primerament, que podem observar dues 
vassants en el disseny d’aquest tipus de 
cartells; aquells que estan dissenyats per 
professionals del disseny i aquells que no. 

Majoritàriament i sense tenir en compte 
algunes excepcions, aquests cartells no 
formen part de concursos, i si són concursos, 
són de caire popular i sense aspiració 
de captar professionals, sino de crear 
participació ciutadana al municipi. 

Centrant-nos amb els cartells dissenyats 
no professionalment, podem veure una 
repetició d’elements en força cartells com la 
utilització de la lletra script, la composició 
centrada o l’ús de filets. També podem veure 
una tendència a l’utilització de degradats i 
elements més manuals, com il·lustracions, 

ja siguin digitals com manuals tractades 
posteriormenat. A més, a nivell de concepte, 
solen utilitzar recursos literals, com imatges 
de l’aliment del que es tracta a la fira…

Per altra banda, i diferenciant-se del primer 
grup, els cartells fets per professionals 
destaquen força, gràcies a la composició 
dinàmica, que inclou tant il·lustració com 
fotografia. Es treballa amb recursos a nivell 
de concepte, allunyant-se de la simple 
estètica, i escollint-los amb criteri. Fan 
servir recursos com imatges ben tractades o 
il·lustracions acurades, que gracies a estar 
ben utilitzats, comuniquen de manera molt 
més eficaç. 

3.2. Recopilació de cartellisme  
de fires alimentàries

3.1. Recopilació d’elements 
         gràfics de la Mostra

3.2. Recopilació de cartellisme 
        de fires alimentàries

3.3. Estudi de casos

3.4. Identitats dinàmiques

3.5. Cerca de dades a  
        l’Ajuntament de Cabrils

3.6. Bibliografia



20Treball Final de Grau, 2016-2017 Eina, Centre Universitari de Disseny i Art Hel·lena Prat i Esquerdo3. Recerca

Temàtica

Material

Selecció
La Festa del Vi d’Alella és una festa annual 
que se celebra annualment en la segona 
setmana de setembre a la localitat d’Alella. És 
una festa amb molt recorregut, enguany ha 
celebrat la 42a edició. Se celebren jornades 
gastronòmiques, de promoció del vi i el 
territori, activitats lúdiques, …

La Festa del  Vi disposa de les següents 
aplicacions: cartell A3 vertical, llibret de 
programa de festes A5 horitzontal (60 
pàgines aproximadament), banderola 
veneciana, pancarta i cartell stand. No 
disposa de lloc web propi, però la informació 
de la web de l’ajuntament és força completa. 

El disseny de la identitat d’aquesta festa 
es selecciona a partir d’un concurs. La 
participació es limita exclusivament a 
professionals del disseny gràfic, i pels 
interessats, tenen un requeriments previs, 
com per exemple, presentació d’un portfoli 
propi que inclogui algun projecte realitzat per 
a clients de l’àmbit cultural i/o institucional, i 
també una descripció de l’estudi o currículum 
del professional. 

Se’n pre-seleccionen 3 propostes i finalment 
s’escull la finalista, que guanya un premi de 
3.000 euros. 

3.3. Estudi de casos 
         Festa de la Verema d’Alella

Cartells de la fira d’edicions anteriors 
2005, 2012, 2013, 2014, 2015 i 2016

Aplicacions de la gràfica guanyadora del 2015, 
Atipus Studio

3.1. Recopilació d’elements 
         gràfics de la Mostra

3.2. Recopilació de cartellisme 
        de fires alimentàries

3.3. Estudi de casos
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Temàtica

Material

Selecció
Festa annual que se celebra a Barcelona, 
com a festa culinària de la gastronomia i 
productes catalans. 

A més, en cada edició, se centren en una 
temàtica concreta, per exemple, l’edició 
celebrada aquest any 2016, se centra en la 
sostenibilitat social, cultural i mediambiental. 

Aquest esdeveniment es duu a terme durant 
tres dies, en els quals s’ofereixen diverses 
activitats, tastos i cursos relacionats amb la 
gastronomia. 

Mercat de Mercats disposa de les següents 
aplicacions: cartell A3 vertical (i diverses 
versions), banners horitzontals, banderola 
veneciana, banderoles verticals per 
senyalització de l’esdeveniment, pancarta, 
desplegable de la programació,  cartell stand.

No disposen de lloc web propi, però si 
d’una secció dins “som de mercat”, web de 
l’Ajuntament de Barcelona.  

La gràfica d’aquest esdeveniment porta 
encarregant-se a l’estudi CreARTiva durant 
les útlimes edicions. No es coneix cap 
concurs per seleccionar propostes. 

3.3. Estudi de casos 
         Mercat de Mercats

Aplicacions de la gràfica en diferents suports en 
les darreres edicionsa

Versions dels cartells de l’edició del 2016,  
jugant amb frases fetes i imatges

3.1. Recopilació d’elements 
         gràfics de la Mostra

3.2. Recopilació de cartellisme 
        de fires alimentàries

3.3. Estudi de casos
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3.3. Estudi de casos 
         Temàtica alimentària
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2. Edible Fair

4. 20/80

3. Food Truck Nation

Makebardo 
Empresa de menjar saludable i sostenible 
a domicili. 

Landor Associates 
Empresa de menjar preparat que proposa uns 
plats que contenen el 80% de vegetals i un 
20% de proteïnes, com a acompanyament. 
Parteixen de la infografia per la identitat.

Pentagram 
Cursa de iots. Diferents formes i colors que 
ens recorden al simbolisme dels esports 
d’aigua. 

1. Visual Recipes

1

3

2

4

Mikel Jul Hvilshoj 
Sèrie d’imatges fotogràfiques on s’ensenyen 
els elements necesaris per a la creació d’una 
recepta.
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“design is dead 
design should be alive

everything in this world changes 
so should design

we are living 
in a living world 
with living organizations 
that cry out for living brands

brands change 
learn and adapt 
so the limitations of consistency 
are liberated with a balance 
of consistency and change

no longer will we be dedicated by brand 
manuals 
but rather we will be facilitated by brand 
magazines

with this comes a more mature undestanding 
of brands 
for we now undestand that a brand is not a 
logo 
no more than we are our signatures 
instead a brand is understood to be a 

collection of relationships 
internal relationships that stimulate us to live 
the brand 
and external relationships that simulate a 
living brand 
by focusing on relationships we form a more 
mature definiton 
for relationships give context and it is only 
context that gives meaning

logos were nothing more than static 
components of a brand 
now they too are redefined in terms of 
relationships 
singular meaning now becomes holistic 
meaning 
logos now become holos

a holo acts as a beating heart at the center of 
a brand  
that stimulate the brand to change 
learn and adapt to living organisation 
in a living world

design should be alive”

3.4. Identitats dinàmiques 
         Definició segons Paul Hughes

3.1. Recopilació d’elements 
         gràfics de la Mostra

3.2. Recopilació de cartellisme 
        de fires alimentàries
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Tipografia

Imatges

Logotip

Color

Llenguatge

Elements 
gràfics

En el llibre “Identitats dinàmiques”, d’ Irene 
van Nes, es tracten les identitats dinàmiques. 
L’autora explica el seguent:

La identitat d’una marca ha de reflectir-ne els 
valors i interessos en el seu conjunt. Aquests, 
no són estàtics, sino que canvien a mesura 
que la companyia creix, evoluciona i s’adapta 
a noves circumstàncies. 

És a dir, les marques han d’estar en constant 
adaptació a l’entorn canviant. Gràcies a 
internet, les xarxes socials i el món digital 
en general, tenim la oportunitat de crear 
marques que puguin comportar-se com a 
organismes vius. 

La identitats han de ser prou flexibles per 
poder-se adaptar als canvis. 

Els components que conformen una marca 
són: logotip, tipografia, color, llenguatge, 
imatges i el·lements gràfics. Tots aquests 

3. Recerca

3.4. Identitats dinàmiques 
  

elements formen un sistema, i com més 
en definim, més clara i específica serà la 
identitat. 

Per tal de crear un sistema dinàmic s’ha de 
jugar amb els elements del sistema. El fet 
de fixar un component del sistema i ens 
permetrà variar-ne altres. 

3.1. Recopilació d’elements 
         gràfics de la Mostra

3.2. Recopilació de cartellisme 
        de fires alimentàries

3.3. Estudi de casos

3.4. Identitats dinàmiques

3.5. Cerca de dades a  
        l’Ajuntament de Cabrils

3.6. Bibliografia

SISTEMA
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3.4. Identitats dinàmiques 
         Estudi de casos

2. Van Vrede Utretcht

4. Premis AdiFAD

3. Le Transaat La Mondiale

Dietwee 
Sistema per a la commemoració del 300è que 
unifiquès a l’hora de deixar espai per a gran 
quatitat d’activitats 

Two Points 
Identitat flexible per als Premis ADI Fad, 
que no obligui a crear un disseny nou a cada 
convocatòria. 

Dumbar 
Identitat i senyalètica per la instal·lació de 
Food Trucks al pavelló d’USA a la Expo de 
Milano del 2015.

1. Art Finder

1 2

Design Studio 
Compra i venda d’art digitalment. Sistema 
visual a partir d’un punt vermell, conegut en 
el mercat de compra-venda d’obres.

3 4
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3.2. Recopilació de cartellisme 
        de fires alimentàries
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3.5. Cerca de dades a  
        l’Ajuntament de Cabrils
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La Mostra Gastronòmica l’organitzen 
conjuntament l’Ajuntament de Cabrils, 
l’Associació d’Hostalers de Cabrils i 
l’empresa Seipro, especialitzada en Serveis i 
Promocions municipals. Aquestes tres entitats 
es reuneixen 3 vegades a partir de l’abril, per 
posar sobre la taula les propostes. Tot i així, 
com que fins al moment la mostra ha tingut 
molt bona acollida, no se’n ha canviat el 
sistema ni se’n han fet massa innovacions. 

Admeten que sense publicitat te exit, és 
a dir, que si ve més gent de la que ja va a 
l’esdeveniment, no podran assumir-ho, no ho 
poden ampliar per enlloc. 

Amb les xifres en mà, asseguren que la 
Mostra és un esdeveniment de promoció per 
al poble, ja que els beneficis serveixen per a 
cobrir les despeses generades.

Per a la proxima edició, que serà la 30a, es 
plantejen fer propostes noves, però fins al 

moment no se’n ha parlat. La Isabel, que 
serà el segon any que estarà en el càrrec, 
assegura que ella és partidaria d’un canvi, per 
fer la Mostra més atractiva i modernitzar-la, 
com tenir un ingredient protagonista per a 
l’esdeveniment cada any. 

La gràfica de la mostra la dissenya un “tècnic 
de disseny” de l’Ajuntament. I les altres 
aplicacions que es renoven anualment són 
el programa de la festa major i anuncis en 
publicacions locals i comarcals (La Clau, 
Tribuna, Papers de Vi). A nivell publicitari 
tenen un pressupost d’aproximadament 
7.000 euros. Per les altres aplicacions se’n 
recicla la gràfica d’anys anteriors. En edicions 
anteriors s’havia fet concurs per a escollir la 
gràfica.

Considera que fins al moment la gràfica 
ha conseguit mostrar el que realment és la 
mostra però que si es millorés, aconseguiria 
captar un públic més ampli. 

A nivell digital, accepta que la mostra està 
endarrerida, i que per exemple, s’hauria de 
digitalitzar la compra de tiquets, que fins 
ara és presencial i al moment en que s’obre 
l’esdeveniment, fet que general cues llargues. 

Considera que una web per a l’esdeveniment 
no tindria sentit, ja que és efímer, però 
que la web de l’ajuntament hauria d’estar 
més actualitzada per fer més ressó de 
l’esdeveniment. 

Finalment, explica que tot i el “boom” 
de fires gastronòmiques i esdeveniments 
de l’estil, la participació de la Mostra de 
Cabrils no s’ha vist afectada, ja que és un 
esdeveniment amb llarga trajectòria i amb 
renom a la zona del Maresme.

3. Recerca

3.4. Cerca de dades a l’Ajuntament de Cabrils 
         Isabel Tamboleo, regidora d’esports, comerç i promoció econòmica de Cabrils
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3.5. Bibliografia

Article Martin Lorenz- Identitats flexibles: 
https://www.grafik.net/category/feature/flexi-
time

Tesi Doctoral Martin Lorenz- Sistemes 
visuals i identitats dinàmiques:  
http://www.tdx.cat/handle/10803/365565

Art Type. Slanted, n22, - pags 148 - 152 
(Experimental Jetset)

Art Type. Slanted, n22, - pags 190 - 200  
(Mr Keedy)

Van Nes, Irene (2013). Dynamic Identities - 
How to create a Living brand. Bis B.V.

Whitney Museum, the responsive W. 
Experimental Jetset:  
http://www.experimentaljetset.nl/archive/
whitney-museum-identity 
http://whitney.org/NewIdentity

Two Points pel MIT 
http://graffica.info/sistema-visual-flexible-
two-points/

La Mostra de Cabrils Identitats flexibles
Informació Mostra Gastronòmica de Cabrils: 
http://comebebeydisfruta.com/29a-mostra-
gastronomica-de-cabrils/

Bases concurs 25 mostra Cabrils: 
http://portal.cabrils.cat/c/document_library/
get_file?uuid=2181a99f-e993-4a37-8821-
fdbfd9840175&groupId=44747

Taller de Identitats dinàmiques a càrrec de 
Martin Lorenz:  
http://cargocollective.com/designwerkstatt/
DW-Curso-Sistemas-Visuales-para-Identidades-
Flexibles

20/80. Landor Associates: 
https://20-80.paris/fr 
http://landor.com/work/2080

Edible Fair. Makebardo: 
https://www.behance.net/gallery/38575779/
EdibleFair 
http://www.makebardo.com/edible_fair

Vrede Van Utrecht. Dietwee: 
http://www.jochemduyff.nl/filter/gemaakt-bij-
Dietwee/Vrede-van-Utrecht-publicaties-en-
campagnes

Le Transaat AG2R La Mondiale. Dumbar: 
http://studiodumbar.com/work/ag2r-la-
mondiale-le-transat

Art finder. Design Studio: 
https://www.wearedesignstudio.com/works/
artfinder/
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3.5. Bibliografia

Fires i festes gastronòmiques Altres esdeveniments
Índex festes gastronòmiques: 
http://www.festacatalunya.cat/articles-
mostra-688-cat-festes_gastronymiques.htm

Festa de la Verema d’Alella. Atipus: 
http://www.atipus.com/ca/alella/ 
http://www.alella.cat/festaverema

New York City Wine and Food Festival: 
http://nycwff.org

Alimentaria Bcn: 
http://www.alimentaria-bcn.com/en/
alimentaria-2016

Eat Street Bcn: 
http://www.foodbarcelona.com/eat-street/
http://bcnmes.com/eatstreet/

Born Street Food: 
https://www.facebook.com/
events/221256894927636/ 
http://www.barcelonaborngourmet.com

Foodex Japan: 
http://www.jma.or.jp/foodex/en/ 
http://www.jma.or.jp/foodex/en/img/pdf/pdf-
brochure.pdf

Fira del Bolet de Solsona: 
http://www.firadesolsona.com/bolet/index.
html

Fira de la castanya de Viladrau: 
http://www.festacatalunya.cat/articles-
mostra-1280-cat-fira_de_la_castanya_de_
viladrau.htm

Mercat de Mercats: 
http://www.somdemercat.cat/ca/mercat-de-
mercats

Mercat de la Terra (Slow  
Food Barcelona):http://slowfoodbcn.cat/el-
mercat-de-la-terra-slow-food-de-barcelona-
sera-setmanal/

Jornades gastronòmiques de l’Arros, 
Ampolla: 
http://www.ampolla.org/documents/festa%20
sega%20web%202.pdf

Urban food fest London: 
http://www.urbanfoodfest.com

Factorial Barcelona. Clase: 
http://clasebcn.com/en/factorial-
barcelona-2014

BCN Design Week. Clase: 
http://clasebcn.com/en/disseny-i-comunicacio-
de-la-bcn-design-week-2013 
080 Barcelona: 
http://www.080barcelonafashion.cat/en

Arts Libris. Clase: 
http://clasebcn.com/en/identitat-arts-libris-
2011?category=communication

London Festival of Design. Pentagram: 
http://www.pentagram.com/#/
projects/132067?our_works=1232,all,rel

Food Truck nation Expo Milano. Pentagram: 
http://www.pentagram.com/#/
projects/124148?our_works=none,1528,rel
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La idea base del projecte de disseny és el 
concepte de tast i la varietat. 

El diccionari de l’Institut d’Estudis Catalans 
defineix el tast com la petita porció d'un 
menjar o una beguda que es pren com si fos 
solament per tastar-lo. 

La varietat té a veure amb el ventall 
d’oferta gastronòmica que pots trobar en 
l’esdeveniment. 

El codi visual del sistema que es crearà es 
basarà, doncs, en petites porcions d’aliments 
i la gran quantitat de combinacions que se’n 
poden fer. 

4.1. Idea o concepte  
         de disseny

4. Memòria descriptiva

La mostra gastronòmica, comercial i 
d’artesans de Cabrils és un esdeveniment 
anual que s’ha celebrat durant gairebé una 
trentena d’anys. És popularment conegut 
com “la mostra”. Per aquest motiu el més 
adient no és buscar un nom nou sinó adoptar 
la denominació simplificada que ja s’utilitza.

4.2. Naming

4.1. Idea o concepte de disseny
4.2. Naming
4.3. Tipografia
4.4. Direcció d’art imatges
4.5. Gamma cromàtica
4.6. Declinació del sistema
4.7. Àrees d’aplicació
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La tipografia escollida per a aquest projecte 
és Berlingske Serif dissenyada per Jonas 
Hecksher l’any 2014, inspirada en un diari 
danès de fa més de 265 anys enrere. Es 
tracta d’una tipografia romana moderna 
amb un toc d’originalitat i modernització 
en alguna de les formes però mantenint els 
trets característics de la tipografia danesa de 
referència.

És adequada per al projecte perquè resulta 
propera i alhora amb un punt diferent, 
una forta identitat que la fa fàcilment 
reconeixible. 

Com a tipografia secundària es fa servir la 
Sabon, tipografia romana antiga dissenyada 
per Jan Tschihold, durant la dècada del 
1960 responent a l’encàrrec de Linotype i 
Monotype de crear una versió més fidel a la 
de Claude Garamond.

Berlingske Serif DemiBold 25 pt

Berlingske Serif Light 25 pt

Sabon LT Bold 11pt / 14pt

Sabon LT Roman 9pt / 11pt

Sabon LT Italic 9pt / 11pt

4.3. Tipografia

30 mostra gastronòmica de Cabrils

30 mostra gastronòmica de Cabrils

4.1. Idea o concepte de disseny
4.2. Naming
4.3. Tipografia
4.4. Direcció d’art imatges
4.5. Gamma cromàtica
4.6. Declinació del sistema
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Quan una mostra gastronòmica, comercial i d’artesans 
és capaç de reunir més de 15.000 visitants i servir més 
de 25.000 tastets, vol dir que el municipi on se celebra té 
molt per oferir. 

És el cas de Cabrils, al Maresme, que, des de fa 29 anys, coincidint 
amb la Festa Major de Santa Helena, reuneix en un sol lloc, l’Escola 
L’Olivera, el bo i millor del comerç, l’artesania i la gastronomia del 
poble.

Si us animeu a visitar-la, descobrireu els més de seixanta estands de 
restauració, cellers i comerços que ofereixen l’oportunitat de tastar i 
comprar els seus productes.
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4.4. Direcció d’art
Tenint en compte la gran importància de les 
fotografies dels aliments en aquest projecte, 
he treballat amb l’estudi de fotografia 
Thisisa+b.

Tots els aliments que s’han fotografiat son 
frescos i s’han tractat al mínim, mostrant 
doncs, el caràcter natural i de colors vistosos 
dels diferents aliments. 

Les fotografies estan preses en zenital, amb 
una suau retroiluminació i un punt de llum 
lateral que genera una ombra subtil en els 
aliments fotografiats per crear un efecte 
volumètric més clar. 

S’han realitzat diferents tipus de talls. Per 
una banda l’aliment tallat en terços, per a les 
aplicacions de gran format. Per altra banda, 
els aliments tallats a rodanxes o talls per al 
receptari. 

4.1. Idea o concepte de disseny
4.2. Naming
4.3. Tipografia
4.4. Direcció d’art imatges
4.5. Gamma cromàtica
4.6. Declinació del sistema
4.7. Àrees d’aplicació

Exemple de fotografia 
de l’aliment sencer

Exemple de fotografia 
d’un terç de l’aliment

Exemple de composició 
d’aliment tallat a rodanxes
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4.5. Gamma cromàtica
La gamma cromàtica escollida per 
acompanyar les imatges havia de funcionar 
com a suport de les fotografies, a més de ser 
un fons per a text en alguns casos. 

S’han triat colors pastel que no treuen 
protagonisme a les imatges, sinó que les 
acompanyen i realcen alhora que accentuen 
el valor de festivitat i d’estiu del projecte.  

4.1. Idea o concepte de disseny
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C= 1% 
M= 1% 
Y= 40% 

K= 0%

C= 0% 
M= 15% 

Y= 7% 
K= 0%

C= 18% 
M= 0% 
Y= 3% 
K= 0%

C= 13% 
M= 0% 

Y= 26% 
K= 0%
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4.6. Declinació  
         del sistema

El sistema generat per a l’esdeveniment està 
composat per diferents elements que varien 
segons la aplicació en la que es troben. 

Les diferents aplicacions s’han dividit en 
quatre nivells:

– Aplicacions sense imatge (com poden ser 
   posavasos, copes, tovallons, safata…)

– Aplicacions de tast (aquestes aplicacions 
   són les dels tiquets de tast i copa, que 
   contenen un sol element fotogràfic, sense 
   generar composició) 

Un sol element: 
tipografia

 

Dos elements: 
tipografia i taca de 
color

Tres elements:  
tipografia, taca de 
color i fotografia

Quatre elements: 
tipografia, taca de 
color, fotografia 
i element de text 
vertical

Lo
re

m

4.1. Idea o concepte de disseny
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4.3. Tipografia
4.4. Direcció d’art imatges
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– Aplicacions informatives (aquelles 
  aplicacions que contenen informació 
  d’interès de l’esdeveniment, com són el 
  receptari i el desplegable. Per aquestes s’ha  
  optat pel recurs de l’aliment tallat en forma 
  de rodanxa)

– Aplicacions de gran format (cartells i 
   banderoles. En aquestes es genera una  
   composició amb tres trossos d’aliments,  
   mostrant la varietat que ofereix 
   l’esdeveniment). 
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Cartell Banderoles
Cartell vertical din A3 (297 x 420 mm).  
Sèrie de 4 posters.

Pancarta vertical de lona (600 x 500 cm) 
Versió doble.

4.7. Àrees d’aplicació

Tiquet de tast
Tiquet de paper (85 x 54 mm). 
Versions: tast (4 opcions) i vi (1 opció).
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Posavasos i tovallóEstovalles Copa de tast
Posavasos rodó (diàmetre 90 mm) 

Tovalló vertical (195 mm x 95 mm) 

Estovalles de paper per a sobre la safata  
(29 x 37 cm)

Copa de tast per a vi de vidre serigrafiada.

4.7. Àrees d’aplicació
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Llibret de receptes
Llibret vertical amb receptes dels restaurants 
i directori dels participants (100 x 210 mm). 
Aproximadament 40 pàgines.  
Imprès en quatricomia. 

4.7. Àrees d’aplicació

Salutació AlcaldessaPortada

Contraportada

Info Enoturisme

Programa festes

Crèdits

Receptes 

Receptes 

Receptes 

Directori

Salutació Regidora
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4.2. Naming
4.3. Tipografia
4.4. Direcció d’art imatges
4.5. Gamma cromàtica
4.6. Declinació del sistema
4.7. Àrees d’aplicació
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Llibret de receptes
Models de pàgina

4.7. Àrees d’aplicació

Exemple pàgina amb text o receptes Exemple pàgina directori

 
Berlingske 
DemiBold 22pt

Berlingske 
 DemiBold 12 pt

Sabon Regular 
9pt /12 pt

Requadre fix, 
alterna els 
colors segons 
la pàgina (rosa, 
verd, groc, blau)

Requadre fix, 
alterna els 
colors segons 
la pàgina (rosa, 
verd, groc, blau)

Element vertical 
Berlingske 
Demibold 18 pt

Berlingske 
Demibold 18 pt

Berlingske  
Medium 10 pt / 13 pt

Sabon Regular 
8pt / 12 pt

Títol

R
es

ta
ur

an
t

Restaurant

Restaurant

Restaurant

Restaurant

Especialitat

Especialitat

Especialitat

Especialitat

Info d’interès

Info d’interès

Info d’interès

Info d’interès

Subapartat (opcional)

Cos de Text

4.1. Idea o concepte de disseny
4.2. Naming
4.3. Tipografia
4.4. Direcció d’art imatges
4.5. Gamma cromàtica
4.6. Declinació del sistema
4.7. Àrees d’aplicació
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Desplegable programa
Desplegable Din A3  doble cara de 6 plecs 
per 3 plecs (297 x 420 mm)

4.7. Àrees d’aplicació

Portades 
en paper rígid

Plànol situació 

estands i punts 

d’interès

Cartell de l’edició

4. Memòria descriptiva

4.1. Idea o concepte de disseny
4.2. Naming
4.3. Tipografia
4.4. Direcció d’art imatges
4.5. Gamma cromàtica
4.6. Declinació del sistema
4.7. Àrees d’aplicació
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Web
Pàgina web càpsula per a l’esdeveniment. 

Presentació 
de la Mostra 
Gastronòmica, la 
seva filosofia i la 
seva trajectòria.

Presentació del 
poble de Cabrils 
i el nomenament 
de “vil·la 
gastronòmica”

Text de les 
diferents entitats 
que organitzen 
l’esdeveniment.

Descàrrega de les 
diferents aplicacions 
informatives:  
– Receptari (amb 
   programa,  
   receptes i  
   directori)

– Desplegable (amb 
   plànol i directori)

Plànol interactiu 
de la situació dels 
participants en 
el recinte de la 
Mostra. 

Galeria d’imatges de 
l’esdeveniment

Recopilatori dels 
cartells, imatges i 
altres, d’edicions 
passades de la 
Mostra.

4.7. Àrees d’aplicació

4. Memòria descriptiva

Home

Qui som ParticipantsPrograma Galeria Edicions  
anteriors

4.1. Idea o concepte de disseny
4.2. Naming
4.3. Tipografia
4.4. Direcció d’art imatges
4.5. Gamma cromàtica
4.6. Declinació del sistema
4.7. Àrees d’aplicació



5. Memòria productiva
5.1. Cartells

5.2. Banderoles

5.3. Tiquets de tast

5.4. Tiquet de copa

5.5. Estovalles

5.6. Posavasos, tovalló i copa

5.7. Receptari

5.8. Desplegable

5.9. Pàgina web

5.10. Producció
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5.1. Cartells

5. Memòria productiva

19
 – 

22
 d

’ag
os

t 

30  
edició

Organitza Col·labora Participa

19
 – 

22
 d

’ag
os

t 

30  
edició

Organitza Col·labora Participa
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19
 – 

22
 d

’ag
os

t 

30  
edició

Organitza Col·labora Participa

19
 – 

22
 d

’ag
os

t 

30  
edició

Organitza Col·labora Participa

5.1. Cartells
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5.2. Banderola doble

19
 – 

22
 d

’ag
os

t 
30  
edició

gastronomia, 
comerç  
i artesania  
a Cabrils

Organitza Col·labora Participa
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5.3. Tiquet de tast

Tiquet bescanviable per un tast als estands de la Mostra

5 
eu

ro
stast

Tiquet bescanviable per un tast als estands de la Mostra
5 

eu
ro

stast

Tiquet bescanviable per un tast als estands de la Mostra

5 
eu

ro
stast

Tiquet bescanviable per un tast als estands de la Mostra

5 
eu

ro
stast

5. Memòria productiva
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5.4. Tiquet de copa

Tiquet bescanviable per una copa als estands de la Mostra

5. Memòria productiva
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5.5. Estovalles

30
 e

di
ci

ó

5. Memòria productiva
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5.6. Posavasos, tovalló i copa

30 edició

5. Memòria productiva
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5.7. Receptari

5. Memòria productiva

receptari

30
 e

di
ci

ó

Contraportada Portada
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5.7. Receptari

5. Memòria productiva

Lina Morales 
Alcaldessa de Cabrils

Ja estem a la vint-i-novena Mostra 
Gastronòmica de Cabrils i això vol 
dir que portem acumulada una gran 
experiència vital i un gran bagatge que 
ens ha de servir per poder millorar 
dia a dia en la nostra tasca com a 
organitzadors de la mateixa. 

Desitgem que aquests quatre dies que 
dura la Mostra us serveixin per gaudir 
del millor menjar, del bon beure i de la 
bona companyia, sempre valuosa, dels 
vostres amics, veïns, i com no, de la 
família i tots plegats. Passeu unes nits a 
la fresca amb bons àpats i bona música. 

Tot i el perill de fer-me repetitiva, 
nu puc deixar de donar les gràcies 
a tothom que participa en aquest 
gran projecte de la Mostra: 
Comissió de Festes, brigada, policia, 
caixeres, reposadors, encarregats 
del bar, directora, regidora i tots els 
participants. Sense ells, res no seria 
possible!

En acabar la Mostra no ens aturarem, 
ja que la propera serà la trentena edició 
i, com volem fer festa grossa, no podem 
deixar passar ni un dia de treball. 

Benvolguts, gaudiu molt d’aquest 
esdeveniment i fi ns el proper!

Neix la ruta 
del Vi DO d’Alella

El Consorci de Promoció Enoturística 
del Territori DO Alella ha creat la seva 
pròpia Ruta del Vi. 

Es tracta d’un producte turístic basat 
en la identitat vitivinícola del nostre 
territori plantejats des de l’autenticitat i 
la vocació vivencial: descobrir la natura 
i el paisatge, veremar una vinya, visitar 
un celler, allotjar-se en un entorn rural, 
fer un àpat, adquirir productes típics en 
botigues especialitzades o participar en 
festes i manifestacions culturals. 

La Ruta del Vi DO Alella aplega 
agents públics i privats de la zona amb 
un objectiu comú: la promoció de la 
cultura vitivinícola i la dinamització 
econòmica i turística dels municipis que 
en formen part. Aquesta aliança pretén 
augmentar els clients potencials, sumant 
els visitants que es mouen per interessos 
turístics, culturals i patrimonials. 

Com hem dit, la viticultura es l’eix 
vertebrador del producte i el visitant ho 
ha de percebre en tot moment durant la 
seva estada entre nosaltres. 

Enoturisme DO Alella

www.enoturismedoalella.cat
En

ot
ur

is
m

e 
d’

A
le

lla

Exemple pàgina doble d’inici
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5.7. Receptari

5. Memòria productiva

Les receptes 
que trobareu 
a continuació 
són les 
recomanacions 
que proposen els 
participants de 
l’edició d’enguany 
de la Mostra. 

Exemple pàgina doble portadeta
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5.7. Receptari

5. Memòria productiva

Xai amb puré 
de patates

C
a 

l’E
st

ra
ny

Ingredients
– 1 espatlla de xai
– 1 gra d’all
– Romaní
– Llorer
– Sal/Pebre
– Brandy
– 1,5 litres de salsa espanyola
– 2 cullerades soperes de Roux fosc
– 1 kg de patata Monalisa
– 2 cullerades d’oli fumat
– 4 cullerades d’oli verge

Elaboració
Tallar l’espatlla de xai en 3 trossos, 
posar en una bossa d’envasar amb un 
gra d’all, llorer, sal, pebre, romaní i un 
raig de brandy, posar al forn al vapor 
a 95º durant unes 4 hores. Passades 
les 4 hores, retirar el suc de la bossa i 
posar una cassola amb 1,5 l de salsa 
espanyola i deixar reduir, al fi nal lligar 
la salsa amb Roux fosc.

Pel puré de patata pelar i tallar a 
trossos les patates i posar-les a bullir. 
Un cop bullida, colar la patata deixant 
una mica de suc. Aixafar la patata, 
afegir els olis i rectifi car de sal i pebre. 

Abans de posar-ho al plat, posar el xai 
al forn, perquè quedi torradet.

Galtes 
de porc 

C
al

 G
ra

s

Ingredients
– 4 galtes
– 1 cabeça d’alls
– 3 fulles de llorer
– 1 canó de canyella
– 4 tomàquets madurs
– 1 tros de llard
– 1 got de vi sec
– 1 raig d’anís dolç
– Oli 
– Sal

Elaboració
Posarem a la cassola l’oli, la cabeça 
d’alls, el llorer, el canó de canyella i les 
galtes perquè es daurin. Seguidament hi 
afegirem, els tomàquets madurs i pelat 
a trossos, el got de vi sec amb una mica 
d’anís. 

Quan les galtes siguin rosses, s’hi tira 
aigua o brou fi ns a la meitat i es deixa 
coure fi ns que quedin ben toves. 

Exemple pàgina doble receptes
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5.7. Receptari

5. Memòria productiva

Ca l’Estrany

Cal Gras

Can Pocurull

Can Rin

Especialitat en tot tipus 
de peix del dia i carns de 
primera qualitat.

Especialitat en cuina 
casolana, carn a la brasa i 
cargols a la llauna.

Xarcuteria
 i plats cuinats

Plats recomanats: 
Amanides i plats de 
temporada

Camí Coll de Port, 19, 08340 Cabrils

93 750 70 66 

www.calestrany.com

Cal Gras, 4, 08348 Cabrils

93 753 18 53 – 93 750 84 25

C/ Sant Joan, 30, Vilassar de Mar

93 759 39 99

C/ Torrent Roig, 2, 08348, Cabrils

93 750 90 01

www.canrin.net

El Cafè de l’Acadèmia

Ca la Rosi

El Teler

Hostal de la Plaça

Cuina tradicional 
i moderna de Catalunya

Forn de pa, pastisseria 
i degustació

Cuina de temporada, 
arrossos i brasa

Cuina mediterrània 
i tradicional

C/ Doctor Martí Soler, 13, Vilassar de Dalt

93 753 82 09

C/ Anselm Clavé, 2-4-6, 08348, Cabrils

93 753 31 54 – 620 151 381

Riera de Targa, 27-29, Vilassar de Dalt

93 013 41 02

www.grupteler.com

Plaça de l’Esglèsia, 32, Cabrils

93 753 19 02

www.hostaldecabrils.com

Exemple pàgina doble directori
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5.7. Receptari

5. Memòria productiva

Dijous 19 d’agost
Rocòdrom

Repicada de Campanes

Ofi ci de Festa Major

Vermut de Festa Major

Santa Penya 2017: Inici

Nit de Teate amb Dani Pérez

De 10 a 14h i de 17 a 21h, 
al Parc Anselm Clavé

A les 11 del matí, 
des del Campanar

A les 12 del migdia, 
a l’Església Parroquial

A la 1 del migdia, 
al Parc Anselm Clavé

A les 5 de la tarda, 
als Horts de Santa Creu

A les 10 de la nit, 
a La Fàbrica

Divendres 20 d’agost
Aigua Splash!

Santa Penya: Prova d’agilitat

Santa Penya: Proves secretes

Ballada de Sardanes

La Troca, inici de Festa Major

Innauguració de la Mostra

Ball de Festa Major
amb Hotel Cochambre

A les 11 del matí, 
als Horts de Santa Creu

A 2/4 de 2 del migdia, 
als Horts de Santa Creu

A les 5 de la tarda, 
per diferents llocs del poble

A les 6 de al tarda, 
a la Plaça de l’Església

A les 5 de la tarda, 
als Horts de Santa Creu

A les 8 del vespre, 
al Recinte de la Mostra

A 2/4 de 12 de la nit, 
a l’escola L’Olivera

Exemple pàgina doble programa
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5.8. Desplegable (Cara A)

La Mostra Gastronòmica, Comercial i 
d’Artesans de Cabrils celebra els seus 30 
anys de trajectòria. En el marc de la Festa 
Major de Santa Helena de Cabrils, podreu 
gaudir dels millors tastets preparats pels 
mestres dels fogons del municipi i d’altres 
poblacions del Baix Maresme, maridats 
amb els excel·lents vins de Denominació 
d’Origen d’Alella i fins i tot del vi elaborat 
a Cabrils.

L’escola l’Olivera és l’escenari de la 30a 
Mostra, que té lloc els dies 19, 20, 21 i 22 
d’agost, amb el menjar, el vi, el cava i els 
comerços i artesans de la comarca com a 
protagonistes.

Punts d’interès

Entitats

Presentació

Paradetes
Lininha 
Bijuteria i complements

Gadea Artesans 
Sobrassada i formatge de Menorca 

Mimik Store 
Decoració, mobles auxiliars i accessoris

3B Moda 
Roba de dona, home i complements

28

36 45 54

32

40

58

49

30

38

56

47

34

42

60

51

29

37

55

46

33

41

59

50

31

39

57

48

35 44 53

43

61

62

52

W.C.

Embotits casolans de Planoles  
Embotits

Indi & Blue 
Roba, bosses i complements

G2 Visual Group 
Lones i rètols de petit i gran format

Olives Baraka 
Olives ecològiques i convencionals 

Infermeria

Cotó fluix 
Llaminadures i articles de regal 

Gemma i Núria 
Ceràmica, ventalls pintats a mà i artesania

Corriol Triatló 
Bicicletes i equipament per a ciclistes

Naturali – Silnatur 
Manyoples per la depilació natural, oli reparador

Venda de tiquets

Embotits La Garrotxa 
Embotits

KYO Artesanias 
Orgonites, minerals, concs tibetans i de quars

Il Segreto 
Gelats artesanals

Patchwork & Go  
Patchwork

Informació

De’s Lourdes Soteres 
Complements i bijuteria 

Herbes i bolets 
Coixins terapèutics, caramels i olis de massatge

Damm S.A. 
Venda de cervesa

Neus 
Sandàlies i complements

Recollida de safates

Bar

Formtages Can Pujol  
Formatges madurats de llet de cabra i ovella 

La Karaba  
Argent i pedres semiprecioses

Malecón  
Mojitos i còctels

Quo-Vadis 
Artesania amb pell

Forn Franquesa / Coques de Perafita 
Pa i coques artesanals 

Marta Duran 
Bijuteria amb flor natural

Rovira 
Cafès i infusions

Roser Bijuteria 
Bijuteria artesana amb fimo, roba, pell i plata

G&A 
Bijuteria i complements 

Mirelae Artesania 
Bijuteria artesanal selecta 

Mirelae Artesania 
Bijuteria artesanal selecta 

G&A 
Bijuteria i complements 

Magnetolock 
Productes de seguretat per a finestres i portes

Planta de Compostatge de Cabrils 
Manteniment de jardins i boscos, venda de llenya

Unick 
Roba d’home i dona

7
65

1 2

3

59
64

60564 6

zona de 
ball

entrada

pavelló 
menjador

taules  
menjador

carpes 
menjador

20

11

4

28
38

24

58

32
42

8
66

22 25

23

55

29
39

14

61

33
43

16

36
46

48
50

52

9
67

27 19

12

56

30
40

15

62
5

34
44

17

37
47

49
51

53
54

10
68 69 70

63

21 18

13

57

31
41

25

35
45

Comercial

Restauradors Vins i caves
Ca l’Estrany
Cuina mediterrània

La Treva
Cuina tradicional

Alella Vinícola
Pansa blanca, garnatxa blanca i garnatxa negra

7 15 23

11 19 27

9 17 25

13 21

8 16 24

12 20

10 18 26

14 22

Can Rin
Cuina mediterrània i de temporada

Nami 
Cuina japonesa

Roura 
Xarel·lo, Sauvignon Blanc i Merlot

Cal Gras  
Cuina tradicional

Laura 
Carn i precuinats

Bouquet d’Alella 
Vins ecològics i enoturisme

El Cafè de l’Acadèmia
Cuina tradicional i moderna

Falgueras 
Pastisseria i pastes

Testuan 
Vi de Cabrils

Can Pocurull
Xarcuteria i plats cuinats

Les Cinc Sènies – Les Santes 
Plats de temporada i brasa

Parxet – Marquès d’Alella 
Vins D.O. d’Alella i cava

Forn Vies, Ca la Rosi
Pastisseria i degustació

Pizzeria – Tempo de l’Hort
Cuina mediterrània, pizzes i arrossos

Grup Teler
Cuina mediterrània

Sal i Pebre
Cuina mediterrània

Hostal de la Plaça
Cuina mediterrània

Xaret 
Cuina tradicional

1

2

3

4

5

6

Centre Esportiu Municipal de Cabrils

Ajuntament de Cabrils

Coral la Concòrdia

Associació Porjecte Nut

Hostalers de Cabrils

Adanic Protectora d’animals

Nou Comerç de Cabrils

Societat la Concòrdia

Avinguda de les Escoles, 20, Cabrils

63

64

65

66

67

69

68

70

C
arretera de C

abrils

Avinguda de les Escoles

Carrer Can Blanch

Carrer Sant Sebastià
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gastronomia,  
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i artesania  
a Cabrils

plànol
La Mostra Gastronòmica, Comercial i 
d’Artesans de Cabrils celebra els seus 30 
anys de trajectòria. En el marc de la Festa 
Major de Santa Helena de Cabrils, podreu 
gaudir dels millors tastets preparats pels 
mestres dels fogons del municipi i d’altres 
poblacions del Baix Maresme, maridats 
amb els excel·lents vins de Denominació 
d’Origen d’Alella i fi ns i tot del vi elaborat 
a Cabrils.

L’escola l’Olivera és l’escenari de la 30a 
Mostra, que té lloc els dies 19, 20, 21 i 22 
d’agost, amb el menjar, el vi, el cava i els 
comerços i artesans de la comarca com a 
protagonistes.

Punts d’interès

Entitats

Presentació

Paradetes
Lininha
Bijuteria i complements

Gadea Artesans
Sobrassada i formatge de Menorca 

Mimik Store
Decoració, mobles auxiliars i accessoris

3B Moda
Roba de dona, home i complements

28

36 45 54

32

40

58

49

30

38

56

47

34

42

60

51

29

37

55

46

33

41

59

50

31

39

57

48

35 44 53

43

61

62

52

W.C.

Embotits casolans de Planoles 
Embotits

Indi & Blue
Roba, bosses i complements

G2 Visual Group
Lones i rètols de petit i gran format

Olives Baraka
Olives ecològiques i convencionals 

Infermeria

Cotó fl uix
Llaminadures i articles de regal 

Gemma i Núria
Ceràmica, ventalls pintats a mà i artesania

Corriol Triatló
Bicicletes i equipament per a ciclistes

Naturali – Silnatur
Manyoples per la depilació natural, oli reparador

Venda de tiquets

Embotits La Garrotxa
Embotits

KYO Artesanias
Orgonites, minerals, concs tibetans i de quars

Il Segreto
Gelats artesanals

Patchwork & Go 
Patchwork

Informació

De’s Lourdes Soteres
Complements i bijuteria 

Herbes i bolets
Coixins terapèutics, caramels i olis de massatge

Damm S.A.
Venda de cervesa

Neus
Sandàlies i complements

Recollida de safates

Bar

Formtages Can Pujol 
Formatges madurats de llet de cabra i ovella 

La Karaba 
Argent i pedres semiprecioses

Malecón 
Mojitos i còctels

Quo-Vadis
Artesania amb pell

Forn Franquesa / Coques de Perafi ta
Pa i coques artesanals 

Marta Duran
Bijuteria amb fl or natural

Rovira
Cafès i infusions

Roser Bijuteria
Bijuteria artesana amb fi mo, roba, pell i plata

G&A
Bijuteria i complements 

Mirelae Artesania
Bijuteria artesanal selecta 

Mirelae Artesania
Bijuteria artesanal selecta 

G&A
Bijuteria i complements 

Magnetolock
Productes de seguretat per a fi nestres i portes

Planta de Compostatge de Cabrils
Manteniment de jardins i boscos, venda de llenya

Unick
Roba d’home i dona
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La Mostra Gastronòmica, Comercial i 
d’Artesans de Cabrils celebra els seus 30 
anys de trajectòria. En el marc de la Festa 
Major de Santa Helena de Cabrils, podreu 
gaudir dels millors tastets preparats pels 
mestres dels fogons del municipi i d’altres 
poblacions del Baix Maresme, maridats 
amb els excel·lents vins de Denominació 
d’Origen d’Alella i fi ns i tot del vi elaborat 
a Cabrils.

L’escola l’Olivera és l’escenari de la 30a 
Mostra, que té lloc els dies 19, 20, 21 i 22 
d’agost, amb el menjar, el vi, el cava i els 
comerços i artesans de la comarca com a 
protagonistes.

Punts d’interès
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Lininha
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Embotits casolans de Planoles 
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Roba, bosses i complements

G2 Visual Group
Lones i rètols de petit i gran format

Olives Baraka
Olives ecològiques i convencionals 

Infermeria

Cotó fl uix
Llaminadures i articles de regal 

Gemma i Núria
Ceràmica, ventalls pintats a mà i artesania

Corriol Triatló
Bicicletes i equipament per a ciclistes

Naturali – Silnatur
Manyoples per la depilació natural, oli reparador

Venda de tiquets
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Patchwork
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5.8. Desplegable (Cara B)
19 – 22 d’agost 

30
 

ed
ic

ió

5. Memòria productiva
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5.9. Web

5. Memòria productiva
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5.9. Web

5. Memòria productiva

Qui som Programa

El municipi

La Mostra Gastronòmica

Participants Galeria Edicions anteriors

Cabrils és un municipi de la comarca del Maresme. Se situa 
entre els municipis de Vilassar de Mar, Vilassar de Dalt, Òrrius, 
Argentona i Cabrera de Mar, i a uns deu quilòmetres de Mataró, 

Quan una mostra gastronòmica, comercial i d’artesans és capaç de 
reunir més de 15.000 visitants i servir més de 25.000 tastets, vol dir 
que el municipi on se celebra té molt per oferir. És el cas de Cabrils, 
al Maresme, que, des de fa 30 anys, coincidint amb la Festa Major de 
Santa Helena, reuneix en un sol lloc, l’Escola L’Olivera, el bo i millor 
del comerç, l’artesania i la gastronomia del poble.

Si us animeu a visitar-la, descobrireu els més de seixanta estands 
de restauració, cellers i comerços que ofereixen l’oportunitat de 
tastar i comprar els seus productes. Per amenitzar la mostra, a més, 
hi haurà actuacions en directe que donaran ambient i animaran 
els visitants a passar una jornada familiar i descobrir tot el que pot 
oferir aquesta població.

Les activitats de la mostra es concentren de 19.30 a 23.30 h, i 
l’organització posa a disposició dels visitants un trenet que els 
traslladarà al recinte. A més, es podran adquirir tiquets de tast i de 
beure anticipadament a l’estand que estarà situat davant del Centre 

Cabrils, al Maresme, que, des 
de fa 30 anys, reuneix en un sol 

lloc, l’Escola L’Olivera, el bo i 
millor del comerç, l’artesania i la 

gastronomia del poble.

Pàgina Qui som



59Treball Final de Grau, 2016-2017 Eina, Centre Universitari de Disseny i Art Hel·lena Prat i Esquerdo

5.9. Web

5. Memòria productiva

Qui som Programa

Salutació de l’Alcaldessa

Participants Galeria Edicions anteriors

Ja estem a la vint-i-novena Mostra Gastronòmica de Cabrils i això 
vol dir que portem acumulada una gran experiència vital i un gran 
bagatge que ens ha de servir per poder millorar dia a dia en la 
nostra tasca com a organitzadors de la mateixa. 

Desitgem que aquests quatre dies que dura la Mostra us serveixin 
per gaudir del millor menjar, del bon beure i de la bona companyia, 
sempre valuosa, dels vostres amics, veïns, i com no, de la família 
i tots plegats. Passeu unes nits a la fresca amb bons àpats i bona 
música. 

Tot i el perill de fer-me repetitiva, nu puc deixar de donar les 
gràcies a tothom que participa en aquest gran projecte de la 
Mostra: Comissió de Festes, brigada, policia, caixeres, reposadors, 
encarregats del bar, directora, regidora i tots els participants. Sense 
ells, res no seria possible!

En acabar la Mostra no ens aturarem, ja que la propera serà la 
trentena edició i , com volem fer festa grossa, no podem deixar 
passar ni un dia de treball. 

Benvolguts, gaudiu molt d’aquest esdeveniment i fi ns el proper!

El fullet de la Mostra inclou 
les receptes dels participants, 

l’agenda dels esdeveniments, un 
directori i fi ns i tot un plànol

DESCARREGA’L

Pàgina Programa
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5.9. Web

5. Memòria productiva

Qui som Programa Participants Galeria Edicions anteriors
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14. L’Hostal de la Plaça
Ubicat en una antiga masia catalana del segle 
XVII, remodelada als anys 50 per l’arquitecte 
Duran i Reynals. Encant rústic, essència 
mediterrània, tradició i modernitat, la cuina 
d’abans però amb un toc innovador. 

El passat i el present es combinen amb 
elegància i distinció i donen identitat al luxe 
senzill i al tracte agradable d’una família que, 
després de quatre generacions, viu i transmet 
a una clientela nombrosa i fi del, l’esperit i la 
vocació de servei d’una cuina molt nostra i 
un ambient com el de casa, aquell de sempre, 
aquell tant nostre.

–

Plaça de l’Església, 32, 
08348 Cabrils, Barcelona

93 753 19 02

http://hostaldecabrils.com

Qui som Programa Participants Galeria Edicions anteriors
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Participants
Aquest plànol  interactiu indica la situació de 
cada participant a l’esdeveniment d’enguany de la 
Mostra. 

L’adreça de l’esdeveniment és:
 Escola l’Olivera 
(Avinguda de les Escoles, 20, Cabrils).

A l’esquerra, pàgina Participants. 
Sobre aquestes línies, es mostra el funcionament i el 
comportament de la pàgina al clicar algun element del 
plànol interactiu
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5.10. Producció

Cartells 
Impresos en quadricromia (4+0) sobre paper 
estucat de 150 grams.

Banderoles dobles 
Impreses en quadricromia (4+0) sobre lona.

Tiquet de tast i copa 
Impresos en quadricromia (4+0) sobre paper 
estucat de 300 grams posteriorment laminat.

Safata 
Impreses en quadricromia (4+0) sobre paper 
estucat de 110 grams. 

Posavasos 
Impresos en quadricromia (4+0) sobre paper 
estucat de 300 grams, posteriorment laminat.

Tovalló 
Impresos en quadricromia (1+0, tinta negra) 
sobre el propi tovalló de paper.  

Receptari 
Imprès a 4+4 plegat i grapat pel centre

– Portada 
   Impresa en quadricromia (4+4) en Cyclus 
   Offset de 200 grams.

– Tripa 
   Impresa en quadricromia (4+4) en Cyclus 
   Offset de 100 grams.

Desplegable 
Imprès a 4+4 plegat en 6 per 3.

– Tripa 
   Impresa en quadricromia (4+4) en Cyclus 
   Offset de 150 grams.

– Portades 
   Impresa en quadricromia (4+0) en Cyclus 
   Offset de 300 grams posteriorment 
   laminat.

5. Memòria productiva



6. Conclusions
6.1. La identitat

6.2. Vies de continuïtat
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Després de realitzar aquest projecte, i de 
fer-ne tot l’anàlisi queda palesa la necessitat 
d’una identitat coherent i clara per a 
l’esdeveniment. Un acte festiu d’aquest caire 
i d’aquest bagatge necessita crear una imatge 
més actualitzada de l’esdeveniment.

La finalitat del projecte realitzat era dotar 
l’esdeveniment de la Mostra de Cabrils d’una 
identitat visual que pogués conformar un 
sistema, que acabés sent prou flexible com 
per poder adaptar-se a tot tipus d’aplicacions, 
alhora de mantenir els valors de proximitat, 
tradició i varietat.

El sistema visual aconsegueix crear una 
identitat per a l’esdeveniment que és 
més clara en quant a la naturalesa de 
l’esdeveniment, a més de ser més actualitzat 
i versàtil. Gràcies a l’anàlisi dels suports 
actuals i la recerca d’altres, es permet crear 
un sistema molt més adaptat a les necessitats 
de l’esdeveniment i pensat específicament per 
a cada una d’elles. 

Tot i que aquesta gràfica no està pensada per 
a ser duradora ni plantejant-ne la continuïtat 
d’aquesta mateixa via per a altres edicions 
de l’esdeveniment, es podria plantejar com a 
futura via de treball un sistema de conceptes, 
com podria ser el “tast”, que es treballessin 
any rere any en diferents tècniques i formats. 
És a dir, mantenint-ne el concepte de fons 
però canviant-ne la formalització. 

Altres aplicacions que es podrien dur a 
terme seria la senyalització, i a mesura que 
l’esdeveniment es modernitzés podria ser 
una aplicació pel mòbil, que facilités als 
usuaris l’experiència, com per exepmple que 
permetés comprar tiquets evitant les cues que 
es generen.

6.1. La identitat 6.2. Vies de continuïtat

6. Conclusions
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