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Abstract



ESP

Proyecto que nace con la voluntad
de concienciar a los vecinos de

la Costa Brava afectados por las
aberraciones urbanisticas y la
masificacion de un turismo que
amenaza la poblacion originaria de
la regidn a través de la creacion
de una campafa de guerrilla de la
plataforma SOS Costa Brava.

El objetivo principal de este
proyecto es crear una campana

de comunicacion mas atractiva y
eficiente para conseguir interpelar al
ciudadano, fomentar su pensamiento
critico y ser el altavoz de sus
demandas.

El resultado es la creacion de una
campanfa integral de comunicacion
y la adaptacion de esta ante una
situacion cambiante y de actualidad.

PALABRAS CLAVE

COSTA BRAVA
ESPECULACION
MICROSITE

CAMPANA ACTIVISTA
URBANISMO

CAT

Projecte que neix amb la voluntat de
conscienciar als veins de la Costa
Brava afectats per les aberracions
urbanistiques i la massificaci¢ d'un
turisme que amenaca la poblacio
originaria de la regi6 a través de la
creacio d'una campanya de guerrilla
de la plataforma SOS Costa Brava.

L'objectiu principal daquest
projecte és crear una campanya de
comunicacié més atractiva i eficient
per a aconseguir interpel-lar al
ciutada, fomentar el seu pensament
critic i ser l'altaveu de les seves
demandes.

El resultat és la creacié d'una
campanya integral de comunicacio
i ladaptacié d'aquesta davant una
situacié canviant i d’actualitat.

PARAULES CLAU

COSTA BRAVA
ESPECULACIO
MICROSITE

CAMPANYA ACTIVISTA
URBANISME

ENG

Project born with the desire to raise
awareness among the residents of
the Costa Brava affected by urban
aberrations and the massification of
tourism that threatens the original
population of the region through the
creation of a guerrilla campaign on
the SOS Costa platform Brava.

The main objective of this project
is to create a more attractive and
efficient communication campaign
to challenge the citizen, encourage
critical thinking and be the speaker
of their demands.

The result is the creation of a
comprehensive communication
campaign and its adaptation to a
changing and current situation.
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SOS COSTA BRAVA 01. INTRODUCCION

01.01 CONTEXTO

Creci en Begur, un pueblo de la Costa Brava
donde viven alrededor de 4.000 personas. Hace
30 afios vivian cerca de 2.000 y ahora, cuando
llega el verano, el pueblo supera los 30.000
habitantes. La masificacion del turismo - no

solo en la costa catalana si no en todo el litoral
de la peninsula - ha propiciado una situacion
insostenible que vulnera planes urbanisticos y
fomenta una privatizacién constante del espacio
publico.

En los ultimos afos, vecinos y entidades de

los municipios afectados deciden organizarse
para denunciar las aberraciones urbanisticas

y el impacto de éstas a nivel medioambiental
con un objetivo claro: proteger las zonas mas
amenazadas y forzar una respuesta inmediata de
las administraciones publicas.

Ante este contexto, 16 entidades ecologistas se
unen y forman la plataforma SOS Costa Brava.
Esta plataforma se presenté oficialmente ante la
opinion publica el 4 de agosto de 2018. A dia de

hoy, y gracias al trabajo de la plataforma, el Govern

de la Generalitat ha creado una mesa de didlogo
para evaluar las afectaciones y la situaciéon actual
de la Costa Brava. Sin embargo, ¢hasta qué punto

esta informacion llega correctamente a los vecinos

afectados? O, en otras palabras, son los vecinos
conscientes de que estan afectados por esta
situacion?

SOS Costa Brava nace para denunciar este
problema, la campafia nace para concienciar,
dinamizar e interpelar a la comunidad.
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01.02 DEFINIR EL PROBLEMA

La prensa ha denunciado, en los ultimos afios, la

. ., . . . Una de cada diez dreas
situacion a través de medios regionales y estatales. bthantzadas del
Los titulares que se muestran a continuacion son Mediterrineo, en riesgo de
solo un ejemplo de la magnitud del problema. inundacién en las préoximas
décadas
La modificacion del I||ru=]m(~J:\I|::\|In";;dag.-:'::cL:,‘r:;:.lﬁ:.:j ﬁ-pem'_w.n-mr ||—.|T rlI
“hm'.”‘.m:l..hsmuv:»::\:“u_m ; ." ” :L'.alalul:_\;y l'll Pais
EI Govern de Torra sera compl Ice La Costa Brava en peligro por la
. - voracidad inversionista
de la destruccion de la Costa
Brava

LAVANGUARDIA | Girona

# AlMinuto [Internacional Politica Opinion Vida Deportes Economia Local Gente Cultura Sucesos Temas

ENTREVISTA

Joan Mora: “Estamos perdiendo el paisaje
de la Costa Brava, nuestro caracter e
identidad”

a = « El portavoz de la plataforma SOS Costa Brava en defensa del litoral gerundense pide
un mayor implicacién de la administracion para proteger el patrimonio natural

Los ecologistas consideran que la
Costa Brava es todavia una zona de
peligro urbanistico

Inician una camparia de alegaciones contra los proyectos que el nuevo Plan Directar
mantiene vigentes y que supondran la construccion de 7.000 viviendas



SOS COSTA BRAVA 01. INTRODUCCION

01.03 PROPONER UNA POSIBLE SOLUCION

Uno de los ejes estratégicos de la plataforma sin
animo de lucro SOS Costa Brava es el disefio de
campanfas de defensa de la zona para difundir

el problema. Sin embargo, considero que la
plataforma carece de identidad y el plan de
comunicacion grafica actual no es efectivo para
lograr su objetivo. En ese sentido, la campafia de
guerrilla que dara a conocer el trabajo de SOS
Costa Brava en su ambito de actuacion.

Actualmente, el mayor volumen de conversacion
se genera en redes sociales (en especial,

Twitter e Instagram). Aunque se trata de una
plataforma conocida en la zona, su actividad no ha
conseguido interpelar a los vecinos. De este modo,
la idea es hacer un replanteamiento integral de su
contenido (identidad, campafia de guerrilla'y tono
comunicativo, nuevas piezas si fuese necesario,
etc.) para bajar la campafa de redes a la gente

de a pie e intentar conseguir una respuesta
ciudadana: ya sea a nivel de concienciacion,

de generar mas debate o simplemente, a nivel
informativo.
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01.04 OBJETIVOS Y RETO DE DISENO

El principal objetivo del proyecto es conseguir
llegar a un publico mas amplio a través de la
creacion de una campafa de comunicacion
mas atractiva y eficiente. Interpelar al ciudadano,
fomentar su pensamiento critico y ser el altavoz
de sus necesidades/demandas son las tres
intenciones que orientan este proyecto.

En segundo lugar, el proyecto pretende bajar a
la calle la conversacion que, a dia de hoy, se esta
generando en sus redes sociales. De este modo,
facilitar el acceso a la informacién actualmente
generada por la plataforma.

Por ultimo, el proyecto quiere ser un punto de
encuentro entre las herramientas digitales actuales
(redes sociales, pagina web) y las herramientas
tradicionales (carteles, flyers, panfletos, pegatinas)
con el fin de llegar a un mayor nimero de
personas.

En definitiva, el proyecto pretende ser una
campafa de guerrilla complementaria al actual
movimiento.
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01.05 TARGET

El publico objetivo al que nos dirigimos son
hombres y mujeres adultos, informados y
residentes de la Costa Brava. La idea es conseguir
que, cuando estas personas se encuentren con
una pieza de la campafia en el espacio publico
ésta les interpele y genere un espacio de reflexion
y critica con el fin tltimo de unirse a la causa.
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SOS COSTA BRAVA 02. PROCESO DE TRABAJO

02.01 RECOPILACION DE CONTENIDOS

En primer lugar, se analizan en detalle todos los
contenidos que actualmente integran la plataforma
con el objetivo de comprender de manera
exhaustiva su intencion.

Tras el previo analisis, se procede a la
identificacién y recopilacién de todos los datos
e informacién relevante con la que se trabajara
posteriormente.

Luego, se detecta en qué ambitos la plataforma
se comunica de una manera correcta y en qué
ambitos la plataforma necesita una mejora.

Finalmente, se realizara un calendario con las
diferentes etapas del proyecto para delimitar y
establecer los plazos de entrega.
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02.02 INVESTIGACION

Actualmente, la Costa Brava se ve amenazada
por una masificacion del espacio doméstico

en las inmediaciones de la region. Después

de un analisis exhaustivo sobre la situacion,
descubri la plataforma SOS Costa Brava
centrada, especificamente, en la lucha contra la
especulacion inmobiliaria.

A primera vista, SOS Costa Brava tiene una
buena estrategia combativa, y legal, contra los
fondos de inversion especulativos. Sin embargo,
consideramos que la comunicacion no va acorde
€on sus actos y principios; posicionando la
plataforma en un lugar inadecuado. Fruto de esta
reflexion, nace el proyecto.

Para entender el punto de partida, estudio
cuales han sido sus intervenciones directas, sus
proyectos de futuro, a qué publico se dirigeny a
qué publico llegan.

TFG 2020

02.03 DETECION DE UNA PROBLEMATICA

La principal fuente de difusién y reivindicacion
de SOS Costa Brava son sus canales de redes
sociales (Twitter, Instagram, Facebook). La red
social donde mejor se desenvuelven es Twitter,
que cuenta con una comunidad de 3.600
seguidores, frente a Instagram que apenas
alcanza los 3.000. En ese sentido, se plantea
una transformacion de su manera de llegar a

la comunidad a través de un acto performatico
local y la transformacion hacia una campafia de
publicidad clara y directa.

Como acciodn principal, desgranamos y
transformamos su actual manifiesto para
convertirlo en el mensaje de su campania,
eliminando cualquier lectura confusa de su
contenido.



SOS COSTA BRAVA 02. PROCESO DE TRABAJO

02.04 PROPUESTAS DE DISENO

Gracias a la investigacion mencionada
anteriormente, se plantean diversas hipodtesis para
determinar la resolucion del proyecto:

El manifiesto sera la base para elaborar los claims.
El objetivo es que sean mas atractivos y, a su vez,

mantengan la esencia y valores de la plataforma.

Todos los actos desarrollados y de futuro seran

publicados en todos los canales de redes sociales.

El objetivo es crear una camparia duradera, facil
de compartir y de alcance mundial.

Bajo estas dos lineas de actuacion, ya disponemos

de toda la informacién necesaria para desarrollar
una propuesta soélida y empezar a hacer
propuestas graficas como de contenido.

CRONOCRAMA

2020 Feb

02.05 PRODUCCION

Una vez identificado todo el material a producir,

se buscaran proveedores con los que realizarlos.

Desde las pruebas de materiales hasta la
documentacion que integrara todo el material
grafico.

Mar Abr May

Jun

Jul

Ago
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02. Clasificacion

03. Estructuracion
04. Disefio
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SOS COSTA BRAVA 03. ANALISIS DE REFERENTES

03.01 AMNISTIA INTERNACIONAL

Amnistia Internacional es una organizacion global
e independiente defensora de los derechos
humanos. Integrada por mas de 7 millones de
personas, esta organizacion esta presente en mas
de 150 paises.
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03.02 EXTRA POSTER

Con el objetivo de explorar nuevos lenguajes
de comunicacion, Aleix Font (Granollers, 1990)
publica cada semana un cartel en Instagram
relacionado con un tema de actualidad. Desde
politica nacional, economia, asuntos publicos e
internacionales, hasta cambio climatico, el autor
juega con un lenguaje grafico variado y muy
personal para ilustrar la actualidad.

Confinament
a Catalunya.

e Irnsimert i vt o a 1 el T
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03.03 PABLO DELCAN

Pablo Delcan (Mallorca 1988) es el fundador

de Delcan and Co, un estudio multidisciplinario
con sede en Nueva York. Delcan es reconocido
por crear elementos visuales y objetos distintos
que cuentan historias y comunican ideas de una
manera sencilla, directa y con mucha potencia
visual.
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03.04 JAVIER JAEN

Desde una perspectiva conceptual, sarcastica
y, sobre todo, estética, Javier Jaén (Barcelona,
1983) ha creado un lenguaje narrativo propio a
través de las herramientas bésicas del disefio y
la ilustracion. Jaén busca escenarios narrativos
en un contexto cercano y relacionado con la
experiencia cotidiana. Su obra es reconocida
internacionalmente por sus trabajos en

The New York Times, Le Monde o The New
Yorker, entre otros.

FREE THE NIPPEL
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03.05 CARTELISMO POLACO KM HOWAR fresmi | J'.MEEE E"]"F!'WH.F-']'

BARANS DEL G W

HITCHGOCKA

El cartelismo como herramienta de denuncia,
expresion y libertad politica. Durante el siglo XX,
el cartel politico se convirtié en un instrumento
gréfico y visual muy potente para la transmision
de ideologias. En concreto, desde una ciudad
destruida como Varsovia, se levanto la escuela
del que posiblemente fue el reducto europeo
de grafismo més raro y singular del mundo. Los
artistas polacos encontraron su propio lenguaje
combinando ilustracién y tipografia de manera
vanguardista y pionera en su €poca, marcando un
precedente en el mundo del disefio grafico.
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03.06 TRIBOR KALMAN

a magazine about the rest of the world Ein Magazin aher den Rest der Welt

COLORS

Tibor Kalman (1949, Budapest - 1999, Puerto Rico)
es probablemente el disefiador gréafico que mas
influye en este proyecto. Sus innovadoras ideas
sobre el arte y la sociedad ayudaron a cambiar la
forma en la que una generacion de disefiadores
entenderia el mundo. Personalmente, considero
que su obra estd marcada por una fuerte carga
social, es transgresora y consiguio interpelar, por
primera vez, a la sociedad sefialando conflictos
sin filtros.

BOOK
YUT A MAGAZINE
ABOUT THE REST
OF THE WORLD
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03.07 CONCLUSION REFERENTES

Todos los referentes expuestos en el punto
anterior tienen un elemento en comun que
resaltamos: el mensaje prevalece siempre por
encima de la estética. En todos los casos, los
autores/as comunican el mensaje de manera clara
y directa y consiguen interpelar a su publico a
golpe de vista.

En ese sentido, una de las premisas de la campafia
es no generar confusiones, generando materiales
sutiles, coherentes y potentes.

TFG 2020
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SOS COSTA BRAVA 04. MEMORIA DESCRIPTIVA

04.01 CONCEPTO DE DISENO

La comunicacién debe ser cruda, honesta y
coherente con la gravedad del problema. Por ello,
nos basamos en nos basamos en el manifiesto
original de la plataforma SOS Costa Brava para
crear la campania, evitando asi cualquier tipo

de publicidad que pueda llevar a un concepto
erréneo de la plataforma.

Con el manifiesto como punto de partida, el
proceso empieza con la sintesis del documento
para facilitar la comprension al publico; creando
mensajes mas cortos, concisos y potentes.

El disefio de la campariia se acabara
transformando en un acto performatico, actuando
directamente en algunos de los espacios que

la plataforma critica. Se disefiaré la estrategia

de actuacion primero para después disefar los
elementos que mejor vayan en cada intervencion.

Actuaremos sobre los soportes y medios ya
existentes, sustituyendo los elementos disefiados.

Por otra parte, es necesario identificar un
elemento que se pueda adecuar correctamente

a cualquier superficie o terreno. En este caso,
elegimos la cinta delimitadora, ya que nos permite
delimitar espacios, invadirlos y transformarlos

de una manera simple, rapida y visualmente
potente. Ademas, consideramos que acentua las
principales reivindicaciones de la plataforma.

Estas intervenciones se publicaran en sus redes
sociales con el fin de viralizar y dar visibilidad a
las localizaciones mas afectadas que, a veces, no
estan al alcance de la vista.

20

A su vez, se creara un microsite que permitira a
todo el mundo crear su propio cartel de protesta
con las quejas especificas de cada municipio

0 zona. Este microsite editara y compondra el
cartel de una manera predeterminada utilizando
el mismo sistema grafico aplicado en toda la
campafia con el que se pueda asociar el cartel
con la plataforma. Esto permitira a SOS Costa
Brava tener una base de datos actualizada sobre
la situacion actual en cada municipio. Antes

de que el usuario pueda imprimirse el cartel, la
informacion sera verificada por la plataforma.

TFG 2020
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04.02 LOGOTIPO LOGO ACTUAL

El logotipo pretende interpelar al publico de
manera clara y concisa.

Por ello, decidimos utilizar el hashtag y la URL
web, direccionando al usuario directamente al
contenido y eliminando cualquier distraccion
visual. Se utilizara una tipografia grotesca limpia
pero con cierto caracter.

\\ta\‘“‘

PROPUESTA

H#Hsoscostabrava
soscostabrava.cat
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PLATAFORMA
DE DEFENSA DE
LA COSTA BRAVA

CCCCCC

EN CONSTANTE

L UCHA CONTRA
L A ESPECULACION
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#soscostabrava En constante lucha
soscostabrava.cat contralaespeculacion.
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04.04 CLAIMS

Después de analizar el manifiesto original de SOS
Costa Brava, destaco tres conceptos basicos
que sintetizan su eje vertebrador: exigir, apoyar y
proteger.

A partir de estos tres conceptos, se trabajara para
elaborar los mensajes clave que definiran la nueva
campafa. De este modo, se tendran siempre
presente los puntos estratégicos del manifiesto
sin necesidad de consultarlo continuamente. Con
todo, generamos una base sélida para que los
integrantes de la plataforma puedan crear ellos
mismos los claims sin la necesidad de acudir a un
profesional, facilitando el proceso de difusion y
reivindicacion.

La comunicacion debe ser cruda, honesta y
coherente con la gravedad del problema, por ello,
nos basamos en su propio manifesto para crear la
campania, evitando asi cualquier tipo de publicidad
que pueda llevar a un concepto erroneo de la
plataforma.

Partiendo del manifesto original, lo sintetizamos
para facilitar la comprension al publico creando asi
mensajes mas cortos, Concisos y potentes.

TFG 2020
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04 .04 CLAIMS (BASES)

- Exijo cuidar nuestra - Exijo preservar nuestro paisaje

costa brava y o,
- Exijo una nueva delimitacion

- Exijo frenar la urbanizacion de la zona Maritimo-Terrestre

del suelo y .
- Exijo un cambio visual

- Exijo la creacion paisajistico
del Conservatori del

Litoral de Catalunya - Exijo la creacion de un fondo

para la Reserva de patrimonio
- Exijo la descalificacion publico

de suelos urbanizables y
- Exijo apoyo gubernamental

- Exijo la revision de

planes urbanisticos - Exijo modificar la ley de costas

- Exijo ejecutar los tramos
pendientes del Cami de Ronda
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04 .04 CLAIMS (BASES)

- Apoyo la declaracion de la
costa como reserva de
la biosfera

- Apoyo aprobar mociones
que garanticen la preservacion
de la costa

- Apoyo la creacion de un fondo
para la Reserva de patrimonio
publico

- Apoyo la creacion del
Conservatori del Litoral
de Catalunya

TFG 2020

- Protejo » Costa Brava

- Protejo » terreno

- Protejo » paisaje

- Protejo » cami de ronda
- Protejo » bosque

- Protejo » mar

- Protejo » roca

- Protejo » comunidad
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04 .04 CLAIMS SALIDA

CUANTOS MAS SEAMOS... DARA IGUAL
SIN UN GOBIERNO QUE NOS APQVYE,.

NOSOTROS TAMPOCO NOS LO
TRAGAMOS TODO.

PREFIERO VER EL MAR
QUE A TI EN PELOTAS.

REVISAR LOS PLANES URBANISTICOS
DEBERIA SER EL UNICO PLAN.

MAS AZUL Y VERDE
Y MENOS LADRILLO.

LO NUESTRO ES NUESTRO
Y LO TUYO ES NUESTRO.

NI UN ANDAMIO MAS.
NI UNA CASA MAS.

DECLAREMOS LA COSTA COMO
RESERVA DE LA BIOSFERA.

COSTA BRAVA SOLO HAY UNA,
CUIDALA.

OIR LAS OBRAS DEL MAR
ES MUY TRISTE.

LO NUESTRO,
NI TOCARLO.

MENOS COLECCIONAR PECHINAS
Y MAS COLECCIONAR FIRMAS.

S| PONEIS UNA PIEDRA,
ATINAD.

ZZZZZZZ
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04.05 TIPOGRAFIA

Después de hacer pruebas con varias tipografias
grotescas condensadas y extendidas, nos
decantamos por una opcién tipografica mas
neutra pero con cierto caracter para facilitar la
lectura. La Nuckle Grotesk se utilizara siempre

en el mismo peso, el Semibold y el tamafio
dependera del formato de la pieza, intentando
estandarizar y unificar tamafios en todo momento.
Ademas, se utilizaran composiciones limpias, claras
y ordenadas.
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04.06 GAMA CROMATICA CMYK: 0, 0, O, O
RGB: #FFFFFF

Para facilitar el proceso de identificacion,

sintetizamos al maximo para darle todo el

protagonismo a la composicioén tipografica y

el mensaje, por ello nos decantaremos por la

combinacién del blanco con el negro.

CMYK: 0, O, O, 100
RGB: #000000
PANTONE BLACK
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04.07 APLICACIONES

Para la aplicacion de los materiales desarrollados,
se deben tener en cuenta dos escenarios. El
primero es la cala Sa Riera, ubicada en la localidad
de Begur. Una nueva urbanizacion de 52 casas
esta arrasando con todo el bosque préximo a la
playa. Actualmente, es una de las construcciones
mas controvertidas y en la que SOS Costa

Brava ha hecho hincapié, asi que si actuamos

alli probablemente se convertird en un hecho
mediatico rapidamente.

El segundo escenario de actuacion seré la
totalidad de las localidades, interpelando asi a
cualquier persona que pase por la zona. En este
caso, haremos especial hincapié en las playas, ya
que es donde se concentra el mayor numero de
gente.

Una vez delimitados los escenarios, se procedera
a analizar las piezas que pueden tener un mayor
impacto visual y puedan trascender con mayor
rapidez entre la poblacion.

TFG 2020
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04.07.01 BANDEROLAS (ESCENARIO 01)

La constructora ha puesto cuatro banderas en
uno de los puntos mas visibles del terreno donde
pretenden construir el complejo urbanistico. A
continuacion, se muestran las banderas con las
que sustituiremos las actuales.

TFG 2020
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04.07.01 BANDEROLAS (ESCENARIO 01)
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04.07.02 CINTAS DELIMITADORAS (ESCENARIO 01/02)

Como se ha comentado anteriormente, la cinta
delimitadora es uno de los elementos principales
del proyecto. Gracias a su versatilidad se adapta
muy bien en ambos escenarios. En todas las
actuaciones, nos permitira delimitar espacios,
invadirlos y transformarlos de una manera

simple, rapida y visualmente potente haciendo
reminiscencia a lo que la plataforma reivindica.

TFG 2020
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04.07.03 CARTELES INDICADORES (ESCENARIO 01)

La constructora de la obra también ha ubicado
carteles indicativos en la parte exterior de las
vallas. Estos seran sustituidos por los disefiados
a continuacion.

TFG 2020
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04.07.03 CARTELES INDICADORES (ESCENARIO 01)

soscostabrava.cat En constante soscostabrava.cat En constante
#soscostabrava lucha contrala #soscostabrava lucha contrala
especulacion. especulamon

oIr |as mas [

obras azul=-
del y verde
meg ';nu menes
triste. Y ladrillo.
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04.07.04 VINILO BARRACON (ESCENARIO 01)

La constructora de la obra ha ubicado barracones
a modo de almacenaje. Estos seran vinilados con
los mensajes a continuacion.

37
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soscostabrava.cat En constante lucha |
#soscostabrava contra la especulacion.

D huestro es

nuestroy o
YO €s nuestro.
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04.07.05 LONA (ESCENARIO 01/02)

SOS Costa Brava a menudo utiliza lonas en sus
reivindicaciones fisicas en las instituciones. Se
disefiara de nuevo este material siendo coherente
con la campania.

TFG 2020
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04.07.06 FUNDA SOMBRILLA (ESCENARIO 02)

El principal punto de concentracion turistico en la
costa brava son las playas o calas y su elemento
mas reconocible y el que méas abunda son las
sombirillas. También existen sombrillas fijas, asi que
crearemos una funda para cubirirlas.

TFG 2020
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04.07.07 REFLECTOR PARABRISAS (ESCENARIO 02)

Customizaremos unos protectores contra el sol
para los parabrisas de los coches. Estos seran
puestos a la venta con tal de recaudar fondos para
la plataforma.
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04.07.07 REFLECTOR PARABRISAS (ESCENARIO 02)
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04.07.08 POSTALES (ESCENARIO 02)

Se crearan unas postales con un breve resumen
de SOS Costa Brava a modo divulgativo.
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04.07.08 POSTALES (ESCENARIO 02)

#soscostabrava En constante
soscostabrava.cat lucha contra_ )
la especulacion.

Las organizaciones y plataformas colindantes hacemos una llamada de
alerta a la sociedad catalana, en los ayuntamientos del litoral gerundense
y al Gobierno de la Generalitat ante la avalancha de amenazas que planen
sobre el medio ambiente, el paisaje y la calidad de vida a la Costa Brava.

En los ultimos meses han despertado urbanizaciones a primera linea
de mar con planteamientos urbanisticos obsoletos y caducos. Desde la
Plataforma SOS Costa Brava consideramos que hay que buscar la estrategia
para desclasificar estos sectores de manera definitiva. Necesitamos tu
ayuda para hacer frente a estas aberraciones urbanisticas.

#soscostabrava En constante
soscostabrava.cat lucha contra_ )
la especulacion.

Theneighboringorganizations and platformsmakeanalert calltothe Catalan
society, in the municipalities of the Girona coast and to the Government
of the Generalitat before the avalanche of threats that they plan on the
environment, the landscape and the quality of life to the Costa Brava.

In recent months, developments have awakened on the seafront with
obsolete and outdated urban planning. From the SOS Costa Brava Platform,
we consider that we must find the strategy to definitively declassify these
sectors. We need your help to deal with these urban aberrations.

TFG 2020

#soscostabrava En constante
soscostabrava.cat lucha contra_ ]
la especulacion.

Lesorganitzacionsiplataformes sotasignants femuncritd‘alertaalasocietat
catalana, als ajuntaments del litoral gironii al Govern de la Generalitat davant
I'allau d’'amenaces que planen sobre el medi ambient, el paisatge i la qualitat
de vida ala Costa Brava.

En els darrers mesos han despertat urbanitzacions a primera linia de
mar amb plantejaments urbanistics obsolets i caducs. Des de la Plataforma
SOS Costa Brava considerem que cal buscar l'estratégia per desclassificar
aquests sectors de manera definitiva. Necessitem la teva ajuda per fer front
a aquestes aberracions urbanistiques.
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04.07.09 DIARIO (ESCENARIO 02)

Se crearéa un diario con el manifiesto de SOS
Costa Brava a modo divulgativo. De esta manera, la
plataforma se puede dar a conocer directamente
con sus valores.

47
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04.07.09 DIARIO (ESCENARIO 02)

#soscostabrava

Solicitamos al Departamento de Territorio y
Sostenibilidad de la Generalitat de Catalunya a
redactar, tramitar y aprobar unPlanDirector

i 05
reVIsar e del Sistema Urbanistico costero (PDUSC
- 3), dirigido a la desclasificacion de suelos
' urbanizables no desarrollados ST
Yy suelos urbanos no consolidados y no i

ejecutados en todo el litoral gerundense.

urbanisticos I

O Solicitamos a todos los municipios.
y Ayuntamientos de la Costa Brava,

y
que constituyan un Fondo para adquirir terrenos con
valores naturales y paisajistas conlafinalidad de proteger,
para formar una Reserva de Patrimonio publico de suelo

para su preservacion, en cumplimento de lo establecido

en el articulo 160 apartado 5d del Decreto Legislativo

s 1/2010 del 3 de agosto por el que se aprobé I
Bt el Texto refundido de la ley

il de urbanismo. - -

ma UNICO plan.

s0s costa brava manifesto 2020

06 505 costa brava maniiesto 2020
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04.07.09 DIARIO (ESCENARIO 02)

#soscostabrava

0 Exigimos a la Administracion General del Estado,
que proceda a la hueva delimitacion de la Zona
Marftimo-Terrestre (ZMT) en la Costa
Bravaasicomodelaszonasde servitud
~ de paso y proteccion. Y en particular,
a revisar la delimitacion de la ZMT
AR =555 garantizando gque en todos los tramos
con acantllados sensiblemente verticales, se asegure la
fijacion de la ZMT desde la parte alta del acantilado y que
desde el punto de coronacion del acantilado se delimiten
y actualicen el resto de servitudes, garantizando una
servitud de paso no inferior a 6 m. y hasta 20 m. en
lugares de paso dificil o peligroso y dando cumplimiento
alo establecidoen . Hq:;\\ el articulo 44 y 27y en
concordancia con . _wla Ley de Costas.

__ Solicitamos al Congreso de

los Diputados la modificacion
B8 de la Disposicion Transitoria Tercera
== de la Ley Estatal de Costas 22/88

—_ servitud de proteccion se sitle a no
= menos de 100 m., en aguellas zonas
costeras que a pesar de estar clasmcadas como suelo
urbano o urbanizable por planteamientos urbanisticos
anteriores al 1988, estos todavia no se hayan
ejecutado.

10 s0s costa brava mantfesto 2020 505 costa brava manifesto 2080 f
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04.07.10 WEB MICROSITE (ESCENARIO 02)

En paralelo, con la creacion del microsite todo el
mundo podra crear su propio cartel de protesta o
queja. Esto permitird a SOS Costa Brava llegar a
un publico més amplio y, a la vez, tener una base
de datos actualizada sobre la situacion actual de
cada municipio y el nivel de preocupacion de la
comunidad. Eso si, antes de que el usuario pueda
imprimirse el cartel, la informacion sera verificada
por la plataforma.

Cabe destacar que este microsite editara

y compondra el cartel de una manera
predeterminada generando asi un sistema gréafico
en el cual se pueda asociar el cartel con la
plataforma.
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04.07.10 WEB MICROSITE (ESCENARIO 02)

Nueva pestafia x -+

C G BuscaGoogle o introduce una URL

51
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* P ON@ :

soscostabrava.cat
#soscostabrava

Sigue las instrucciones:

O1. Introduce tu peticion, el editor
compondra automaticamente
tu mensaje.

02. Rellena el siguiente formulario
con tus datos para poder
validar la queja.

03.Dale albotéonenviarpara
hacernos llegar tu reclamacion.

04.Una vez enviado, validaremos
tu reclamacion y te devolveremos
tu queja en formato poster lista
paraimprimir.

Enviar

soscostabrava.cat  Enconstante
#soscostabrava lucha contrala
especulacion

ol%ra |
llega
en
|a cala
sariera.

AV.Begur, Febrero 2020.



05

Memoria productiva



T S N 7 > AW
—— b= NP - A &
R AN RN el S

- - - % Sy

PSSR T

AR AN AAN

T

ojjipeE]
_ ey sousaw A
._ m_ul_m>%_3Nm.mmS_

sowebea) off
sou oooduwiel ;
SO.JO0SON

enelqeIsoosos
Yoo BARIGRISOOSaS |




5. ME‘VIOR- A. !a;: .’?‘ é O BA
0 dy ] RRA
DUCTIVA /
: /' VINILO BAF CON

taprava.cat En constanteé lucha .
contrala especulacwn.

nes




\

S0s CpSTA BRAVA . MEMORIA PRODUCTIVA / CARTEL .

i
\

\

soscostabravacat  Enconstante

#soscostabrava luchacontrala |
especulacion.

T

{1




SOS COSTA BRA!




—— e

SOS COSTA BRAVA 05. MEMORIA PRODUCTIVA / SOMBRILLA










SOS cos
TA BRAVA
05. MEM
ORIA PRODUCTIVA / PO
STALES
60
\o

AP oM

\"0“ £ ;«\(

TFG 2020

va EN constante
y.cat jucha ontr
\a especu\aC\on.
O H
S urb iti
anistiy - N I :
ues, cesst o trategi a
M la toos Per Plat
va ajy ges lasci a ‘
Per f r il
2=
plataforma olind hacemos uUna jlamada d€ o .;?“(X\ J
atalanad en yun 0S \ litoral gery ense “‘\‘ i A
e eralitat @ avalad de amen as que planen ——
nte, e\ paisd! ca vidaala staBrava
oses d tad! an'\zac;\ones rimera linea
ymient ur anistic soleto c 0S. de 1a
taBrav considerd eha ebu \aestrateg\a
esto sector manera gefinitiva- cesitamoS
stasab aciones urbanist'\cas.




SOS COSTA BRAVA 05. MEMORIA PRODUCTIVA / DIARIO 61 TFG 2020




OOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOO

C G BuscaGoogle o introduce una URL * 70 %@ :

soscostabrava.cat
#soscostabrava

iBienvenido!

Sigue las instrucciones para crear tu
cartel comunicandonos tu queja.
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* L0 »@

soscostabrava.cat
#soscostabrava

Sigue las instrucciones:

O1. Introduce tu peticion, el editor
compondra automaticamente
tu mensaje.

02. Rellena el siguiente formulario
con tus datos para poder
validar la queja.

03.Dale albotéonenviarpara
hacernos llegar tu reclamacion.

04.Una vez enviado, validaremos
tu reclamacion y te devolveremos
tu queja en formato poster lista
paraimprimir.

haz click aqui

e Infroduce tu
texto para
hacernos llegar

tu queja.
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Nueva pestafia x -+

C G BuscaGoogle o introduce una URL * 70 %@ :

soscostabrava.cat
#soscostabrava

Sigue las instrucciones:

|
O1. Introduce tu peticion, el editor
compondra automaticamente
tu mensaje.

02. Rellena el siguiente formulario

con tus datos para poder
validar la queja.

03. Dale al boton enviar para d
hacernos llegar tu reclamacion.

04.Una vez enviado, validaremos
tu reclamacion y te devolveremos
tu queja en formato poster lista
paraimprimir.

Siguiente
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Nueva pestafia x -+

C G BuscaGoogle o introduce una URL
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* P ON@ :

soscostabrava.cat
#soscostabrava

Sigue las instrucciones:

O1. Introduce tu peticion, el editor
compondra automaticamente
tu mensaje.

02. Rellena el siguiente formulario
con tus datos para poder
validar la queja.

03.Dale albotéonenviarpara
hacernos llegar tu reclamacion.

04.Una vez enviado, validaremos
tu reclamacion y te devolveremos
tu queja en formato poster lista
paraimprimir.

Enviar

soscostabrava.cat  Enconstante
#soscostabrava lucha contrala
especulacion

ol%ra |
llega
en
|a cala
sariera.

AV.Begur, Febrero 2020.
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C G BuscaGoogle o introduce una URL * 70 %@ :

soscostabrava.cat
#soscostabrava

iMuchas gracias!

En breves nos pondremos en
contacto contigo comunicandote la
resolucion de tu queja.

En constante lucha
contra la especulacion

2
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SOS COSTA BRAVA 06. CONCLUSIONES

06.01 PRINCIPALES APORTACIONES

SOS Costa Brava es una plataforma que desarrolla
un trabajo excelente de denuncia, ataque a
entidades publico privadas y con un buen
asesoramiento legal sobre la situacion. En ese
sentido, esta campafia pretende dar continuidad

a su proyecto y convertirse en una herramienta
complementaria al actual movimiento.

Por otra parte, este proyecto quiere ayudar a
difundir su reivindicacién para que llegue a un
publico lo mas amplio posible sin distorsionar
su mensaje: salvar las playas de la Costa Brava
y preservar el paisaje urbanistico de manos
especuladoras y urbanisticamente aberrantes.

68

06.02 CONTINUIDAD DEL PROYECTO

El objetivo final de esta campaiia es garantizar su
continuidad en el tiempo. Se trata de un proyecto
vivo y versatil que se puede adaptar a diferentes
contextos y situaciones. Para implementar su
continuidad, seria ptimo contar con un equipo
de trabajo previamente involucrado en SOS Costa

Brava para la generacion y difusion de contenidos.

Los miembros de SOS Costa Brava son los

que mas saben sobre la situacion, las lineas

de actuacion y ejes estratégicos. Por ello, esta
campafa pretende ser una herramienta mas, que
de manera complementaria ayude a solucionar y
reivindicar su lucha.

TFG 2020

06.03 VALORACION

El desarrollo de este proyecto ha sido un desafio
personal y profesional. Por una parte, por qué ha
brindado la posibilidad de investigar sobre una
situacion que he vivido de cerca y me interesaba
desde hacia tiempo. Por otro, porque en el
transcurso de todo el proceso se han podido
conocer las dificultades, virtudes y necesidades
de todos los roles que integran el desarrollo

de una campafia; desde el trabajo del copy, el
disefiador hasta el del informatico.

Al tratarse de una campafia integral, este proyecto
ha requerido una mirada global para tomar

todas las decisiones. En ese sentido, uno de los
principales desafios también ha sido ser capaz

de levantar la mirada y tener una vision completa
de la campaiia; asi como la adaptacion constante
frente a un contexto incierto que ha imposibilitado,
en gran medida, la visita de campo o conocimiento
sobre el terreno.








