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ABSTRACT / CASTELLANO
CATALA
ENGLISH

Palabras clave: descubrir, guardar,
organizar, compartir, enlaces web,
marcadores sociales, aplicacion web.

Paraules clau: descobrir, guardar,
organitzar, compartir, enllacos web,
marcadors socials, aplicacié web.

Key words: discover, save, organize,
share, web links, social bookmarking,
web app.

En plena era tecnoldgica como la actual,
el uso de internet va en aumento. Este
hecho genera a los usuarios la necesidad
de visitar una pagina web mas de unavez
y para que aquéllos puedan recordar los
enlaces consultados, ya sea por cuestio-
nes profesionales o de ocio, se han crea-
do y utilizado diferentes recursos, des-
de anotarlos en una hoja de papel hasta
plataformas que permiten guardar casi
cualquier elemento de la propia web.

Actualmente existen distintas platafor-
mas que ayudan al usuario a solucionar
el citado problema, todas ellas en len-
gua inglesa pero ninguna en castellano
y/o catalan que es precisamente lo que
plantea este proyecto.

Keep.it es una plataforma dirigida al
mercado nacional que permite al usua-
rio descubrir nuevos enlaces, guardar-
los, organizarlosy compartirlos con ami-
gos que mejora las carencias mostradas
por la competencia en cuanto a diseno de
interfazy usabilidad, obteniendo asiuna
solucion tecnoldgica util, eficaz y agra-
dable para los usuarios.

En plena era tecnologica com l'actual,
U'Us d'internet va en augment. Aquest
fet genera als usuaris la necessitat de
visitar una pagina web més d'una vega-
da i perque aquells puguin recordar els
enllacos consultats, ja sigui per qles-
tions professionals o d'oci, s’han creat
i utilitzat diferents recursos, des d'ano-
tar-los en una fulla de paper fins a pla-
taformes que permeten guardar gaire-
bé qualsevol element de la propia web.

Actualment, existeixen diferents pla-
taformes que ajuden a l'usuari a solu-
cionar el citat problema, totes elles en
llengua anglesa pero cap en castella i/o
catala que és precisament el que plan-
teja aquest projecte.

Keep.it és una plataformadirigida al mer-
cat nacional que permet a l'usuari des-
cobrir nous enllacos, guardar-los, orga-
nitzar-los i compartir-los amb amics que
millora les mancances mostrades per la
competéncia quant a disseny d’interficie
i usabilita, obtenint aixi una solucid tec-
nologica util, eficac i agradable per als

usuaris.

Intechnological era like the present, the
use of internet is increasing. This gene-
rates the need for users to visit a web-
site more than once and that those can
remember the links consulted, whether
forwork or leisure, there have been crea-
ted and used different resources, from
writing them down on a sheet of paper to
platforms that allow you to store almost
any element of the website.

Currently, there are several platforms
that help users to solve the above pro-
blem, all in English but none in Spanish
and / or Catalan which is precisely what
proposes this project.

Keep.it is a national market-oriented
platform that allows users to discover
new links, save, organize and share them
with friends that improves the deficien-
cies shown by the competition in terms of
interface design and usability, obtaining
a technological solution useful, effecti-
ve and enjoyable for users.
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TEMA, CONTEXTO
Y USUARIO

“Keep.it es una aplicacion web basada en el concepto de Social Book-
marking que permite descubrir, guardar, organizar y compartir
enlaces de internet”.

El Social Bookmarking consiste en que los usuarios guardan
una lista de recursos de internet que consideran utiles en un
servidor compartido. Las listas pueden ser accesibles publi-
camente o de forma privada y los enlaces pueden clasificarse
por categorias, tags o etiquetas o al azar.

Este proyecto nace de la necesidad de poder almacenary cla-
sificar todo el volumen de contenido relacionado con el mundo
del diseno que pueda ser de interés para un usuario de internet.

Combina algunos aspectos de webs como Delicious, Klouty Pin-
terest con el objetivo de reunir los servicios que ofrecen dichas
webs en una Unica plataforma.

El target al que va dirigida esta aplicacion web es un conjunto
de personas activas en internet, de entre 15 a 65 anos de edad
aproximadamente, con intereses e inquietudes en el mundo
del disenoy con un cierto dominio en el uso de ordenadores,
tabletsy smartphones.

Debido al crecimiento exponencial que ha experimentado en los
Ultimos anos el uso de tablets y smartphones entre la poblacion
mundial, este proyecto también contara con su version para
estos dos medios ya que interesa llegar al maximo nimero de
publico posibley, hoy en dia, aln existe espacio en el mercado
para este tipo de aplicaciones.



OBJETIVOS

Los objetivos principales del proyecto son los siguientes:

El primero de ellos es que la plataforma cuente con una alta
usabilidad y sea facil para navegar. Es muy importante que un
proyecto de estas caracteristicas sea altamente intuitivo ya que
eso ayudarad a agilizar los procesosy el funcionamiento dentro
de laweb y sus aplicaciones.

Y el segundo objetivo pretende unir al maximo nimero de per-
sonas posible a través de unas preferencias comunes.

El contenido generado por los usuarios es el pilar de este pro-
yectoy el hecho que se pueda compartir dicho contenido entre
los usuarios de la plataforma hace que el aspecto social sea
muy importante.

Para que estos dos objetivos se puedan cumplir, la plataforma
debera contar con al menos tres aspectos basicos:

Jerarquia de la informacion

El sitio web debe tener la capacidad suficiente para organizar
los contenidos subidos por los usuarios en un tipo de jerarquia
comprensible, como por ejemplo una jerarquia tematica, cate-
gorizacion de los contenidos y otros sistemas de clasificacion.

Almacenamiento de la informacion
El sitio web debera contar con un sistema de almacenamien-
to ldgico, facil de usary editable por el usuario.

Previsualizacion de la informacion
Forma parte del caracter mas visual del sitio web. Se refiere
a configurar un sistema de identidad propio que mediante la

jerarquizacion de los contenidos permita mostrar la informa-
cion de manera atractiva y dindamica, como por ejemplo rea-
liza Pinterest.



RETO DE DISENO

Elreto que representa la creacion de esta aplicacion web reside
en elhechode presentar los contenidos y el resto de la informa-
cion de tal manera que permita que la aplicacidon cuente con una
mayor operatividad, usabilidad y sea lo mas intuitiva posible.

Para ello es preciso disenar un sistema de identidad que per-
mita presentar la informacion de manera muy clara, limpiay
ordenada en la interfaz de usuario.



VALORES

Este proyecto cuenta con tres valores principales que le per-
miten diferenciarse de la competencia existente.

El valor principal que lo distingue del resto de competidores
corresponde al aspecto visual y la experiencia de usuario.

Es remarcable que los usuarios gocen de una experiencia dis-
tinta a la que los otros competidores ofrecen, por ello se hace
mucho hincapié en perfeccionar todos los aspectos del dise-
no de la interfaz.

Otro de los valores esenciales del proyecto es el caracter social
que se le otorga a la plataforma.

Los usuarios generaran el contenido del que se podran nutrir
otros usuarios, lo podran compartir entre ellos o en las redes
sociales mas populares, por lo que es de gran importancia la
figura del content curator cuya labor sera procurar que los con-
tenidos entren dentro de unos pardmetros cualitativos marca-
dos por él mismo y la propia plataforma, de este modo se evi-
taran los contenidos inadecuados para el mantenimiento de
una buena imagen del sitio web.

Por ultimo, lo que hace que este proyecto sea diferente del res-
to de competidores es la multipltataforma.

Estar presente tanto en formato web, tablet, como smartpho-
ne permite una mayor diversificacion del volumen de usuarios
que acceden a la plataforma y teniendo en cuenta el creci-
miento que experimenta el uso de tabletsy smartphones entre
la poblacion mundial, se considera muy importante la presen-
cia endichos formatos.



APLICACION PREVISTA

Para poder llevar a cabo este proyecto sera necesario realizar
una busqueday analisis exhaustivo de la competenciay de los
servicios y opciones que ofrecen a los usuarios.

Por otro lado, también se debera analizar el comportamiento
de los usuarios dentro de la plataforma para poder determi-
nar la usabilidad, la navegacion dentro del sitio y la compren-
sion de los contenidos.

Para ello habra que seguir un proceso de trabajo formado por
cinco fases:

Fase 1. Analisis y observacion del campo de trabajo
Fase 2. Lenguaje grafico

Fase 3. Arquitectura web y wireframes

Fase 4. Maquetacion

Fase 5. Tests de usuario
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Entregas y otros hitos
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8 de noviembre
Inscripcion definitiva del tema.

10 de enero
Entrega borrador puntos
1,2y 3 de la memoria.

14 de marzo
Entrega anteproyecto.
Puntos 1, 2, 3y 4 de la memoria.

23 de mayo
Entrega memoria
final del proyecto

11



ANALISIS Y OBSERVACION
DEL CAMPO DE TRABAJO

Buscar plataformasy paginas web que puedan ser competen-
cia (tanto directa como indirecta) y analizar la manera en la
que han solucionado sus problemas. Esta actuacion permitira
plantear los retos a los que se tendra que hacer frentey empe-
zar a pensar en como solucionarlos.

Por otro lado, también se realizard un analisis de referentes a
nivel grafico que pueda ayudar a crear un sistema grafico com-
pleto con el que jerarquizar los contenidos, crear una identi-
dad y un lenguaje grafico propio.



LENGUAJE GRAFICO

Una vez observado el entorno en el que tendra que convivir la
aplicacion web, empezara la fase de bisqueda de recursos gra-
ficos que se adecuen a este proyecto en concreto.

Se deberatener en cuenta, ademas del apartado grafico, todos
los aspectos que puedan ayudar a configurar un diseno cuya
navegacion y usabilidad sean muy fluidas e intuitivas.



ARQUITECTURA WEB
Y WIREFRAMES

Lo mas importante a tener en consideracion en la construc-
cion de la estructura de un sitio web es que tiene que haber
una organizacion ldgica del contenido.

Lo primero sera la definicion de un tamafo de pantalla 6ptimo
para que el sitio web pueda ser visualizado en la gran mayo-
ria de pantallas posible.

Alavez se prevee el uso del responsive web design que se basa
en el uso de una estructura de pagina liquida que permite la
visualizacion en todos los dispositivos actuales ya sean smar-
tphones, tablets o monitores de ordenador.

Se genera un mapa de contenidos que es el documento que
especifica todos aquellos que se quieren incluir en un sitioweb,
organizados y definidos con detalle. Por lo general, de cara a
una mejor comprension y visualizacion del contenido, el ana-
lisis detallado va acompanado de un grafico que muestra las
secciones, los documentos y sus relaciones.

El mapa de contenidos suministra ademas informacién
sobre la vigencia de cada uno de ellos, los usuarios a los que
va dirigido y el responsable de su creacidn/supervision.

Es, por tanto, la espina dorsal que identifica el qué, el quién,
el comoy el para quién.

Se define qué incluird el menu de navegaciony como estaran
organizadas las paginas dependientes de aquellos conceptos
delmenu principaly se estructuran los contenidos que se dis-
pondran en cada pagina.

Una vez realizado este proceso se empieza uno nuevo cono-
cido como wireframing. En él se realizan los primeros esbo-
zos del sitio web y se define el estilo visual de cada pagina.
Deben tenerse en cuenta todos los aspectos relacionados con
la navegacion y la experiencia de usuario de manera que para
un resultado dptimo deben realizarse tests de usabilidad con
usuarios reales.

Este punto ayuda a recibir feedback por parte de los usuarios
y esa informacion permite la mejora de algunos de los aspec-
tos del diseno original.

Unavez solucionado el aspecto visualy funcional del sitio, Uni-
camente restara producirlo.



MAQUETACION
Y PROGRAMACION

En esta fase del proyecto es el momento de aplicar el lenguaje
grafico, planteary realizar la maqueta grafica en HTML y CSS
con el objetivo de poder implementarla en un gestor de con-
tenidos (CMS).

Elproceso de implementacion de la aplicacion web condiciona-
ra el disefio de la misma. En funcidn de si la estructura de las
paginas es similar entre ellas o no, la implementacion puede
ser mas costosa a nivel de tiempo y dinero, o menos.

Nota: Esta fase del proyecto no se realizard durante el trabajo final
de grado debido a que se ha priorizado centrarse en el disenoy la
usabilidad de la aplicacion web.



TESTS DE USUARIO

Es la fase en la que se comprueba si la aplicacion web es lo
suficientemente usable para los usuarios o no.

El proceso a seguir consiste en indicar a los usuarios que rea-
licen una tarea en concreto dentro de la propia aplicacion web
a fin de observar la facilidad con la que se desplazan por los
distintos apartados de la misma. De este analisis se extraen
unas conclusiones que servirdn para mejorar la usabilidad de
la plataforma.
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ANALISIS
DE REFERENTES

En este punto interesa analizar a fondo tanto la competencia
existente en el mercado como las otras plataformas sociales
de internet, puesto que se puede obtener mucha informacion
referente al funcionamiento y uso de dichos sitios.

Los referentes a analizar forman parte de un grupo de sitios
web relativamente nuevos:

Delicious

Conviene analizar como funciona tanto el sistema de bookmar-
king que se emplea como el sistema de almacenamiento de los
contenidos escogidos por el usuario.

StumbleUpon

Se trata, junto con Delicious, de la competencia mas directa. El
objetivo reside en analizar este sitio para poder conocer como
mejorar el proyecto.

Klout
El objetivo se centra en conocer como y para qué usa el siste-
ma de influencia entre los usuarios del sitio.

Pinterest
Interesa analizary conocer el sistema de gestion de conteni-
dos que aplican.



ANALISIS
DE REFERENTES

En el mercado actual de internet existen dos grandes platafor-
mas con un objetivo muy similar al de este proyecto.

Aotro nivel, con una competencia indirecta, se encuentran diez
plataformas mas.

En este punto se analiza cada plataforma por separado
pero agrupadas en dos tipologias segln el nivel de competen-
cia en el que se encuentran, competencia directa o bien com-
petencia indirecta.

Para elaborar este proyecto es necesario llevar a cabo un
analisis de los diferentes referentes que existen hoy en
dia en el entorno en el que el mismo se va a desarrollar. De
cada referente se realiza un analisis de cuatro puntos basicos
que ayudan a comprender aspectos procesales, de funciona-
lidad y de usabilidad de cada uno de ellos.

Los cinco puntos basicos a analizar de cada referente son:

Registro
Se analizan los pasos a seguir para llevar a cabo el proceso
de registro.

Home
Se analiza la estructura y los elementos de los que estd com-
puesta en cada caso.

Opciones de usuario
Se analizan las opciones que se le ofrecen a los usuarios y las
facilidades o complicaciones que existen para el desarrollo de
la actividad del sitio.

Menus
Se analizan cuantos hay, con qué opciones cuentan y donde
estan ubicados.

Elementos graficos

Se analizan aquellos elementos que forman todo el aparta-
do grafico del sitio, tipografia, paleta de colores, estilos gra-
ficos, etc.



DELICIOUS

Delicious es un servicio de gestion de marcadores sociales en
la web. Permite agregar los marcadores que normalmente se
guardan en los navegadores y categorizarlos con un sistema
de etiquetado denominado como tags.

No sélo permite almacenar sitios web, sino que también per-
mite compartirlos con otros usuarios registrados y determi-
nar cuantos tienen un determinado enlace guardado en sus
marcadores.

Este servicio se inicié en el 2003 con un disefo de la interfaz
en el que dominaban por completo los enlaces que los usua-
rios iban almacenando en el sitio web, con un predominio del
color azul, propio de la estética del codigo HTML vinculado.



DELICIOUS

Este sistema cuenta con una “pagina de bienvenida” a la que
redireccionan a todos los usuarios de nuevo acceso.

Se divide en tres niveles de informacion:

Primer nivel

En él destacan el gran titular que usan a modo de eslogany
el botén Join Delicious, destacado en azul, que invita a unirse
a los nuevos usuarios.

Segundo nivel

En este nivel de informacidon encontramos un redactado con
las nuevas caracteristicas que incorpora la nueva interfaz del
sitio que acompanan a laimagen de ésta.

Tercer nivel

Ya en el Ultimo nivel de jerarquia de la informacién reconoce-
mos el mismo botdn de Join Delicious pero adaptado para este
nivel de informacidn, con un cuerpo de letra considerablemen-
te mas reducido asi como un botén para el acceso de los usua-
rios ya registrados Sign in.

Discover, remember, and
showcase your passions from o A et = |

€ C' | [ delicious.com/splatterpatter

around the web. e

.. @splatterpatter

Join Delicious
= Audrey

I'm a 24-year
antsy links | ci
http://www.y

Add links to Delicious and never lose what you find
and share on the web. 100+ Exar

Folowtd @ instants!

Organize your collection of links and share it with o ety
like —minded people. Following

_ . . TAGS Shoes of |

B'rowse links curated by the Delicious community to gosign & shoesof

discover content you care about. inspiration 10 Want to mal

artio please!
photography




DELICIOUS

Registro

Aquel usuario de nuevo acceso a Delicious que quiera utilizar
el sistema, lo tiene bastante sencillo puesto que permite que
dicho acceso se realice através de las redes sociales Facebook
y Twitter o bien usando la introduccidn del correo electrénico
y los datos personales.

Sise accede através de las aplicaciones de Facebook o Twitter
el sistema redirecciona al usuario a las paginas de los corres-
pondientes sitios y desde alli, otorgando permiso a las aplica-
ciones, ya se puede acceder a la plataforma de Delicious.

Por otra parte, el método de creacién de una cuenta de usua-
rio mediante formulario consta de cinco pasos (nombre real,
email, nombre de usuario, contrasefa y verificacion captcha).

Join Delicious

Sign in with Facebook

Sign in with Twitter

Don't have a Facebook or Twitter account?

Create an account

Create an account

Display name

g. Y Y)me or compa

Your email address
Choose a username
Type a password

[_J Show password

Having difficulty? Click to refresh the Captcha.
Switch to audio.

Join Delicious

By clicking Join Delicious you agree to the Terms & Conditions.



COMPETENCIA DIRECTA
DELICIOUS

Home

La home del sitio Delicious forma parte de una de las opcio-
nes que aparece en el menu principal conocida como Discover.

Esta formada por tres columnas que engloban todo el conte-
nido principal:

Columna central

Es laque mas destaca, dadas sus dimensiones. Esta destinada
aserun expositor de los enlaces mas recientes subidos por los
usuarios. Todos los enlaces van acompanados por una serie de
palabras o etiquetas que ayudan a otorgarle un campo o una
categoria a ese enlace, llamadas tags. A la vez, van acompa-
nados de la fuente de la que surge el enlace en cuestion. Tam-
bién se permite, mediante un botén con unicono de “+” anadir
dicho enlace a la lista de favoritos del usuario.

Columna derecha

El siguiente aspecto que mas sobresale se encuentra en la
columna derecha. Esta contiene el enlace mas destacado en
Deliciousy toda una serie de comentarios que los usuarios rea-
lizan sobre el mismo.

Columna izquierda

Corresponde al conjunto de etiquetas mas recientes llama-
do recent tags.

El menu de “ayuda”, “herramientas”,”acerca de” y “la nota
legal” también se encuentran en esta parte de la distribucion
de la home.

oscars
gun control
pokemon

treasury

joe biden

jack lew

people's choice a...
justin timberlake

flu season
quvenzhane wallis

UPDATE

DISCOVER ~ NETWORK  REMEMBER

Discover Delicious

Google's Free Music Locker Works i
& alithingsd.com & ar

The End of Courtship? - NYTimes.com

& nytimes.com & dating

Here's Amazon's Vision For The Kindle In 45 Words - Business Insider

@ businessinsider.com 4 kindle, via:packrati.us
Aaron Swartz, Internet Pioneer, Found Dead Amid Prosecutor 'Bullying' ...
huffingtonpostcom @ via:packrati.us, edchatie, internet directdem aaron-swartz

Every Business Is (Or Should Be) a Social Business - Deborah Mills-Sc...

1 blogshbrorg @ duwitzel ben businessmodels socialentreprenuer business,

via:packrati.us

What the Founding Fathers Really Thought About Corporations - Justin ...

T blogs.hbrorg 4 his
corporatism, scotus,

politics, constitution, corporations,

MagicScroll Instantly Makes Any Web Page Distraction-Free and Adds ...

[ titehacker.com & ifttt googlereader Lifehacker, via:packrati.us
How to Choose the Fastest, Cheapest, and Most Reliable Mobile Hotsp...
Il itehackercom  # ittt googlereader Lifehacker, wircless

Google's Free Music Locker Wc
Like Apple's, Amazon's - Peter |
AllThingsD

Apple and Amazon charge $25 a year.
move your music to Google's cloud -
mateh* technology - without paying a

Marcel Weiss
*Googleis rolling out a “scan and m¢
locker service,” which means it shoul
faster to move songs from your comy
just like Apple and Amazon already o
Apple and Amazon

Benoit Perrier
Quid des petits labels? AT @jgrosn:
Locker Now Works Like Apple's and.
Freo tco/U78TMQY

NCTANews
Peter Kafka - AllThingsD"

Googleis rolling out a “scan and mat
locker service,” which means it shou!
faster to move songs from your comy
just like Apple and Amazon already o



DELICIOUS

Opciones de usuario

Como usuario de Delicious, el sistema ofrece toda una serie de
servicios y opciones. Algunos vienen ya implicitos dentro de la
propia web y otros se corresponden con extensiones descar-
gables para facilitar y ampliar el uso del servicio.

Se empieza analizando la extension descargable conocida como
Delicious Bookmarklet que corresponde a un pequeno trozo de
codigo que se anade a la barra de favoritos del navegador.

De esta manera permite guardar todos los enlaces que el usua-
rio desee en una carpeta del navegadoryalavezen el sitioweb
ya que estan sincronizados.

Delicious permite también importar todos los enlaces que se
hayan compartido en Facebook o Twitter. Dentro de las opciones
ofrecidas en la propia pagina web encontramos los siguientes:

Add link
Esta opcion permite anadir la direccion URL de cualquier enla-
ce que pueda ser de interés para el usuario.

Edit link

Permite editar los enlaces que el usuario ya ha subido a la web,
de manera que éste pueda o bien cambiar los tags que lo cate-
gorizan o bien borrar el enlace en cuestion.

Followers/Following

Esta opcion permite al usuario saber qué otros usuarios le
siguenyaquién sigue él. Este sistema facilita la generacion de
interacciones entre usuarios gracias a los intereses comunes.

Feedback

Delicious cuenta con un sistema de feedback que permite a los
usuarios comentarle a los miembros del equipo del sitio qué
aspectos de laweb funcionan mejory qué otros funcionan peor
con el fin de mejorarlos.

@pmasia [S9 7  DiSCOVER  NETWORK  REMEMBER

@pmasia

Tell the Delicious community about yourself on your profile settings page.

Editlinks

’ Inspiration
Followers ® wearefow.com & in
Following

e Entradas 11-20 » Genbeta
tecnologia @ genbetacom & t
inspiracion 1
noticias
animacion

Applesfera %
apple 1 E7 applesferacom 4 noti

fotografia

disefio

internet 1

UPDATE



DELICIOUS

Menus

La barrade menu principal esta situada en la zona superior de
la pagina. Estad destacada en azuly cuenta con el simbolo de la
marca de Delicious, un menu de busqueda, las opciones disco-
ver, network, remembery profile.

Menu de busqueda

Permite realizar una busqueda dentro del sistema de Delicious
basada en los tags. Ademas cuenta con un icono de ayuda con
referencias a trucos de escritura para la bdsqueda.

Discover

Esta opcidn, ya comentada anteriormente, corresponde a la
home del sistema. En este apartado se listan los diferentes
enlaces mas recientes subidos por los usuarios.

Network

Sielusuario no cuenta con seguidores o es nuevo en el sitio, el
sistema le recomienda una serie de usuarios populares den-
tro de Delicious.

Si el usuario contase con seguidores y él mismo siguiese a
otros usuarios, ése seria el lugar en el que aparecerian todos
ellos.

Remember

Corresponde a la pagina de perfil del usuario en la que se
encuentran los links guardados por el usuario, los tags que los
describeny las opciones following/followers.

Profile

Por Gltimo se encuentra el menu correspondiente a las opcio-
nes de usuario. En él aparecen opciones como la de afadir un
enlace, configurar las opciones de privacidad, herramientas
como el Delicious Bookmarklet,etc.

?  DISCOVER  NETWORK  REMEMBER

Discover Delicious
oscars
gun control X X
pokemon Google's Free Music Locker Works in Cloud Like Apple's, Amazon's - P... T A
treasury & alithingsd.com € android, iphone, neumusik, pinboardimport, via:packrati.us

.

@network [SW 7  DISCOVER  NETWORK  REMEMBER

Recommended People
Andrew Kurjata David Warlick

s | save stuff, but often lo... 3,730 links

"~ — ——

@pmasia [OW 7  DiscOVER  NETWORK  REMEMBER

@pmasia
Tell the Delicious community about yourself on your profile settings page.




DELICIOUS

Elementos graficos

Delicious es un sistema que ha renovado muy recientemen-
te su interfaz.

El aspecto grafico con el que cuenta se corresponde con un
hibrido entre la sencillezy limpieza que le otorga el nuevo dise-
no minimalista de la interfazy el caos visual que crean todo el
conjunto de enlaces que aparecen en la home, mezclados con
la nube de tags y los comentarios.

A continuacion se expone un analisis realizado a los elemen-
tos graficos méas destacables:

Layout

La estructura que sigue el sitio web de Delicious es muy sen-
cilla. La conforman una cabecera que incluye el menu princi-
paly tres columnas de diferente amplitud entre si que alber-
gan el contenido principal del sitio y una columna izquierda
que mide un tercio de las dimensiones de la columna central.

El segundo nivel de relevancia de los contenidos se encuen-
tra en la columna situada a la derecha de la columna central.
Este bloque estructural corresponde a la mitad de las dimen-
siones de la columna central.

Y por ultimo se encuentra la columna central, mas ancha que
las otras dos para otorgar mayor importancia al contenido que
ella alberga.

Colores
A nivel de colores, Delicious, cuenta con cuatro colores corpo-

rativos que son los que aparecen en su simbolo (blanco, azul,
negroy gris). EL uso de estos colores en el disefio del sitio es
el siguiente:

Blanco
Usado como color del background de la paginay en los titulos
del menu principal.

Azul
Se emplea para destacar la cabecera en la que se encuentra
el menu principal y para destacar los enlaces y otras de las
opciones secundarias que se ubican en el resto del contenido.

Negro
Es el color usado para el texto correspondiente al tltimo nivel

dentro de la jerarquia de la informacion del sitio.

Gris

Se usa como el color de los destacados del segundo y tercer
nivel de jerarquia tales como subtitulos y tags.

Tipografia

A nivel tipografico, Delicious usa una tipografia corporativa de
palosecoy laaplicaentodo el disefio de la pagina, usando dis-
tintas jerarquias segun el contenido a destacar.



STUMBLEUPON

StumbleUpon es un motor de descubrimiento que buscay reco-
mienda contenido web a sus usuarios.

Sus caracteristicas permiten a los usuarios descubrir y pun-
tuar paginas web, fotos yvideos que se le muestran en funcion
de sus gustos e intereses.

Utiliza un filtrado colaborativo, un proceso automatico que
combina opiniones humanas con la maquina de aprendizaje
de preferencias personales para crear comunidades virtuales
de los internautas afines.

Estas comunidades coordinan la distribucion de contenidos
web de modo que los usuarios “tropiezan” con las paginas
explicitamente recomendadas por amigos y companeros.



El sistema cuenta con una “pagina de bienvenida” a la que, al
igual que Delicious, redireccionan a todos los usuarios de nue-

STUMBLEUPON V0 acceso.

Se divide en tres niveles de informacion:

Primer nivel

En él destacan el gran titular que usan a modo de eslogan, la
StumbleUpon is an ocean of awesome.

fotografia de fondo y el botén Stumble for free destacado en
Dive in and see the coolest stuff discovered by fearless or Sign In

tipografia blanca sobre fondo naranja, que invita a unirse a los just i
pog ja, q Internet explorers just like you. Saxibiciigon

nuevos usuarios con el reclamo de gratuidad del sitio.

Segundo nivel

En este nivel de informacién encontramos un redactado con
otro eslogan algo mas extensoy el botdon de acceso para los ya
usuarios del servicio: Sign in.

Tercer nivel
Ya en el dltimo nivel de jerarquia de la informacion se encuen-
tran todas las opciones de servicios que ofrece la empresa.




STUMBLEUPON

Registro

En el caso de StumbleUpon se sigue el mismo sistema que en
el anterior caso analizado. Permite unirse a través de las pla-
taformas Facebook y Twitter o bien a través de la introduccion
de los datos personales.

Siseaccede através de las aplicaciones de Facebook o Twitter,
el sistema redirecciona al usuario a las paginas de los corres-
pondientes sitios y desde alli, otorgando permiso a las aplica-
ciones, ya se puede acceder a la plataforma de StumbleUpon.

Si se accede mediante la introduccion del email, se deben
sequir cinco pasos (direccion email, nombre de usuario, con-
trasefa, género y fecha de nacimiento).

Unavezrealizado este procesy antes de poder empezar a usar
el servicio, le piden al usuario que marque la o las casillas que
se correspondan con sus intereses.

@ StumbleUpon

Sign in to StumbleUpon

Your Email or Username
Your Password
Forgot your password?

@ Remember me

Sign In

e StumbleUpon

Join StumbleUpon with Facebook

f | Sian up with Facebook

Or, Join Using Email

Your Email
Username
Create Password

Your Gender

f Sign in with Facebook

Don't have an account yet?

Already a member? Sign in

Join more than 25 million members!

I Carla Lacasa Rochina, Kimberley De Miguel y 2 de
otros amigos usan StumbleUpon.



STUMBLEUPON

Home

La home de StumbleUpon esta pensada para mostrar los con-
tenidos de una manera simple, claray ordenada. Esta forma-
da por una barra superior donde se ubican los iconos de inte-
raccion con otras redes sociales y usuarios.

Justo debajo se encuentra el mend principal del sitio web. En
él se ubican los botones correspondientes al perfil, seguidores,
enlaces compartidos e informacion acerca del propio sitio web.

A continuacion encontramos el submenu correspondiente a
la pagina actual en la que se estd navegando. En él se ubican
los botones relacionados con la actividad correspondiente a
la misma pagina. Dentro de esta misma barra de subment se
encuentra un campo de bldsqueda.

Por ultimo, se encuentra el espacio que corresponde al conte-
nido principal del sitio web que se organiza a partir de un esti-
lo de reticula Masonry [cuyo origen se encuentra en Pinterest]
mediante el cual los elementos que se disponen en la misma,
ocupan un espacio vertical en funcién de su tamafo de “Y” (ver-
tical) sin cortar los elementos. Este sistema permite la coloca-
cién infinita de elementos en el espacio vertical de la pagina.

Los elementos que se disponen en la reticula son la repre-
sentacion visual de los enlaces que los usuarios comparten.
Estos constan de una fotografia representativa del contenido
delenlace, untitulary un pequeno texto explicativoy se orga-
nizan mediante categorias diferenciadas por colores.

Por Gltimo, cabe destacar la presencia del boton Stumble que
permite acceder de manera aleatoria a enlaces basados en tus

intereses que han sido subidos por otros usuarios.

estumblsUponv HOME PROFILE FOLLOW SHARES

recommended activity. trending lists

Recommended Pages in Your Interests

. [ inemet

DollarShaveClub.com- When You're Ru

. ton 4FunPics: 40 Cool Koalas to the Max dot 100 Mods. ..
glrleraliladesAre F***ing s Com O o o

fall over once | started
more than, say, 810 m
once. So I've got no id¢
modder Unreal has mai
around 100 mods runni

60K Koalas to the Max, a site made
Dollar Shave Club couldn't be with love by Vadim Ogievetsky for
simpler. Select one of our great 'r 17K Stumblers liked this. Annie Albagli
razors, pay one low monthly fee, ~
and we send 'em right to your

door. No more over-paying for f... 443

BN g resniens

367K



STUMBLEUPON

Opciones de usuario

Los usuarios de StumbleUpon cuentan con un elevado nimero
de opciones con las que interactuar y usar.

Al contrario que en Delicious, este servicio no ofrece ninguna
extension descargable que sirva de puente para anadir enla-
ces a la pagina web. Para ello se debe acceder desde el botdn
Add a Page situado en la pagina de perfil de usuario.

Elsitio ofrece varias opciones destacables que ayudan al usua-
rio a disfrutar mas de su experiencia dentro de la pagina web
como :

Botdn Stumble

Corresponde a un boton de color naranja que al hacer clic en él
nos redirecciona automaticamente a un enlace aleatorio den-
tro de nuestro grupo de intereses, de manera que es un siste-
ma de descubrir algo inesperado.

Add interests
Es un botdn que permite al usuario anadir nuevos intereses al
grupo ya creado en el momento del registro.

Iconos Like y Dislike

Aligual que en Facebook, este servicio cuenta con los iconos de
“me gusta”y algo muy importante, el de “no me gusta”. Cuan-
do un usuario hace clic en este icono le esta diciendo al siste-
ma que no quiere que le ensefe mas contenidos referentes a
ese tema concreto.

Iconos de Compartir y Comentar

Estos iconos permiten compartir el contenido que el usuario
desee en Facebook o bien por correo electrénico con algin ami-
go. A sumismavez, el servicio ofrece la posibilidad de comen-
tar el contenido mostrado con otros usuarios

Feedback

El sistema de feedback, que también incluye Delicious, permite
saber las opiniones de los usuarios acerca del funcionamientoy
usabilidad de los servicios y opciones ofrecidas por el sistema.

bio llike it £ Share

QSlumbleUpon v HOME PROFILE FOLLOW = SHARES paum
512 25M  20M 3K
Interests Stumblers Lists Channels
Interests
Al Recommended Popular
praving___________ [ Clting -
S \ B |
(5, e
AR - |

50M

Followers

No more stick figures! Uncover your
nner artist and the world of
sketching, charcoals and pastels.

59M

Followers

52M

Followers

D 41M
! l;‘ "Jé Folowers
L

What's your style? From your
shoes to your accessories, make a
statement with your clothing,

Take care of yourself! Leam about
physical and mental health, fitness,
nutrition and more,

The human brain is like a muscle.
Strengthen it with crosswords,
jigsaw puzzles and word games.

fosion [ poimation W qwies ]
i | P N & &



STUMBLEUPON

Menus

StumbleUpon cuenta con una barra de menus principal en la
que se encuentran cuatro opciones (Home, Profile, Followy Sha-
res] y dentro de cada una de ellas aparece justo debajo otra
barra de submends.

Home

Es el boton que permite al usuario acceder a la pagina princi-
pal del sistema. Dentro de esta opcidn aparecen cuatro opcio-
nes secundarias (recomended, activity, trending y lists).

En la opcion recomended se muestra el contenido recomenda-
do por el propio sistema segun los intereses previamente mar-
cados por el usuario.

La opciodn activity muestra la actividad de los usuarios del sis-
temay las listas de contenido que el usuario sigue. A conti-
nuacion la opcion trending muestra el contenido mas visitado
y comentado por los usuarios dentro del sistema.

Por dltimo encontramos la opcidn lists que muestra las listas
de contenido publicadas por otros usuariosy permite seguirlas.

Profile
Este es el boton que, al hacer clic en él, redirecciona a la pagi-
na de perfil del usuario.

En ella encontramos nuestra actividad dentro del sistema asi
como un conjunto de ocho submenus accesibles que muestran
desde los likes, las listas, pasando por los comentarios realiza-
dos, los intereses, los followers (o seguidores), finalizando por

la opcidn historia que recoge nuestra actividad desde el inicio
en el sistema hasta el momento actual.

Follow

Haciendo clic en este botdn se muestra una pagina en la que
aparece todo aquello que el usuario puede sequir, desde nue-
vos intereses hasta otros usuarios y listas creadas por ellos.

Shares

Esta opcidn del menu principal redirecciona a una pagina en
la que aparece todo aquel contenido que ha sido compartido
por el usuario.

HOME PROFILE FOLLOW SHARES paumasia w

¢ 1
recommended activity trending lists _

Trending Pages on StumbleUpon




STUMBLEUPON

Elementos graficos

Aligual que el sitio previamente analizado, StumbleUpon tam-
bién sufrié un redisefio hace poco tiempo.

Elaspecto grafico actual se corresponde con un estilo mas cui-
dado que el que contaba en susinicios, dando especial impor-
tancia a los contenidos que se muestran y su disposicion en
la pagina.

A continuacidn se procede al analisis de los elementos grafi-
cos mas relevantes:

Layout

La estructura que sigue el sitio web de StumbleUpon es muy
sencilla. La forman una primera cabecera que incluye los ico-
nos correspondientes al “me gusta” y los de “compartir”, el
boton Stumble y el icono de configuracion.

Debajo de ésta, se encuentra una segunda cabecera corres-
pondiente a la barra de menus principaly justo debajo esta ubi-
cada unatercera cabecera correspondiente a la barra de sub-
menus. A continuacidn se encuentra el espacio previsto para
la disposicion de los contenidos. Siguiendo una reticula hasta
ahora poco convencional pero muy practica ya que aprovecha
al maximo el espacio, se dispone verticalmente todo el conte-
nido mostrado en el sitio web en cinco columnas.

Colores

StumbleUpon cuenta con tres colores corporativos que apare-
cen de forma distinta en funcién de si usan el logotipo o el sim-
bolo. Estos colores son el naranja, el blancoy el negro. El uso

de estos colores en el diseno del sitio sigue un estilo muy mar-
cado jugando con la combinacién de los tres y usando diferen-
tes combinaciones del matiz de negro a gris:

Blanco

Usado como color de la barra de menus principal, de la tipo-
grafia de los titulares correspondientes a la barra de subme-
nus y como color al hacer hover (pasar el puntero del mouse
por encima) entre los iconos de la primera cabecera .

Naranja
Se emplea para destacar el boton Stumble y aquellas opcio-

nes o botones activos.

Negro
Es el color usado para el texto comuin. Emplean una amplia

gama de matices de este color para la gran mayoria de los ele-
mentos graficos del sitio, desde la primera cabeceray la barra
de submendus en la que utilizan un gris muy oscuro hasta el
gris claro que se usa como bakground en el espacio dedicado
a la disposicion de los contenidos.

Tipografia

StumbleUpon utiliza una tipografia corporativa de palo secoy la
aplica en todo el disefio de la pagina. Usa distintas jerarquias
segun el contenido a destacar asi como un estilo condensado
para titulares de paginay de contenidos.



KLOUT

Klout es una herramienta que mide la influencia social que tiene
una persona dentro de las redes sociales a las que pertenece.

Esta influencia se ve reflejada en un sistema de puntuacion,
asignado por Klout que se basa en diversos factores o “sefa-
les” que son medidos por esta herramienta.

Klout permite conocer cuales son los temas en los cuales un
usuario es considerado influyente y a su misma vez enterarse
qué otros usuarios son los que destacan en este servicio para
poder utilizarlos como ejemplo.



OUT HOME HOW IT WORKS SIGI

Esta herramienta cuenta con una “péagina de bienvenida” en la
COMPETENCIA INDIRECTA que se muestra directamente las dos vias posibles de acceso
KLOUT al sitio: Twittery Facebook.

A KLOUT

Discover and be recognized for how you influence the world.

Se divide en dos niveles de informacion:

o|GN UP!

Primer nivel - |
’ . - ¥ | Signin with Twitter OR
En él destacan el logotipo del sitio web y los dos botones que _

permiten el acceso (Twitter y Facebook].

K3 Dani Fernandez, Pol Algueré Raga and Pablo Gold use Klout.

A

Segundo nivel
En este nivel de informacidn encontramos un redactado con

CONTACT CAREERS PERKS DEVELOPERS

un pequeno eslogan del sitioy los botones correspondientes a
los menus de la barra superior e inferior.




COMPETENCIA INDIRECTA
KLOUT

Registro

En el casode Klout el proceso a seguir es muy sencillo. El sis-
tema ofrece al nuevo usuario dos vias de acceso: Facebook o
Twitter.

Sea como sea, para poder acceder al sistema hace falta estar
registrado en cualquiera de estas dos redes sociales.

Para ello Klout le pide al usuario que le autorice para usar los
datos de la cuenta de aquella red social escogida al hacer clic
en el botdn Sign Up de la “pagina de bienvenida”.

k con Klout.

Correo
electrénico o
teléfono:
Contrasefia:

™ No cerrar sesién

BT - oo enaceboo

(Olvidaste tu contrasefia?

Puedes utilizar tu cuenta de Twitter para acceder otros sitios y servicios.
Ingresando aqui, puedes usar Klout.com sin compartir tu contrasefia de Twitter.

¢Autorizas a Klout.com para
que utilice tu cuenta?

KLOUT
Esta aplicacion sera capaz de: Klout.com
Por Klout
« Leer Tweets de tu cronologia. Klout.com

« Ver a quién sigues.

Esta aplicacion no tendra capacidad para:

Klout finds the most influential people
on every topic

« Sigue a nuevas personas.
e Actualizar tu perfil.



KLOUT

Home

La home se compone por una barra superior en la que se
encuentra el propio logotipo de la compania -que sirve como
botdon de “inicio”-, el botdn correspondiente a las notificacio-
nes, una barra de bldsqueda, el menu dashboard que mues-
tra la pagina principal del usuario asi como un resumen de su
actividad hasta la fecha, el menU perks que es una opcién Uni-
camente disponible cuando el sistema hace nuevas ofertas a
sus usuariosy, por Gltimo, el menu profile mediante el cual se
puede acceder a la configuracion de la cuenta o bien a la des-
conexion de la sesion.

Justo debajo de esta barra de menus se encuentra toda la infor-
macion correspondiente a la actividad del usuario registrada
por la red social, a la que se da acceso para compartir la infor-
macidn con el sistema.

Destaca el granicono de color naranja situado al lado izquier-
do de la fotografia de perfil que muestra unvalor, en una esca-
la del 1al 100, correspondiente a la influencia del usuario en
distintas redes sociales. Justo a su derecha se disponen todo
un conjunto de iconos de todas las redes sociales con las que
se puede vincular la cuenta para asi obtener un mayor nime-
ro de datos para que Klout pueda determinar cuan influyente
es el usuario en cuestion.

Siguiendo con la mirada hacia la derecha, se encuentra el boton
Show stats que, al activarlo, muestra un grafico sencillo con
el seguimiento diario de la actividad del usuario en las redes
sociales previamente vinculadas.

Por ultimo, debajo de estas opciones, se encuentra todo el
registro de la actividad del usuario dispuesto en forma de lista.

JKKLOUT... = B Q| DASHBOARD | PERKS ' |2§PAU

1 2 m Hello, Pau vevyeupotie
as LA Show Stats |~ OB

Welcome, your Klout Score is being calculated.

Right now you have a temporary Klout Score, which is a measurement of your abilty to drive action on social
networks using a scale of 1-100. We'll continue measuring it for the next two days and email you when it's reacy.

A
.
A
KLY oo oater s wniney cam s rom it
Billy is anew user. By connecting more networks, (50 users in topics like Parenting and Nutrition.

Kloutis able to better gauge his influence.

Sandra's Score s 40—the average. The higher your
Al Kiout Score gets, the tougher it becomes to raise.
When the President tweets, millions of people react. See

Barack's most influential posts, known as moments.



KLOUT

Opciones de usuario

Asicomo en el caso de StumbleUpon el usuario contaba con un
sinfin de opciones con las que interactuar, en el caso de Klout
se presenta un panorama algo distinto.

Networks
Esta opcion le permite al usuario vincular mas redes sociales
a su cuenta de Klout.

Invite Friends

Con esta opcion se le otorga al usuario la posibilidad de invi-
tar nuevos amigos, ya sea de su cuenta de Facebook o Twitter,
a unirse a la comunidad de Klout con el fin de poder aumen-
tar su influencia.

Settings

Por altimo se encuentra esta opcidn, situada en el menu del
perfil de usuario. En ella el usuario puede configurar las pre-
ferencias de su cuenta de Klout.

JKKLOUT

Connect more networks to improve your
profile and maximize your Klout score

£ Twitter
L4 ™ )
n Facebook Connected -
:‘W Google+ .
()
- Linkedin .

SKip ths step  Step 1 0f3



COMPETENCIA INDIRECTA
KLOUT

Menus

La plataforma Klout cuenta con una Unica barra de menus en
la que se pueden encontrar la gran mayoria de opciones para
el dia a dia en esta comunidad.

Dashboard

Este menu daacceso ala pagina principal del perfil de usuario
en la que se muestra todo el conjunto de la actividad e influen-
cia del mismo en el resto de redes sociales.

Notifications
Esta opcidn sirve para avisar al usuario en caso de notificacio-
nes remitidas por otro usuario.

Perks

Corresponde a nuevas ventajas que el sistema le puede ofre-
ceralusuario. Unicamente muestra informacién cuando el sis-
tema lanza alguna campana de marketing o nuevas ofertas.

Profile

Con este menU se puede acceder al perfil de usuario, que mues-
tra la actividad mas reciente del mismo, al panel de configu-
racion, en el que se pueden determinar las preferencias de la
cuentade usuarioy, por ultimo, a la opcion de cierre de sesion.

DASHBOARD

PERKS | [12 EE‘ PAU



KLOUT

Elementos graficos

La plataforma Klout cuenta con un aspecto grafico cuidado,
muy limpio y practico. Juega con texturas sutiles en los fon-
dos de la paginay la barra de menuUs y es bastante generoso
con los margenes exteriores, referentes a la paginay los inte-
riores, referentes a los contenedores.

A continuacion se detallan los tres elementos mas significativos:

Layout

El disefio de la pagina se divide en tres secciones: una barra
superior en la que se encuentran los diferentes menus del sis-
tema; justo debajo, un panel con la informacién mas destaca-
da de la influencia del usuario asi como su fotografia de perfil
y por ultimo, un contenedor en el que aparece todo el registro
de la actividad realizada por el usuario hasta la fecha.

En las paginas interiores el sistema es muy similar; puede
variar, de una a otra, el hecho que se mantenga el panel con
la informacion relativa a la influencia o no.

Colores

K

Aligual que el referente anteriormente analizado, Klout tam-
bién se decanta por el uso del naranja como color principal de
su simbolo. Para el disefio grafico de la pagina web cuentan
con una combinacién mayoritaria de cuatro colores.

Marrén Oscuro
Se emplea como color de fondo combinado con una leve textu-
ra granulada en la barra de mendus principal.

Marrén Claro
Usado como color de fondo para el resto de la pagina, también
lo combinan con una leve textura granulada.

Blanco
Es el color que se emplea para destacar los menus de la barra
superior.

Negro
Lo emplean jugando con la opacidad de éste para aplicarlo

como color principal en titulares y textos largos.

Tipografia

Como viene siendo habitual en este tipo de plataformas web,
Klout también hace uso de una tipografia de palo seco, jugan-
do con los distintos pesos de la misma para resaltar los titu-
lares, pequenos destacados y el texto base.



Pinterest es una red social para compartir imagenes que per-
mite a los usuarios crear y administrar, en tableros persona-

PINTEREST les tematicos, colecciones de imagenes como eventos, intere-
ses, hobbies y mucho mas.

Los usuarios pueden buscar otros pinboards o tableros, “repi-
near” imagenes para sus propias colecciones o darles “me gus-
ta”; de esta manera la red social siempre se mantiene activa.

Pinterest también da la posibilidad de fijar un precio a los pro-
ductos que se muestra como una etiqueta en la parte supe-
rior de la imagen.




COMPETENCIA INDIRECTA

PINTEREST

A diferencia del resto de referentes analizados hasta ahora,
Pinterest no cuenta con una “pagina de bienvenida” para los
usuarios de nuevo acceso.

Aquellos que acceden por primera vez son redirigidos direc-
tamente a la home page de la plataforma, en la que destacan
tres niveles de jerarquizaciéon de la informacion:

Primer nivel
Corresponde a la barra de menus junto con el logotipo de la
red social.

Segundo nivel
Se refiere al redactado que explica brevemente qué es Pinterest
y anima a los usuarios de nuevo acceso a unirse a la red social.

Tercer nivel

Corresponde al contenido que se encuentra en la web, con
todos los “pins” mas recientes que el resto de usuarios han
ido subiendo a la web.

Estos “pins” se muestran en forma de caja contenedora con
unaimageny un pequeno texto descriptivo.

Pinterest

Categorias ~ - Todo - Populares - Regalos *

Pinterest es un tablero en linea.

Organiza y comparte todo lo que te gusta.

otter snuggles
le gusta® 39 repines

| Bex ~ en things that make me
| bite my knuckles to stop
from screaming with delight

Humpback whale, Alaska
16 "Me gusta® 83 repines

Ali Pullen a través de Peggy
Hollis Fox en "The world Is a
book and those who do not
travel read only one page."

Unete a Pinterest » Entrar

¥4 Repinear
¥Megusta | © |

® Comentar | .
LN
|

How to Lose Weight Fast - Diet Plans
to Lose Weight

9"Me gusta® 11 repines

How to Lose Weight Fast en
How to Lose Weight Fast by
following a proven easy
exercising and healthy
dieting program

Stencil Picture Frames. Cute and ¢
easy

12 "Me gusta" 2 comentarios
34 repines

BRI Morgan Wilson Howd a
Aeald través de Elizabeth

Bourgeois en For the Ho



COMPETENCIA INDIRECTA
PINTEREST

Registro

El proceso de registro en Pinterest sigue el patrén usado en
muchos de los referentes analizados y el mismo que usan la
gran mayoria de paginas web de estas caracteristicas.

Da la opcidn al usuario de registrarse mediante la conexion a
una de las dos redes sociales mas populares, Facebook y Twit-
ter, o bien introduciendo el email y sus datos personales.

Cabe destacar que dan prioridad al registro mediante conexion
a las redes sociales puesto que los botones que lo hacen posi-
ble estan claramente mas destacados que la opcion de regis-
tro mediante email.

Bienvenido a

Pinterest

Paso 1de 2
Crea tu cuenta para explorar Pinterest.

Conecta con

o regfstrate con tu direccién de correo electrénico.

£Ya tienes una cuenta? Entra.

iRepresentas a una empresa? Ms informacion.

Crea tu cuenta

‘ Nombre de usuario ‘
‘ Direccion de correo electrénicc ‘

Sube tu foto ‘ Contrasena \

‘ Nombre ‘

‘ Apellidos ‘

‘ Selecciona tu sexo v ‘

Al crear una cuenta, acepto las condiciones del
servicio y la politica de privacidad de Pinterest.



COMPETENCIA INDIRECTA

PINTEREST

Home

La home de la red social Pinterest se compone de tres elemen-
tos diferenciados:

El primero se encuentra en la parte superiory corresponde a
la barra de mendus, con el logotipo centrado -que ejerce como
botén de “inicio”- y las opciones correspondientes a la busque-
da, bien a través de categorias como por ejemplo: aire libre,
comidasy bebidas, fotografia, productos..., o bien a través de la
barra de busqueda que se encuentra justo al lado y las opcio-
nes de usuario, como son: el botdn de afadir un “pin”, el boton
de perfil de usuario y las notificaciones.

El segundo elemento destacado se encuentra en el nivel del
contenido y pese a no formar parte de dicho contenido de
“pins”, esta integrado en éL.

Se trata de un contenedor que le sugiere al usuario posibles
personas, denominadas “amigos”, a las que puede seguir para
asi poder ver qué cuelga o cuelgan en la red social.

Ademas cuenta con una opcion de bisqueda de “amigos”, util
si al usuario le interesa seguir a alguien en concreto.

Por ultimo, el tercer elemento corresponde al contenido en si.
Este se muestra a través de unos contenedores rectangulares
que contienen unaimagen (pin] y un pequefio texto descriptivo.
Eltamano de dichos contenedores varia verticalmente en fun-
cién del tamano de la imagen.

Cabe destacar el sistema reticular sobre el que se distribu-
ye el contenido. Pinterest fue el pionero en introducir este sis-

tema de reticula en el apartado web, conocida con el nombre
de Masonry, que traducido quiere decir Mamposteria, y su ori-
gen reside en el sistema de colocacidn de ladrillos o bloques

de piedra que se usa en la construccion.

Pinterest Anadir
Siguiendo - Categorfas ~ - Todo - Populares - Regalos ~
FiRepinear | ]
ogunts

 Comentar |

Garner Fructis Campaign by Publicis Garner Fructs Campaign by Publicis
1"Me gusta®

F %‘ Callicles Sam en Advertising
F 27 callicles Sam en Advertising -
-

Carl Jacobs, 1950
1"Me gusta®

Multi-tiered side table
1"Me gusta®

F 27 callicles Sam
& Thom Oriiz o
Fumiture

F 2" callicles Sam a través de
& Thom Ortiz on Design/

Fumiture

Eqg wireless speaker | Marcel
Wanders.

1"Me gusta”

F 4" callicles Sam a través de
Wik Vandarmaaran b Tihay. . Thom Ortiz en Gizmos




PINTEREST

Opciones de usuario

En Pinterest el usuario cuenta con una serie de opciones muy
Gtilesy logicas. Algunas de ellas se encuentran al hacer hover
o pasar por encima de los contenedores de “pins” y otras se
encuentran en la barra superior de menus o en el propio per-
fil de usuario.

Pin it

Se refiere a un botén con un degradado de fondo granate que
aparece en la parte superiorizquierda del contenedor al hacer
hover, que da la opcidn al usuario de afadir el “pin” en concre-
to a uno de sus tablones o colecciones de “pins”.

Enviar

Este boton aparece del mismo modo que el anteriory justo a
su lado. Permite al usuario enviar el “pin” a otros usuarios de
la red social o enviarlo por email.

Me gusta

Esta opcion también aparece del mismo modo que las dos ante-
rioresy esta formalizada mediante un botdn gris con un picto-
grama de un corazon en el centro. Al hacer clic sobre él auto-
maticamente afiade ese “pin” a la lista de “me gusta” del perfil
de usuario.

Anadir

Este botdn se sitla en la barra de menus. Permite al usua-
rio anadir un archivo o “pin” desde el ordenador, subirlo des-
de alguna pagina web o bien, crear un nuevo tablero de “pins”.

Buscar amigos

Es una opcion que se sitla tanto en el contenedor ubicado en
la parte superior izquierda del bloque de contenido, como en
las opciones del perfil de usuario, que permite buscar aque-
llas personas, dentro o fuera de la red social, a las que se quie-
re seguir.

Configuracion

Esta opcidon permite al usuario editar todos los parametros de
su cuenta asi como de la privacidad de sus “pins”.

Anadir

Pinea imagenes desde cualquier sitio web mientras navegas por Intemet con el botén
“Pinear”.

I ¢ m

Anadir un pin Subir un pin Crear un tablero

(Pmtere& Afiadir

Editar configuraciéon de cuenta

Direccién de ConfigL
correo electrénico ‘ pau_masia@hotmail.com correo €
Contrasefa Modificar contrasena

Idioma | Espafiol (Esparia) =

Género ® Hombre Mujer Sin especificar



PINTEREST

Menus

Pinterest cuenta con una Unica barra de mends en la que se
pueden encontrar la gran mayoria de opciones que el usua-
rio va a utilizar:

Categorias

Es un botdn que al hacer clic sobre él aparece un menu des-
plegable con un listado de todas las categorias en las que esta
clasificado el contenido de la red social. Cuenta con un total
de 37 categorias ordenadas alfabéticamente.

Buscar

Esta opcidn corresponde a una barra de blisqueda situada al
lado del botén de “categorias”. Permite realizar blisquedas por
palabras de “pins”, tableros y usuarios.

Anadir

Este botdn se sitla en la barra de menus y permite al usua-
rio anadir un archivo o “pin” desde el ordenador, subirlo des-
de alguna pagina web o bien, crear un nuevo tablero de “pins”.

Perfil

Con este menu se puede acceder al perfil de usuario. Inicial-
mente, al hacer clic sobre el botdn, aparece un menu desple-
gable con las opciones mas utilizadas como por ejemplo: table-
ros, “pins”, me gusta, ayuda y configuracion.

Notificaciones
Esta opcion muestra todas las notificaciones que tiene el
usuario.




PINTEREST

Elementos graficos

Pinterest cuenta con un aspecto grafico muy cuidado, limpio,
practico e innovador. Usa texturas sutiles para el fondo de la
pagina y usa un sistema reticular pionero que les aporta un
valor anadido respecto a sus competidores.

A continuacion se detallan los tres elementos mas significativos:

Layout

El disefo de la pagina tiene dos secciones; por un lado se
encuentra la barra de menusy justo debajo, con mucho prota-
gonismo, se encuentra el sistema reticular Masonry que dis-
tribuye el contenido por toda la pagina.

En las paginas interiores el sistema es muy similar, varia Uni-
camente en la pagina de perfil de usuario en la que se sigue
una disposicion centrada y se anade una seccion justo deba-
jo de la barra de menus, que incluye una fotografia de perfil,
un contenedor con informaciéon del usuario y un resumen del
numero de “pins”, tableros y me gusta que tiene el usuario.

Colores

Pinterest

Pinterest cuenta con una paleta de colores muy basica.

Su color corporativo es un rojo-granate que se usa puntual-
mente en ciertos casos. En el diseno de su web predominan
las combinaciones de gris, blanco y negro.

Granate

Se emplea como color corporativo de la red social en su logo-
tipo, en el botdn “Pin it" y al hacer hover en los elementos de
la barra de menus.

Gris

Usado como color de fondo de la paginay con ligeros degrada-
dos para el fondo de los botones en estado inactivo.

Blanco
Es el color que se emplea en los contenedores tanto de los
“pins” como del resto de informacidn.

Negro
Lo emplean, jugando con la opacidad de éste, como color prin-

cipal en titulares y textos largos.

Tipografia

Pinterest utiliza en su practica totalidad una tipografia de palo
seco para todo el volumen de texto que engloba la red social,
tanto titulares como texto tirado, con una Unicay curiosa excep-
cion en la pagina de registro, que emplea una combinacion de
tipografia con serifa para los titulares y sin serifa para el res-
to del texto.



PROPUESTA ESCOGIDA

Tras haber analizado todos los referentes y su posicionamien-
to en el mercado, se han obtenido unas conclusiones que son
las que permitiran realizar un proyecto innovador y diferente.

Se ha observado que el 75% de los referentes analizados usan
la “pagina de bienvenida” como reclamo para los usuarios de
nuevo acceso e incluso como tablon para presentar las nove-
dades a aquellos usuarios que ya estan registrados. Es porello
que se cree conveniente que este proyecto cuente también con
una, a fin de poder atraer nuevos usuarios y mantener a aque-
llos que ya estén registrados.

En cuanto al tipo de registro, se ha observado que el 100% de
los referentes analizados dan la opcién al usuario de registrar-
se mediante la conexidn a su cuenta en una de las principales
redes sociales como Facebook o Twitter.

En este caso el sistema de registro serd muy parecido a los que
ya existen: via conexion a redes sociales o via introduccion de
email y datos personales.

En cuanto al disefo de la home page y el resto de paginas inte-
riores asi como el de la aplicacidn para tabletsy smartphones,
se hadecidido realizar un tipo de disefno limpio y ordenado, uti-
lizando colores planosy combinando dos sistemas reticulares
que han demostrado tener una alta usabilidad, como son el
sistema Masonry que emplea Pinteresty el sistema Metro que
utiliza Windows en su sistema operativo y en Windows phone.

La combinacion de ambos sistemas reticulares permitira otor-
garle un gran dinamismo al contenido presentado en la pla-

taforma asi como dotarla de un valor diferencial del resto de
sus competidores.

El color corporativo elegido pertenece al espectro de colores
calidos (naranjasy rojos) ya que se ha observado que las redes
sociales y plataformas dedicadas al Social Bookmarking utili-
zan dicho cédigo cromatico.

Cada sector dentro del entorno de plataformas y redes socia-
les usa un codigo cromatico propio. Por ejemplo: redes socia-
les como Facebook, Twitter, Tuenti, Linkedin, Baidu, etc, aplican
un color corporativo comun, el azul; cada una utiliza un azul
distinto pero todas ellas usan el color azul.

Lo mismo pasa con otros sectores de internet. Es por ello que
se ha decidido usar como color corporativo un rojo o naranja,
para poder posicionarse dentro de un sector concreto.

A nivel tipografico, la fuente que deberia escogerse es de palo
seco que son las que mejor funcionan en pantalla. La tipogra-
fia escogida deberd ser distinta al resto de las usadas normal-
mente e incluso que no sea de sistema ya que eso ayudara a
otorgar una mayor diferenciacién.

Al tratarse de un proyecto en el que abundan los titularesy en
el que los cuerpos de letra no serdan muy pequenos, se consi-
dera que una tipografia como la DIN, que cuenta con muchas
variantes de pesosy es muy completa, puede encajar a la per-
feccion en el briefing del proyecto.
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ELEMENTOS BASICOS

Los elementos basicos de la identidad corporativa que apa-
recen en este proyecto y que son una pieza clave en él, estan
formados por:

Denominacion

Logotipo

Area de proteccién

Version positivo-negativo

Color corporativo

Degradado corporativo

Colores secundarios

Tipografia corporativa

Pictogramas



ELEMENTOS BASICOS

Denominacion

Este proyecto se propone crear una aplicacion web que permita
descubrir, almacenar, organizary compartir enlaces de inter-
net, otorgandole especial importancia al concepto de almace-
nar, guardary mantener.

El proyecto se llama KEEP.IT y proviene de la composicidn
del verbo "keep” y el pronombre “it” del inglés que significa
“Manténlo, Guardalo”. Ademas se ha creido conveniente apli-
car como recurso en la denominacidn, el nombre resultante
del dominio web de la plataforma como valor diferenciador.

Este nombre encaja a la perfeccion con el objetivo del proyec-
to de poder servir como plataforma online para guardar aque-
llos enlaces de internet que sean de interés para un usuario.

Keep: mantener, conservar, guardar

It: eso, aquello



ELEMENTOS BASICOS

Logotipo

La version principal del logotipo de Keep.it consta de la for-
mulacion completa del nombre a partir de las dos palabras
que lo forman “keep” e “it”, usando como recurso principal el

hecho que el dominio registrado de la aplicacion correspon-
de a KEEP.IT

Logotipo completo

Keep.it

Version para i0S y Android




, Area de proteccién
ELEMENTOS BASICOS
Para asegurar la 6ptima aplicacion y percepcion del logotipo
en todos los soportes y formatos, se ha determinado un area
de seguridad que establece una distancia minima respecto a
los textos y elementos graficos.

Area de proteccidn

0,5x

- keep.t

0,5x

0,5x 0,5x




Logotipo: Positivo




Logotipo: Negativo




ELEMENTOS BASICOS

Color corporativo

Se ha definido como color corporativo el rojo (R 254 G 26 B 26)
ya que debido al analisis comentado en el punto 3 de este pro-
yecto, se ha podido determinar que cada segmento dentro del
apartado de redes sociales y plataformas de estas caracteris-
ticas usa un cédigo cromatico comun. En concreto el segmento
en el que se sitla este proyecto usa un rango de colores cali-
dos que va del naranja al rojo.

Por sinestesia del color, basado en investigaciones, el rojo con-
nota directamente con el sentido de la vista, es decir, con todo
lo visual, icénico, grafico, audiovisual y con imagenes tanto
visuales como audiovisuales.

Elrojo atrae, atrapa, emociona, cautiva, energiza, motiva, aler-
ta, y en exceso, induce a lairritacion, agresividad y a laira. Es
por ello que se ha decidido emplear, en la plataforma web, el
color rojo para destacar unos pocos elementos.

Colores secundarios

Para el color de los elementos secundarios o estructurales de
la aplicacidon web se ha decidido usar colores lo mas neutros
posible. Es porello que se han elegido como colores secunda-
rios el negro, empleado para destacar la tipografia, el blan-
co,empleado en aquellos elementos que requieran la presen-
cia de textoy para la version en negativo de ciertos elementos
tipograficos, y cuatro tonos de gris para destacar el fondo, el
sidebar, los pictogramasy los tags.



Color corporativo

CMYK
0-90-90-0
RGB
254-26-26
HTML
#felala




Degradado corporativo

CMYK
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Colores secundarios

CMYK
0-0-0-100
3{¢]=
0-0-0
HTML
#000000

CMYK
71-65-64-62
RGB
34-34-34
HTML
#2222272

CMYK
67-61-59-44
3{¢]=
31=31=5]
HTML
#333333

CMYK
4-3-3-0
RGB
238-238-238
HTML

Heeeeee

CMYK
0-0-0-0
RGB
295-255-255
HTML
HITFT



ELEMENTOS BASICOS

Tipografia Corporativa

Latipografia escogida es la FF DIN, una tipografia de palo seco
disenada por Albert-Jan Pool en 1995y basada en la DIN 1451
con la que comparte similitudes estructurales.

Pese a tratarse de una fuente poco usada en paginas web ya
que no es una tipografia de sistema, se ha considerado que,
gracias a su buena legibilidad en pantalla, puede cumplir per-
fectamente su funcion dentro de la aplicacion web.

Para que pueda ser visualizada por todos los usuarios sera
necesario adquirirla, en su version optimizada para web, en
un distribuidor tipografico online como puede ser Fontfont por
un valor aproximado de 300 € e implementarla en el servidor.

FF DIN Light

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz
1234567890

FF DIN Regular

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz
1234567890

FF DIN Medium

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz
1234567890

FF DIN Bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz
1234567890



ELEMENTOS BASICOS

Pictogramas

Se haempleado el uso de pictogramas como referente y apoyo
visual para los distintos tipos de menuUs y opciones que ofrece
la plataforma al usuario.

Forman parte de un conjunto de 361 pictogramas extraidos
de la pagina web http://fortawesome.github.io/Font-Awesome/
icons/ escogidos por la simplicidad en los trazos y gran versa-
tilidad que ofrecen al contar con unaversion inliney outline de
cada uno que se han modificado para ajustarse a las caracte-
risticas visuales que destacan en la web.

Se organizan en cuatro niveles de jerarquia de la informa-
cion correspondientes al menu principal, opciones de usua-
rio e iconos sociales, opciones de filtrado de contenido y ayu-
das visuales.

Para la 0ptima visualizacion en pixels de los pictogramas, éstos
deben estar dibujados y alineados en una cuadricula de 50 x
50 pixels de maximo. El ajuste al pixel ayudara a que el picto-
grama se visualice bien definido.



Primer nivel: Menu principal

+ O # = & ==

Anadir enlace Buscar Configuracion Listas Usuario Vista

Segundo nivel: Opciones de usuario e iconos sociales

v 6 O 2 Z X

Aceptar Anadir usuario Cerrar Compartir Editar Enviar email Borrar/Negar
Facebook Google+ Twitter Privacidad

PAU MASIA MARTINEZ
EINA, 2013 63



Tercer nivel: Opciones de filtrado de contenido

\ 4

n =

Categorias Favoritos

Cuarto nivel: Ayudas visuales
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Jil 2

Actividad Buscar amigos
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CONCEPTUALIZACION

Antes deiniciar el apartado de creacidn grafica, merece la pena
detenerse unosinstantesy fijarse en lo que sucede en el mun-
do, qué nuevas tendencias empiezan a aparecer, qué estilo de
diseno funciona mas, etc.

Se haobservado que el disefio de interfaz de usuario (U/) ha ido
evolucionando muy rapidamente. Desde los inicios de Apple,
con suinnovadora interfaz de usuario en el “Apple Lisa, 1983",
donde se implementd por vez primera el concepto de “escri-
torio” y donde los ficheros se organizaban en carpetas, algo
paradéjico ya que usaban el mismo sistema tradicional lleva-
do al mundo digital, pasando por la evoluciéon de la interfaz del
sistema operativo Windows, hasta llegar a la actualidad con los
disenos del nuevo sistema operativo de Mac0S, la interfaz de
Google con su sistema operativo Android, el sistema reticular
de Windows phone y finalmente la interfaz del sistema opera-
tivo del iPhoney el iPad.

Hoy en dia existen tres claros referentes que son los que deter-
minan, de algun modo, las tendencias en el sector, a nivel de
disenoy que son: Google, Microsofty Apple.

Cada uno tiene su propio estilo de diseno y hasta la fecha a
todos les habia servido. Pero no hace mucho, se empez6 a
cuestionar el estilo de diseno de Apple en su sistema opera-
tivo del iPhone y el iPad en pos del estilo de diseno que aplica
Google en todas sus interfaces, incluyendo las de su sistema
operativo Android.

Actualmente se estd librando una “batalla” interna entre aque-
llos disenadores y usuarios que creen que el estilo usado por
Apple hasta ahora, el conocido como Skeuomorphism, sigue

teniendo su encanto y aquellos que opinan que ha llegado el
momento de un cambio. Dicho cambio lo lideran Google y Micro-
soft gracias al uso de lo que hoy en dia se conoce como Flat
design.

Para poder entender qué significan estos dos conceptos, se
definen a continuacion:

Skeuomorphism

Se ha convertido en un término muy popular en los ulti-
mos afos debido a la tendencia de iOS (sistema operativo de
iPhone e iPad), inspirada en texturas ricas y controles similares
alos que se pueden encontrar en el mundo real. Es basicamen-
te un estilo visual que trata de imitar los materiales y texturas
naturales. Por ejemplo, los calendarios de ciertos smartphones
cuentan con un diseno basado entrozos de papely carpetas de
anillas. Este tipo de diseno es skeuomorphic ya que el mismo
toma una caracteristica particular del pasado, incluso cuando
la necesidad funcional ya no existe. El objetivo del Skeuomor-
phism es el de traducir facilmente las cosas que ya existen en
un nuevo entendimiento para un entorno digital.

Flat Design

Este tipo de diseno, defendido por Google y Microsoft, ofre-
ce un estilo minimalista, evitando hacer texturas y efectos de
iluminacion y sustituyéndolo por tonos simples y colores pla-
nos. Rechaza la falsa estética del uso de las texturasy la pro-
fundidad que actia como mero adorno en el disefio. En esen-
cia, se puede resumir como el diseno que no anade nada extra
y superfluo a la experiencia del usuario.



CONCEPTUALIZACION

Cadavez mas, latendencia a seguir en el mundo del disefio de
interfaz de usuario corresponde al Flat design. La gran mayo-
ria de plataformasy redes sociales han ido adaptando gradual-
mente sus disenos para hacer que encajen mejor en este con-
cepto de diseno.

En lo que concierne a este proyecto, interesa que se sitie en la
vanguardia del diseno de interfaz de usuario y que no se que-
de atras. Es por ello que se ha decidido dotarlo de un disefo
que una el concepto mas puro del Flat design, simplificando al
maximo, usando un disefo limpio y claro, evitando el uso de
texturas, etc, con algun toque sutil de Skeuomorphism, utili-
zando pequenos degradados y sombras suaves.

Asimismo, tras el analisis de los referentes realizado en el pun-
to 3, se obtiene la conclusidn que no existe ninguna plataforma
de las caracteristicas de este proyecto que ofrezca su servicio
en lengua castellana ya que todas son en inglés.

Este dato es interesante como punto de partida para centrar el
proyecto en un mercado concreto aunque mas adelante, éste
pudieratraducirse a otros idiomasy expandirse a otros paises.



CONCEPTUALIZACION

Navegacion

El proyecto web consta de dos tipos de navegacion; uno de ellos
corresponde a la navegacion de la “pagina de bienvenida” y el
otro al de la “pagina de usuario”.

Pagina de bienvenida
Esta formada por una barra de menus dividida en cuatro opcio-

nes: “acercade”,” contacto”, “entrar” y “registro”. Las dos pri-
meras corresponden a aspectos informativos de la plataforma
web, el equipo que lo forma, etc, mientras que los dos siguien-
tes forman parte de las opciones de acceso de los usuarios a

la plataforma de Keep.it.

Pagina de usuario

Consiste en una barra de menus dividida en tres seccionesy en
cada unade ellas se encuentran tres opciones mas para acce-
der o gestionar los distintos contenidos.

La primeraseccion se sitla a laizquierda de la barra de menus
y engloba todas aquellas opciones relacionadas con la gestion
de los contenidos del usuario como son las “listas”, el “perfil”
y la “configuracion” de éste.

La segunda seccion, situada en el centro de la barra de menus,
engloba aquellas opciones de filtro de los contenidos que apa-
recen en la home: “categorias”, “siguiendo” y “todo”.

Y, por ultimo, la tercera seccién se sitlia a la derecha de la barra
de menus y engloba aquellas opciones de gestion general de
contenidos: “vista”, “ahadir enlace” y “buscar”.



Arbol de navegacion: Pagina de bienvenida
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Arbol de navegacion: Pagina de usuario

HOME (Keep.it)
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CONCEPTUALIZACION

Composicion

Eldisefio de la plataforma web esta basado en un sistema reti-
cular formado por 12 columnas con un ancho de 88 pixels y
separadas entre ellas por 20 pixels .

Este sistema estd ideado para poder ser adaptativo al entorno,
es decir, al formato de pantalla que utilice el usuario. Este con-
cepto deriva de lo que se conoce como Responsive web design,
que traducido significa “Disefo web adaptativo”.

Esta técnica de disefio permite que mediante el uso de estruc-
turas e imagenes fluidas, como de Media Queries en la hoja de
estilos CSS, se consiga adaptar el disefio de un sitio web al
entorno del usuario.

Teniendo en cuenta las posibilidades que esta rejilla ofrece, se
ha ideado un sistema de reticulacion modular del contenido,
creado a partir de la combinacidn de los sistemas reticulares
empleados por Pinterest y Windows, basado en contenedores
de informacion capaces de “crecer” vertical u horizontalmen-
te en funcion de lo que requiera el contenido .

Los maddulos estan formados por una unidad base con unas
dimensiones de 304x215 pixels. Cada unidad modular esta
separada vertical y horizontalmente por 20 pixels.

Este sistema permite una gran versatilidad a la hora de orga-
nizar los contenidos ya que la combinacion de distintos tipos
de maddulos genera un gran dinamismo y fluidez.

A continuacion se describe cémo se compone la estructura
basica de la home page y las paginas interiores, extraida de
las conclusiones que se han obtenido tras realizar el analisis
de los referentes anteriores:

Home

La home page tiene un caracter general. Se compone de un
header que contiene el logotipo de la aplicacién web, que a su
vez actlia como boton de retorno alincioy el mend de “ayuda”
que contiene informacion acerca de todos los aspectos rela-
cionados con laempresay el apartado de “preguntas mas fre-
cuentes (FAQ)".

Justo debajo se encuentra la barra principal de menus, en la
que se incluyen las opciones del perfil de usuario, las opciones
generales de filtrado de contenido y las acciones principales
que puede realizar el usuario dentro de la web.

Y, por ultimo, se encuentra el contenido de la web distribuido
por medio de los médulos dentro de la reticula.

Interior

La pagina interior sigue una estructura muy similar a la de la
home ya que el headery la barra de menus principal se man-
tienen fijos pero entra en juego un sidebar o barra de menus
secundaria capaz de deslizarse horizontalmente a voluntad del
usuario. En ella se encuentran las opciones del menu secun-
dario en funcion de la opcion del perfil que el usuario haya
seleccionado.



Reticula: 12 columnas (88px/columnal
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Estructura: Interior
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CONCEPTUALIZACION

Estilo

Uno de los puntos de partida que se han tenido en cuenta a la
hora de plantear tanto el estilo, el diseno de la estructura, como
la funcionalidad de la plataforma ha sido la red social Google
+ ya que es un buen ejemplo a nivel de diseno por su elevada
calidad graficay su modelo de estructuracion del contenido.

Google + cuenta con una estructura muy intuitiva para el usua-
rio. Es facil acceder a los contenidos y desplazarse por ellos.

Usa una barra lateral de deslizamiento horizontal en la que
se ubica el menu principal, destacando cada campo dentro
del menu con la tipografia y el pictograma correspondiente.

Como color de base usa el grisy el blanco y destaca la tipo-
grafia mediante el negro con opacidad reducida. Esto le otor-
ga gran neutralidad a los aspectos estructurales del sitio. Por
Ultimo, emplea colores saturados Unicamente para destacar
los pictogramas y los estados activos de los botones.

Siguiendo este analisis, se llega a la conclusidn que este pro-
yecto debe ofrecer un aspecto neutro (combinando el color gris
con el blancoy contrastarlo con el negro) en todos sus elemen-
tos estructuralesy hacer uso del color corporativo Unicamen-
te como elemento que ayude a resaltar aquellos aspectos que
se requieran.
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VIABILIDAD

En este tipo de proyectos es muy importante tener en cuenta
el medio en el que se desarrollara toda la actividad.

Elhecho que se pretenda llegar al mayor nimero de personas
posible requiere plantearse con qué medios los usuarios acce-
deran a la aplicacion. Actualmente, dichos medios son tres:
ordenador (sobremesa o portatill, tablet y smartphone.

Por este motivo es necesario plantear un tipo de diseno que
se adapte al medio y no al revés. De ahi que se haya escogido
la técnica del Responsive Web Design.

Al tratarse de un proyecto puramente digital, se debe prestar
especial atencidn a factores clave que varian entre los distin-
tos dispositivos que permiten su visualizacion como son: el
sistema operativo (en el caso del desarrollo de la aplicacidn
para smartphoney tablet), el navegador (en el caso de la apli-
cacion web), el tamafio de pantalla, la densidad de pantallay
el formato de visualizacién (horizontal o vertical, a excepcion
de los ordenadores en que el formato siempre es horizontal).

Una vez el diseno se ha empezado a plantear, es muy impor-
tante validar la viabilidad del mismo mediante pruebas con
usuarios que son los responsables de dar el feedback corres-
pondiente acerca de la tarea que se les ha encomendado rea-
lizar como prueba.



WEB

Navegador

Se debe tener en cuenta el navegador con el que los usuarios
visualizaran la aplicacion web ya que en el momento del desa-
rrollo de ésta, cada navegador tiene sus particularidades.

StatCounter Global Stats
Top 5 Browsers from July 2008 to Aug 2...
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Segun el grafico realizado por el centro de estadistica Stat-
Counter, el 42,68% de los usuarios de internet usa Google Chro-
me como navegador para realizar sus bUsquedas, seguido por
Internet Explorer usado por el 25,44% de los usuarios y Mozilla
Firefox utilizado por un 20,01% de los usuarios.

Esto nosindica que habra que desarrollar laweb especialmen-
te para estos tres navegadores ya que son los que cuentan con
mas del 80% de la cuota de mercado.

Tamano de pantalla

A la hora de empezar a plantear la estructura y el posterior
diseno del sitio web se debe tener en cuenta qué resolucion de
pantalla es la mas utilizada por los usuarios. Segun un estudio
realizado por el centro de estadistica StatCounter, el 25,4% de
la poblacion mundial que dispone de un ordenador de sobre-

StatCounter Global Stats

Top 10 Screen Resolutions from May to July 2...
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mesa cuenta con una pantalla de 7366x768 px, mientras que
el siguiente grupo mas numeroso es el de las pantallas de
1920x1080 px con un 11% de la poblacion mundial. Esto demues-
tra unatendencia clara a usar cada vez mas, pantallas con una
resolucion mayor en detrimento de las resoluciones estandar
hasta el momento.

Por lo tanto para poder cumplir el objetivo de llegar al mayor
numero posible de usuarios, el disefno del sitio web se ideara
para la franja que comprende estos dos grupos de resolucio-
nes mayoritarios: 1366x768 pxy 1920x1080 px.

Densidad de pantalla

Ademas del tamano, otro factor a considerar es la densidad de
la pantalla. Esta se refiere a la cantidad de pixels que entran
en un determinado espacio fisico. Actualmente existen varios
tipos de densidad de pantalla agrupados de la manera siguien-
te: media, alta, HD y retina. Por lo tanto sera necesario teneren
cuenta para qué densidades de pantalla se vaadisenarafin de
obtener el mayor rendimiento de cada una de ellas.



APP

Sistema Operativo
Enelentorno de las app parasmartphoney tablet existen varios
sistemas operativos:

StatCounter Global Stats
Top 8 Mobile Operating Systems from Aug 2012 to July 2...
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Segun el grafico realizado por el centro de estadistica Stat-
Counter, el 52,05% del total de usuarios que cuentan con un
smartphone o tablet son usuarios del sistema operativo Android,
mientras que los usuarios de i0S forman parte del 35,5%. La
suma de ambos corresponde a algo mas del 80% de la cuota
de mercado.

Por ello se ha decidido empezar con el diseno de la app para
estos dos sistemas operativo pero sin descartar adaptarlo para
el resto de sistemas operativos en el futuro.

Tamano de pantalla

En este aspecto, Android es un sistema operativo muy frag-
mentado debido a la gran cantidad de modelos que ofrecen los
fabricantes. Por ello, agrupa los distintos tamanos de panta-
lla en cuatro categorias principales: pequefa, normal, gran-
dey extra grande.

Por otro lado, en Apple, los dispositivos cuentan con unas espe-
cificaciones de pantalla muy similares entre ellos.

Afin de evitar sobresaltos, se realizard el disefio sobre las reso-
luciones estandar para smartphone 480x320 px y para tablet
1024x768 px.

Densidad de pantalla

En Android hay muchas densidades que cubren los moéviles y
tabletas, ofreciendo un amplio abanico de calidades de visua-
lizacidn. Se encuentran agrupadas en baja, media, alta o extra
alta mientras que /0S solo cuenta con dos densidades: retina
y no retina.

Se sequird el mismo proceso que con el aspecto anterior; el
diseno se realizard sobre una base estandar para que poste-
riormente pueda adaptarse a las distintas densidades que exis-
ten en el mercado.

Formato de visualizacion

Este tipo de dispositivos cuentan con la flexibilidad de poder
visualizar el contenido tanto en formato vertical, como en
horizontal.

Por ello, se realizara un disefio para el formato vertical y otro
para el formato horizontal.



TESTS DE USUARIO

Se ha realizado una prueba de usabilidad con cinco usuarios
modelo que entran dentro del perfil de usuario de la web. Antes
de poder realizar las pruebas se han marcado tres objetivos
para cada tarea a realizar:

Objetivos del Tests
Como primer objetivo se marca que la navegacion por la web
sea facil y rapida.

El segundo objetivo es que los elementos graficos tales como
pictogramas, botones, etc, se correspondan con la funcidn que
realizan.

Y por ultimo, el tercer objetivo es que exista una estructura
clara de los contenidos.

Perfil de los usuarios

- Hombre / Mujer

- De entre 20y 55 anos de edad

- De habla castellana y/o catalana

- Con un nivel de estudios medio / alto

-Y conun nivel medio de familiaridad al entorno de internet.

Tareas a realizar por parte de los usuarios
1. Desde la “pagina de bienvenida”, realizar un registro y acce-
der a la home de la plataforma.

2. una vez en la “pagina de usuario”, acceder a las listasy
crear una nueva lista.

3. Con la lista creada, acceder de nuevo a la home, anadir un
enlace externo y guardarlo en la lista creada.

4. Acceder de nuevo a las listas y compartir la lista por email
con algun amigo/a.

Conclusiones

Segun los resultados obtenidos en las pruebas de usabilidad,
los objetivos marcados al inicio para cada tarea se han cum-
plido en casi su totalidad, con la excepcion de la tercera tarea,
en cuyo caso a los usuarios se les hacia pesado el hecho de
tener que copiar el enlace de la pagina web que estaban visi-
tando, acceder a la “pagina de usuario” y afadirlo en la opcion
de “afadir enlace”.

Antes de realizar estos tests ya se contemplé un escenario
similar, asi que se ided la manera de poder facilitar y agilizar
este proceso mediante la creacidon de una extension para nave-
gador que permita guardar los enlaces con tan sélo hacer clic
en el botdon de la misma.



FORMALIZACION

La formalizacion del proyecto ha ido ligada a los resultados
obtenidos con los distintos tests realizados a los usuarios ya
que se ha tenido que valorar la opinidn de cada usuario y los
problemas de usabilidad que les podia presentar el disefo pre-
vio del sitio web.

Con cada test realizado se obtenian nuevas conclusiones, lo
que ha permitido mejorar sustancialmente el diseno previo
que se habia realizado.

Como ya se ha mencionado anteriormente, el diseno de este
proyecto cuenta con un estilo grafico que fusiona algunos
aspectos del skeuomorphismy los combina con aspectos carac-
teristicos del Flat design (disefio plano).

A continuacion se muestran los resultados graficos que derivan
directamente de las conclusiones obtenidas con las pruebas de
usabilidad. Se hace mencion al funcionamiento de la interac-
cion del usuario con los elementos mas comunes del sitio web.
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PAGINA DE BIENVENIDA

La “pagina de bienvenida” es el reclamo principal para los
usuarios de nuevo accesoy cuenta con el dominio www.keep.it.

En ella se muestratodo el contenido relevante para que el nue-
vo y/o futuro usuario pueda conocer de primera mano en qué
consiste esta plataforma web.

La estructura sobre la que se basa el contenido crea divisiones
horizontales similares al concepto de “estratos de tierra”, en
los cuales cada estrato esta formado por un tipo de material o
sedimento distinto. Extrapolando este concepto al mundo del
diseno, se podria decir que cada division horizontal que for-
ma el conjunto del disefio de la “pagina de bienvenida” lo for-
ma un tipo de contenido distinto. Asi pues, la estructura que
sigue es la siguiente (en orden descendente):

Menu
Corresponde a la barra de menus en la que se incluye el logo-
tipo en positivo de la aplicacion web y cuatro opciones de menu

a las que el usuario puede acceder (“acerca de”,” contacto”,
“entrar” y “registro”).

Las dos primeras corresponden a las opciones informativas
para el usuarioy engloban contenidos tales como la informa-
cion acerca de Keep.it, el equipo humano que lo forma, un for-
mulario de contacto, etc. Las dos siguientes corresponden a
las opciones de entrar al sitio web y registrarse en él, para
poder acceder.

Estrato 1 - Tagline
Se trata de lo primero que ve el nuevo usuario al acceder a la
paginaweb. El objetivo es dar la informacién mas esencial con

el menor nimero de palabras posible asi como usar los ele-
mentos que lo forman como primer reclamo para los nuevos

usuarios.

Esta formado por el eslogan (tipografia en bold, cuerpo de letra
grande y color blanco para destacar con el fondo gris oscuro),
un pequeno texto informativo (tipografia regular, cuerpo de
letra menor que el del eslogany en color gris claro) y un botén
destacado en rojo con la palabra “empezar” escrita en mayus-
culay de color blanco.

Estrato 2 - Video promocional
Seincorpora unvideo promocional que explica de manera dina-
mica el funcionamiento de la plataformay sus posibilidades.

Estrato 3 - Caracteristicas

Engloba todo el contenido referente a las cuatro opciones prin-
cipales que el usuario puede realizar haciendo uso de la pla-
taforma keep.it que estan nombradas en el tagline (descubre,
guarda, organiza y comparte).

Estrato 4 - Multiplataforma

En él se destaca la versatilidad que ofrece la aplicacion web
ya que estd disponible para su uso en ordenador, tablety
smartphone.

Estrato 5 - Footer

Corresponde al espacio en el que se dispone toda la informa-
cion mas relevante que se encuentra dentro de la pagina web.
Se compone a modo de menU ya desplegado, es decir, con todas
las opciones a la vista del usuario.



Pagina de bienvenida

Descubre, Guarda, Organiza, Comparte EMPEZAR

Keep.it es una herramienta que te permite descubrir enlaces a nuevos
sitios web, guardarlos, organizarlos facilmente y compartirlos con quien
quieras!




Pagina de bienvenida
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Pagina de bienvenida
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Descubre

Descubre nuevos enlaces de
tus amigos, o bién de nuestras
recomendaciones.

®

Guarda

Guarda los enlaces que mas te

interesen mediante las opciones

de la web, o a través de nuestra
extension para el navegador.

Organiza

Organiza tus favoritos creando
tus propias listas. Es la manera
mas facil de saber dénde se
encuentra cada enlace.

[a/

Comparte

Comparte con tus amigos y en
las redes sociales tus listas
o tus favoritos.

®




Pagina de bienvenida

Como quieras, cuando quieras

Podras usar Keep.it en cualquier lugar y con cualquier dispositivo
ya gue esta disponible también, para smartphones y tablets.

Disponible en el
D App Store
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ACERCA DE COMUNIDAD RECURSOS

Equipo
Prensa
Priv
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Pagina de bienvenida: Registro

Registrate en Keep.it

Entra con Facebook

Entra con Google+




Pagina de bienvenida: Inicio Sesidn

Inicia sesion en tu cuenta

Entra con Facebook

Entra con Google+

Registar

Recordarme

ENTRAR




PAGINA DE USUARIO

Home

Tanto si el usuario se ha registrado, como si ha accedido a la
web haciendo clic en la opcidén de la “péagina de bienvenida”
“entrar”, se llega a la home page de la “pagina de usuario”.

A simple vista destaca un header de color rojo (hace uso del
degradado corporativo) en el que, situado en el extremo izquier-
do, se encuentra el logotipo de la aplicacién destacado en blan-
coy en el extremo derecho, el menu de “ayuda” en el que se
encuentran distintos tipos de informaciéon acerca de la web y
su funcionamiento.

Inmediatamente debajo se encuentra la barra de menus que
destaca por el uso de los pictogramas que acompanan a cada
opcidn dentro de ella. Como ya se ha explicado en el aparta-
do de navegacion, los elementos se distribuyen en la barra de
menus agrupandose en tres seccionesy aprovechando todo el
ancho de la pantalla:

La primeraseccion se sitla a laizquierda de la barra de menus
y engloba todas aquellas opciones relacionadas con la gestion
de los contenidos del usuario como son las “listas”, el “perfil”
y la “configuracion” de éste.

Listas

Es una opcion que, al hacer clic, aparece a la izquierda, por
medio de un deslizamiento lateral, un menl secundario que
permite al usuario crear sus propias listas, organizarlasy edi-
tarlas por completo (desde el nombre de la lista, hasta el orden
que ocupa en el menu.)

Perfil de usuario

Lainteraccion es completamente idéntica a laaccidn anterior.
En este caso aparecen las opciones relacionadas con el per-
fil del usuario (las notificaciones, su actividad en la web, etc.]

Configuracion

Aligual que con las dos anteriores, se repite la misma interac-
cion. ELmenu contiene todas las opciones relacionadas con los
ajustes de la cuenta del usuario (la privacidad, ajustes de inte-
raccion dentro de la web, etc).

La segundaseccion, situada en el centro de la barra de menus,
engloba aquellas opciones de filtro de los contenidos que apa-

recen en la home: “categorias”, “siguiendo” y “todo”.

Categorias
Esta opcion permite filtrar los contenidos que aparecen a tra-
vés de categorias preestablecidas.

Siguiendo
Permite filtrar los contenidos a través de los usuarios de los
que se es seguidor, normalmente mas afines a sus intereses.

Todo

Esta opcion engloba todos los contenidos que estan subidos a
la web y los organiza de manera aleatoria. Se trata del punto
de partida para aquellos usuarios de nuevo acceso.
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La tercera seccion se sitUa a la derecha de la barra de mendus
y engloba todas aquellas opciones de gestion general de con-
tenidos: “vista”, “anadir enlace” y “buscar”.

Vista

Con esta opcion el usuario puede variar el formato de visuali-
zacién de los contenidos (tipo mddulos, también conocida como
Metro, o tipo lista)

Anadir enlace

Permite al usuario anadir un enlace externo a sus listas, faci-
litando su indexacidon por medio de tags escritas por el pro-
pio usuario.

Buscar

Esta opcion permite buscar cualquier elemento dentro de la
web (contenidos concretos, usuarios, categorias, tags, listas,
etc)

Ya por ultimo, ocupando el 80% del alto de la pantalla, se
encuentra el contenido de la web distribuido segun la visuali-
zacién por defecto que corresponde a los mddulos organiza-
dos sobre la reticula. En caso que el usuario prefiera que se
le muestren de otra manera, puede hacer clic en la opcidn de
“vista” y automaticamente el formato de visualizacion cam-
bia al modo lista.
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Listas

Para guardar los enlaces, el usuario debe acceder al ment de
“listas” situado en el extremo izquierdo de la barra de menus.
Comoya se haexplicado en el punto anterior, al hacer clic sobre
el icono del menu aparece a la izquierda una segunda barra
de menus vertical que se desliza lateralmente, pudiendo estar
visible u oculta a gusto del usuario.

Quien acceda por primera vez a este menu, encontrard unas
instrucciones situadas en el espacio dedicado a la visualizacion
del contenido que le ayudaran a saber como crear una nueva
listay como afadir enlaces en ella.

El menu “listas” esta formado por:

Fotografia de perfil

Estd enmascarada en un circulo para contrastar con los ele-
mentos verticales y horizontales que predominan en el diseno.
Su funcidn es la de facilitar el acceso del usuario a su pagina
de perfil, actuando como un enlace directo a ella.

Se pretende que el usuario incluya una fotografia propia para
su perfil (en caso de entrar a traves de las redes sociales, se
usaria la misma fotografia que se utiliza en ellas), pero en el
caso que eso no suceda, el sistema mantendria la fotografia
por defecto; ésta corresponde al mismo pictograma que se usa
en el menu de “perfil de usuario”.

Medidor de actividad
Este pequeno pictograma rodeado por un circulo corresponde
aun enlace directo con la opcidn de “actividad” que se encuen-

tra en el mend de “perfil del usuario”.

Crear nueva lista
Es un botdn que corresponde a un pictograma con forma de
“+"y permite crear una nueva lista para anadirla al mend. Con
esta opcidn, el usuario puede decidir el nombre de la lista y si
prefiere que el contenido incluido en la misma tenga caracter
privado o publico.

Cada enlace guardado en una lista adquiere el nombre de
“keep” [elemento guardado).

Ya por ultimo, se comentan las opciones de usuario que hay
en este menu:

Editar lista
Corresponde a un pictograma con forma de lapiz que actua
como botdn y aparece cada vez que se hace hover en una lista.

Permite cambiar el nombre de la lista, los ajustes de privacidad
de la misma, compartirla (via redes sociales, con uno o varios
usuarios dentro de la propia plataforma o via email) o borrarla.

Drag&Drop

Traducido delinglés significa “arrastrary soltar”y es la opcion
interactiva que permite cambiar el orden de las listas o bien,
anadir enlaces de una lista a otra con tan sélo hacer clic, man-
tener pulsado y arrastrar al lugar donde se desee.

Filtrar contenidos
Permite aplicar unfiltro a los contenidos de una lista ya sea por
favoritos, anadidos recientemente, categorias o tags.
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Perfil de usuario

En esta pagina se muestran todas aquellas opciones que dan
informacion adicional del perfil al usuario.

Sigue la misma estructura e interaccién que el menu “listas”,
salvo para el caso de la opcion drag&drop que no esta activa
ya que los menus son fijos y cada uno de ellos va acompanado
por un pictograma de apoyo visual.

Al acceder a este menu aparece, en el espacio dedicado a la
visualizacion de contenidos, un resumen de las listas, favoritos,
seguidoresy usuarios a los que se sigue, con el objetivo de dar-
le al usuario unavisidn general de su perfil en la plataforma.

El mend “perfil de usuario” lo forman:

Notificaciones

Esta opcion del menu es el lugar donde apareceny se acumu-
lan, ordenadas cronoldgicamente, todas las notificaciones que
recibe el usuario.

Cuando se reciben una o varias notificaciones nuevas apare-
ce un circulo rojo con el nimero de notificaciones recibidas
y se superpone encima del pictograma que se presenta nor-
malmente acompanando al texto. Las nuevas notificaciones se
muestran en color blanco, mientras que las antiguas se mues-
tran en color gris.

Actividad
En esta pagina aparecen todas las estadisticas referentes a
la actividad realizada por el usuario dentro de la plataforma.

Hay un grafico en la parte superior que muestra el registro
de la actividad en periodos de tiempo concretos (anualmente,
mensualmente o diariamente).

Otro grafico con forma circular mide el porcentaje de influen-
cia que tiene el usuario dentro de la plataforma segun su acti-
vidad en ella.

Y, por Ultimo, un registro de los enlaces del usuario visitados
por otros usuarios organizados en formato de lista.

Buscar amigos

Con esta opcion, el usuario puede invitar a unirse a la platafor-
ma a aquellas personas que desee pudiendo anadirlas desde
sus contactos existentes en las tres redes sociales vinculadas
[Facebook, Twitter, Google+), o bien via email.

Salir

Es la dltima opciony permite al usuario salir de su cuenta en
la plataforma pudiendo acceder a ella en cualquier momento
desde la “pagina de bienvenida”.
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EXTENSION

Una extension es un complemento que se instala en el nave-
gador para modificar el comportamiento existente de las fun-
cionalidades del mismo o bien anadir nuevas.

En este caso, se utiliza la extension para anadir una nueva fun-
cionalidad al navegador de los usuarios que la instalen y esta
pensada para facilitary agilizar el proceso de adicion de enla-
ces a una lista u otra dentro de la plataforma.

Instalacion

Desde la “pagina de bienvenida” se puede acceder directa-
mente al menu correspondiente de la extension o bien acce-
der a través de cualquiera de las cuatro opciones (descubrir,
guardar, organizar y compartir) ubicadas en el tercer estra-
to de la pagina.

Una vez alli, haciendo clic en el boton de “instalar extensidon”,
éste redirecciona al usuario a la pagina oficial del navegador
en la que se encuentran las extensiones, similar a una tien-
da de aplicaciones.

Uso

Una vez instalada en el navegador, al lado de la barra de bls-
queda aparece elicono de la extension. Para hacer uso de ella,
el usuario que esté navegando por internet y quiera guardar
una pagina concreta tendra que hacer clic en el icono de la
extension y le aparecera, en la parte superior, una barra de
color gris oscuro con tres campos a rellenar (URL del enlace,
tags y lista en la que se quiere guardar).

Esta barraesidénticaalaque se empleaen la propia platafor-
ma para anadir un enlace, con la diferencia que en este caso

se ha anadido una barra debajo de la existente, con recomen-
daciones de sitios web relacionados con el enlace que el usua-
rio quiere guardar. De esta manera se aprovecha toda la infor-
macion de la que dispone el navegador para ayudar al usuario
a completar su busqueda y ampliar su conocimiento de pagi-
nas web.



Extension para navegador

(]
o O é Apple, Applesfera uhmmt - Descubre, Guard

€ 9 C N © wwwapplesfera.com

dir enlace en keep.it

www.applesfera.com

ANADIR CANCELAR

Sitios relacionados

ALES sl
bﬂ!l](}.-’.‘

www.ticbeat.com www.noticiasdot.com www.wiwwhatsnew.com www.thenextweb.com

El iPhone 55 se deja ver con @
todo detalle en dos nuevos
videos

iBeacons, otro de los ases en




WEB 1920 x1080 px

Al tratarse de un tipo de pantallas cuyo tamano es mayor que
aquellas de 1366 x 768 px, el espacio disponible para el dise-
fio también aumenta.

Enlaversionde 1366 x 768 px, el disefio se organiza sobre doce
columnas de 88 pixels cada una mientras que en esta version
se utilizan 18 columnas de 78 pixels cada una, aprovechando
asitodo el area disponible.

A nivel de estructuracion de los contenidos, la pantalla de
1920 x 1080 px permite la adicidn de otras dos columnas de
contenido, configurandose un total de 6 columnasy un mayor
espaciado entre los elementos.
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APLICACIONES

El uso de tablets y smartphones aumenta cada vez mas entre
la poblacion mundial. El dato mas relevante es que Espaiia
lidera este crecimiento con un 60% de su poblacion que tiene
un smartphone, de los cuales el 77% lo usan para navegar por
internety un 30% que usa tablet.

Dado que los datos hablan por si solos, se ha decidido realizar
una aplicacion de la plataforma Keep.it para estos dos tipos de
dispositivos que ayudard a complementar las carencias que
presenta un uso estatico desde un ordenador ya que permi-
tird al usuario utilizarla en el momento y el lugar que desee.



Aplicaciones




VERSION SMARTPHONE

El disefio de la aplicacidon para smartphone tiene en cuenta la
forma en que los usuarios sujetan el teléfono. Si bien hay dis-
tintas maneras en las que un usuario pueda tener el movil en
sus manos, una de las mas habituales es que lo sostenga con
una sola mano, lo que le otorga mucha responsabilidad al dedo
pulgar para realizar las interacciones.

Por ello se ha disenado una interfaz que contemple dicha
manera de sujetar el teléfono en la composicion de sus ele-
mentos graficos. El disefo de la version para smartphone de la
aplicacion web de Keep.it se basa en una adaptacion del dise-
fo original creado para la web, manteniendo la jerarquia esta-
blecida en éL.

Los dispositivos moviles cuentan con un tamano de pantalla
mucho mas reducido que el de las pantallas de ordenadory
suelen sostenerse de forma que la pantalla estd mas cerca del
ojo del usuario; esto hace necesario plantearse la modificacion
de ciertos elementos (como el cuerpo de letra de la tipografia)
para una 6ptima adaptacion al medio en el que se visualizaran.

Por lo que se refiere al diseno de la interfaz movil, se ha man-
tenido la estructura de contenidos que existe en la web, adap-
tandolos para que se distribuyan en una sola columna (dos
en caso que el terminal se encuentre en formato horizontal] y
reestructurando la ubicacidn e interaccion de los menus para
que se ajusten mejor al formato de la pantalla. Asimismo, se ha
disefado una nueva pantalla de inicio, sustituyendo a la “pagi-
na de bienvenida”, en la que se permite al usuario registrarse
o entrar en la aplicacion.

A nivel tipografico, ha sido necesario aumentar el cuerpo de
letra, ajustando el interlineado y la separacion entre caracte-
res para aprovechar al maximo el area disponible sin perjudi-
car la lectura.

Asi pues, el diseno de la interfaz movil se estructura de la
siguiente forma:

Header

Es una barrade color rojo en la que se ubican el menu corres-
pondiente a la gestion de los contenidos de la app (situado en
el extremo izquierdo), el mend correspondiente a la gestion del
perfil de usuario (situado en el extremo derecho) y el logotipo
de la aplicacién destacado en blanco (en el caso que el usua-
rio se encuentre en la home) o bien el titulo de la secciénen la

que se encuentra el usuario.

Menu de gestion de contenidos (izquierda)

Es un menu de tipo cajon, es decir, al tocar sobre elicono hace
que una pantalla oculta se deslice lateralmente, desplazando
la pantalla principal en el sentido del deslizamiento.

Enélse encuentran todas las opciones relacionadas con la ges-
tion de contenidos (“listas”, “categorias”, “siguiendo”, “todo”,
“afiadir enlace” y “buscar”), acompanadas por un pictograma
de apoyo visual (dos de las opciones incorporan un nuevo pic-
tograma, el resto mantienen el de la web).

Todo Siguiendo



VERSION SMARTPHONE

Menu de gestion del perfil de usuario (derecha)

Cuenta con la misma interactividad que el menu izquierdoy en
él se encuentran todas las opciones relacionadas con la ges-
tion del perfil de usuario (“notificaciones”, “actividad”, “bus-
car amigos”, “configuracion” y “salir”), acompanadas por un
pictograma de apoyo visual, de los existentes en la web, que
se mantiene.

Bloques de contenido

Por ultimo se encuentran los bloques de contenido correspon-
dientes a los enlaces colgados en la plataforma.

Se han tenido que redimensionar para adaptarse al ancho de
pantallay aprovechar al maximo el espacio disponible.
Asimismo, las opciones, que en la version web aparecen al
hacer hover sobre el contenedor, han tenido que ser integra-
das dentro del mismo contenedor ya que en este tipo de dis-
positivos no existe la opcion de hacer hover con el dedo, Uni-
camente se puede tocar o no tocar la pantalla.
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VERSION TABLET

El diseno de la aplicacion para tablet se rige por unas bases
distintas a las del movil. Para empezar se encuentra un consi-
derable aumento del tamano de la pantalla, lo que significa un
mayor protagonismo visual (la tablet permite apreciar mejor
los detalles gréaficos), utilizdndose en un contexto distinto al
del teléfono movil (en el caso de las tablets suelen usarse en
un dmbito mas hogarefo).

Un mayor espacio también beneficia la navegacién ya que no se
necesitan tantos niveles para llegar a un contenido concreto.

Comparadas con el movil, las tablet se sostienen de una for-
ma en la que la pantalla se encuentra a mayor distancia del ojo
delusuario, lo que obliga a adaptar la tipografia utilizada para
mantener asi la legibilidad. Por lo tanto, cuanto mas alejada
esta la pantalla del usuario mayor debe ser el cuerpo de letra
y mayor elinterlineado para asegurar una correcta legibilidad.

A nivel estructural y de disefo de la interfaz de la aplicacion,
la version para tablet cuenta con un aspecto muy similar a su
version para smartphone aunque adaptando la estructura de
los contenidos al nuevo espacio disponible, organizandose en
dos columnas, para el formato vertical, y tres si se trata del
formato horizontal.
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ACCIONES
PROMOCIONALES

Newsletter

Se considera muy oportuno que para mantener la relacion
entre la plataforma y los usuarios se haga uso de la newslet-
ter, que no deja de ser un email que envia Keep.it a los usuarios,
con informacion de la empresa, o bien explicando las noveda-
des incluidas en el sitio web o los acontecimientos recientes.
Asi pues, los usuarios reciben notificaciones periédicamente
con el objetivo de mantener o aumentar elinterés de éstos por
aquello que suceda en la plataforma.

Estructuray composicion

Se trata de una estructura similar a la que se encuentra en la
“pagina de bienvenida” ya que se reutiliza alguno de los ele-
mentos que lacomponen, como es el caso de la barra de mend.

En este caso, dicha barra se usa a modo de headeren el que se
incluye el logotipo de la aplicacion en positivo y los enlaces a
las tres principales redes sociales (Facebook, Twitter y Google+).

Inmediatamente debajo se halla el main, el espacio que con-
tiene la mayor y mas importante parte del contenido.

Sobre el mismo fondo gris que se encuentra en la aplicacion
web se distribuye el titular, destacado con tipografia boldy de
color gris oscuro, y el subtitulo, destacado mediante tipogra-
fia regular y también de color gris oscuro, ambos centrados
en la pagina.

A continuacidn, se muestra toda la informacion referente a las
novedades, etc, presentada de manera muy similar al forma-
to de visualizacion “lista” con el que cuenta la aplicacidn web.

Asise mantiene el lenguaje grafico de la web, haciendo uso de
éste como elemento de continuidad y vinculaciéon con Keep.it

Redes Sociales

De lamisma manera que es importante mantener una relacion
personalizada entre los usuariosy la plataforma, también lo es
realizar un buen trabajo de marketing en las principales redes
sociales (Facebook, Twitter, Google+), asi como en los princi-
pales blogs o en distintas paginas web influyentes en el mer-
cado (graffica.info, genbeta.com, tnw.com, etc)
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PRODUCCION
Y DISTRIBUCION

Contexto de internet

Las estadisticas muestran que en este Ultimo afio 2012, el
volumen de usuarios de internet en Espaina era del 68% de la
poblacion, un 17% mas que en el ano 2010 y que de ese 68%,
el 35% de los usuarios se conecta a la red a través de mas de
un dispositivo.

Estos datos indican un claro aumento del nimero de usua-
rios que acceden a internet ano tras ano, asi como que éstos
lo hacen con mas de un dispositivo, lo que significa que existe
un mercado potencial en este sector.

Es necesario tener en cuenta esta realidad porque sera la que
condicione la formalizacion y posterior desarrollo del disefo
ya que habra que plantearse qué formatos utilizar, para qué
dispositivos disefar, con qué lenguaje programar,etc.

Lenguajes de programacion

Hasta hace relativamente poco tiempo, el lenguaje de progra-
macion mas usado para desarrollar el tipo de aplicacionesy
paginas web de caracteristicas similares a las de este proyec-
to era el HTML 4, combinado con hojas de estilo CSSy algu-
nas animaciones realizadas mediante flash pero, actualmen-
te, estos dos lenguajes han evolucionado de tal manera que no
es necesaria nirecomendable la presencia de flash puesto que
ellos mismosya incorporan las animaciones dentro del propio
coédigo. El lenguaje HTML 4 ha evolucionado a HTML 5 mientras
que CSS ha evolucionado a €SS 3.

Las principales ventajas que ofrece HTML 5 sobre su prede-
cesor son una mejor indexacion por Google y una gran capaci-

dad de crearinteractividad al combinarlo con otro lenguaje de
programacion conocido como Javascript.

Responsive Web Design

Otro factor a considerar es el de la multiplataforma.

No se puede controlar si los usuarios acceden a la aplicacion
web desde un ordenador, una tablet o un smartphone; por este
motivo se debe realizar un diseno que se adapte a las dis-
tintas plataformas que existen en el mercado y desarrollarlo
haciendo uso de los Media Queries como parte de la especifi-
cacion de CSS 3.

Aplicacion para smartphoney tablet

A nivel de programacion, la aplicacion para Android debe ser
realizada en Java, haciendo uso de librerias propias del sis-
tema operativo. Por el contrario, la version para iOS debe ser
programada en el lenguaje Objective-C.

Para poder hacer uso de la aplicacidn, tanto si se trata de un
smartphone como de una tablet, es necesario publicarla en las
tiendas oficiales, en este caso App Store (en el caso de OS]y
Google Play (en el caso de Android).
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CONCLUSIONES

Este proyecto nace tras haber observado la necesidad por par-
te de los usuarios de poder guardar y, ain mas importante,
poder organizar aquellos enlaces web que sean de mayor inte-
rés para ellos.

Una vez se detectd el problema, el siguiente paso fue buscar
y analizar si ya existian soluciones que permitieran dar res-
puesta a las necesidades de los usuarios (competencia directa).

Con el analisis de estos competidores (referentes) se obtiene
la conclusién que a nivel internacional si existen plataformas
que ayudan al usuario a solventar parte del problema, pero su
estructura, organizacion de los contenidos asi como su dise-
noy usabilidad cuentan con ciertas carencias.

Asimismo, se observa que a nivel nacional no existe ninguna
plataforma que ofrezca una solucién al problema mencionado.

Con estas primeras conclusiones extraidas, se decide crear una
plataforma en el panorama nacional que le permita al usuario
descubrir nuevos enlaces, guardar, organizar y compartirlos
con su red de amistades, aunando una alta calidad en los con-
tenidos ofrecidos mediante un control de calidad llevado a cabo
por content curators, una estructuracion claray ordenada de
la web y otorgando un mayor caracter social a la plataforma.

A nivel personal, considero que las expectativas depositadas
inicialmente en este proyecto se han visto superadas ya que,
en un principio, este proyecto se planted como la solucion de
un problema real pero manteniéndose dentro de un marco aca-
démico. Después de toda la investigacion realizada, el disefo
ideadoy los resultados obtenidos con los tests de usuario me di

cuenta que este proyecto podia ser llevado a una siguiente fase.
Es por ello que, a dia de hoy, me planteo continuar con ély
desarrollarlo a nivel profesional.

Para concluir, esta experiencia ha resultado ser muy enrique-
cedora tanto a nivel académico como a nivel personal ya que
me ha permitido adquirir unos conocimientos muy superio-
res a los que tenia antes de empezar el proyectoy plantearme
una solucidn viable a un problema que tienen muchos usua-
rios en el mundo.
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