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Dos dels temes que han dominat en els últims mesos el panora-
ma mediàtic i, de retruc, les converses quotidianes, han estat
d’una banda els projectes de reforma de la universitat i de l’en-
senyament secundari, i de l’altra el fenomen Operación Triunfo.
Aparentment es tracta de dos temes que només tenen en comú
la coincidència en el temps. Ara bé, aquesta coincidència pot es-
devenir significativa i, per tant, pot ser útil abordar-los conjun-
tament. Precisament un aspecte que s’ha destacat poc d’aquest
híbrid entre sit-com, documental i concurs és que es desenvolupa
en una pretesa acadèmia i que moltes de les situacions parteixen
de la tensió dramàtica que s’estableix entre “professors” i “alum-
nes”. A Operación Triunfo l’espectador assisteix en directe a un
procés d’aprenentatge del qual ell mateix pot formar-ne part
participant en l’avaluació dels candidats al triomf. Per tant, a més
de poder veure’l com un entreteniment que capta l’interès de
l’audiència, també el podem observar com un configurador de
pautes sobre la formació que ens arriba a través de la televisió
pública.

A primer cop d’ull, el programa sembla encarnar una certa cultu-
ra de l’esforç, “sanament” competitiva, i recompensada justa-
ment. Però de fet, allò que es presenta i es dramatitza, no és al-
tra cosa que un procés d’aprenentatge que cerca resultats ràpids
i efectistes. Així, una característica peculiar d’aquesta acadèmia és
que la didàctica es basa únicament en la repetició de fórmules 
i l’aprenentatge de receptes. En aquest sentit recorda les acadè-
mies de pintura que, a la primera meitat del XIX, posaven tot
l’èmfasi en els estils i temes tradicionals havent perdut tota capa-
citat per generar innovació i limitant-se a repartir reconeixe-
ments i encàrrecs oficials a artistes que poc després passarien 
a l’oblit. Per descomptat, el format de l’acadèmia televisiva està
mancat de capacitat d’autocrítica i de mecanismes transgressors
que permetin anar més enllà de les convencions, dos elements
sense els quals és impossible potenciar la creativitat ni la innova-
ció. De fet, els alumnes assumeixen amb obediència cega les
regles establertes i ingereixen sense qüestionar ni els ingredients,
ni la posologia de les píndoles receptades per l’èxit. A diferència,
però, de les velles acadèmies, aquesta no està sota el control
d’una elit gerontocràtica, sinó sota els dictats de l’audiència, vox
populi vox dei, que, mancada d’alternatives renovadores, acaba
sucumbint a l’encant d’allò conegut. Entre els diferents models de
gestió cultural, Operación Triunfo se situa en la confluència entre el
mercat i el sentit comú, i ben lluny de la cultura de l’esperit crític.
Tanmateix es reconeix un aspecte novedós: el dictat de l’audièn-
cia és directe i no inferit de la seva resposta. És a dir, l’audiència
protagonitza l’elecció i, alhora, s’involucra (amb entusiasme) 
i resta compromesa (moralment compromesa) en el simulacre 
de funcionament de la indústria musical.

Més que de l’”esperit de superació”, presentat com un dels valors
que tindrien en comú el programa televisiu i les propostes de re-
forma de l’ensenyament, ens trobem davant d’un monument a
l’”esperit d’imitació”. Els aspirants al triomf s’aprimen, i no només
físicament, fins encaixar amb el símbol, puny alçat i brandant el
micròfon, mentre agraeixen amb candidesa la sort de viure en el
millor dels mons possibles. 
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El retorn de l’acadèmia
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Tot sembla indicar que les antigues utopies emancipadores que
imaginaven un món en el qual es pogués: caçar, pescar o escriure
poesia sense haver de ser: caçador, pescador o poeta, han deixat
pas a la seva inversió directa i, aplicat al territori que ens és pro-
pi, ara podem imaginar la possibilitat de ser no sols cantant, sinó
també dissenyador o artista sense necessitat d’aportar res a la
pràctica d’aquestes activitats i limitant-se a reproduir-ne la imat-
ge, la tendència o l’estil de vida. Si aquest és el camí no ens haurà
d’estranyar veure les revàlides, o les presentacions de projectes
de final de carrera, convertides en gales retransmeses en prime
time. Tot sigui pel triomf.
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A proposit de...

Disseny sense fronteres (... a Leeds) Guy Julier

i una importància creixent de
les seves economies creatives.
Amb una població d’aproxima-
dament un milió de persones,
l’àrea metropolitana de Leeds
aplega un sector d’indústries
culturals on hi treballen unes
6000 persones.

També hi ha hagut un canvi
qualitatiu en el significat del
disseny. Els anys 80 van supo-
sar un canvi molt ràpid pels
clients poc crítics que tenien
poca experiència en encarre-
gar dissenys. Però la recessió
de principis dels 90 va forçar
els clients a ser més precisos
amb el seu ús de la dimensió
del disseny.

No cal dir que la revolució
digital ha canviat la pràctica 
del disseny de manera incon-
testable. Les tecnologies de la
informació i la comunicació
han permès una interfície molt
més propera entre el creatiu 
i el client en termes de segui-
ment i de diàleg pel que fa el
desenvolupament del projecte.
Els aspectes del maquinari del
disseny, com el prototipatge,
l’estampació, o les especifica-
cions de la impressió són tan
ràpids avui dia que els dis-
senyadors estan més alliberats
i poden concentrar molt més
els seus esforços en obtenir
un “programa final” a partir de
la recerca, el desenvolupament
del concepte i el contingut.
L’augment dels mitjans digitals
interactius —un quart de les
consultores de disseny del
Regne Unit es dediquen 
a aquest sector— ha donat
més importància a aquest fet.
El multimèdia digital, de fet,
necessita organització i con-
trol de la informació: narració,
en altres paraules. Finalment,
les TCI han permès als dis-
senyadors aconseguir una car-
tera de clients geogràficament
més àmplia: el 70% de les con-
sultores de disseny treballen
amb clients estrangers.

L’augment del caràcter de les
marques també ha reorientat
la pràctica del disseny. Actual-
ment, el desenvolupament
d’una marca ja no es veu com
una responsabilitat exclusiva
del departament de màrque-
ting, sinó que s’estén a totes
les àrees de l’empresa. En
conseqüència, els clients estan
molt més interessats en cons-
truir una coherència entre el
disseny del producte, els grà-
fics per la comunicació exter-
na i interna, i l’estratègia de
publicitat, així com un estil de
gestió o, fins i tot, dels edificis
de l’empresa. Això fa que els
dissenyadors hagin de treballar
en un sentit molt més interdis-
ciplinari.

La sostenibilitat, el gran repte
del disseny del segle XXI, durà
aquests desenvolupaments fins
i tot més enllà. La responsa-
bilitat del cicle de vida complet

El professor Guy
Julier, Doctor, Màster
en Art, és cap d’inves-
tigació en Art 
i Disseny i tutor 
de disseny a la Leeds
School of Art, Architec-
ture and Design de 
la universitat Leeds
Metropolitan. És l’autor
de Nuevo Diseño Espa-
ñol (1991), Dictionary
of 20c. Design (1993) 
i The Culture of Design
(2000).

Un periodista intrèpid ha des-
crit recentment Leeds com la
“Barcelona del Nord”. 
D’acord, no tenim la mateixa
conjunció de muntanyes, mar 
i llum del sol, però compartim
un entusiasme per la vistositat
heretat de les arrels de la ciu-
tat com a centre comercial al
segle XIX. El mercat de la
nostra ciutat –el mercat 
cobert més gran d’Europa– no
és gaire diferent del de La Bo-
queria. I nosaltres també tenim
una cultura de bars i clubs
d’una energia frenètica. Potser
aquesta analogia és un reflex
de la recuperació cultural de
la ciutat.

Durant els últims deu anys, el
disseny al Regne Unit ha expe-
rimentat un creixement sense
precedents. Els honoraris que
han ingressat les consultores
de disseny han passat de 175
milions de lliures el 1985 
a 350 milions de lliures el
1995. A diferència del que es
va anomenar el boom del dis-
seny dels 80, quan tot es con-
centrava a Londres, actual-
ment ment l’activitat està molt
més repartida per tot el país.
Glasgow, Newcastle,
Manchester, Leeds i moltes
altres ciutats del nord han
viscut la transformació de les 

zones desindustrialitzades en 
barris culturals, edificis
dissenyats per arquitectes 
de prestigi com Richard
Rogers i Daniel Liebeskind 

En motiu del conveni d’intercanvi entre Eina i Leeds Metropolitan
University, hem demanat a Guy Julier un article sobre les Indús-
tries Creatives al Regne Unit i els estudis de la Leeds School of
Art, Architecture and Design.

dels productes necessitarà un
ajustament més proper entre
el producte i el servei, el man-
teniment del lliurament i la
venda, la producció i el con-
sum.

A la Leeds School of Art,
Architecture and Design, el nos-
tre objectiu és preparar els
estudiants per un compromís
significatiu amb aquests canvis.
L’Escola també té cursos per 
a estudiants no llicenciats i de
postgrau en Belles Arts, Art 
i disseny, Guió, Cinema, Art 
i disseny gràfic, Arquitectura,
Disseny d’interiors, Arquitec-
tura de jardins, Disseny de
jardins i Disseny tridimensio-
nal. Un dels nostres objectius
és posar èmfasi en el desen-
volupament del pensament
creatiu i crític. Considerem
que són necessàries certes
habilitats, però no serveixen
de res a no ser que la persona
conegui la millor manera de
desplegar-les. És per això que
som reticents davant la unifi-
cació obsessiva de l’educació
segons la qual aquells ele-
ments individuals que confor-
men l’artista o el dissenyador,
com un dibuix tècnic, el fun-
cionament de l’ordinador 
o escriure un informe s’en-
senyen per separat. En el seu
lloc, recolzem un enfocament
més holístic que integra les
habilitats i el coneixement a
través de projectes successius.
A més, a mesura que l’estu-
diant progressa, s’espera que
desenvolupi les seves pròpies
línies d’investigació, estils de
treball i àrees d’interès mitjan-
çant l’intercanvi d’opinions
amb els tutors.

El curs de disseny tridimensio-
nal, que té un acord bilateral
del programa Sòcrates amb
Eina, ha dut aquest aspecte un
pas més enllà. Aquest curs vol
fer front a una sèrie de reptes
de disseny a través dels quals
els estudiants determinen
progressivament el seu propi
àmbit. Cada projecte implica 
la consideració d’un aspecte
del disseny –que tingui a veure
amb la sostenibilitat, la inclusió
o, diguem, la identitat– i un
context del disseny com el
domèstic, l’urbà o el virtual.
Complementat amb con-
ferències, visites, lectures 
o debats, la recerca desenvo-
lupa la definició de l’estudiant
sobre un aspecte específic.
Aleshores, defineixen la forma
més adequada d’intervenció
del disseny per dirigir el pro-
blema en qüestió.

Si bé el principal interès es
troba en els productes mate-
rials, l’estudiant pot decidir
que una solució no material,
com una campanya publicitària
o un sistema d’informació, pot
ser més efectiu. És per això
que, d’acord amb la noció
d’Ezio Manzini de la “desma-
terialització”, promovem que
el dissenyador dirigeixi els
resultats cap a problemes de
cada dia, més que cap a una
adherència obstinada a una
producció creixent de béns 

disponibles. La clau és que
l’estudiant pot recórrer les 

plataformes del disseny amb
l’objectiu d’arribar a ser un
pensador del disseny interdis-
ciplinari amb una comprensió
hàbil de les necessitats de
l’usuari i dels contextos del
consumidor. Per reflectir
aquesta amplitud, en un futur,
aquest curs s’anomenarà
simplement “Disseny”.

Els estudis professionals van
en paral·lel amb aquests pro-
jectes, oferint formació en un
nivell d’habilitats pràctiques 
i analítiques, des de la forma-
ció en informàtica, a través 
de la còpia fins a l’antopome-
tria, per aplicar-la als projec-
tes. Els estudis crítics amplien
els coneixements dels estu-
diants en àrees de la història
del disseny i la sociologia. A
l’escola els estudiants han
dedicat espai a l’estudi i hi ha
accés obert a tallers de
disseny assistit per ordinador,
fotografia, i modelatge de
fusta, metall i plàstic.

Al Regne Unit, les llicencia-
tures normalment duren tres
anys a temps complet. Ara bé,
els estudiants d’art i disseny
generalment comencen els
estudis universitaris després
d’un any o dos d’estudis fona-
mentals. Aquests són en
general cursos en art i disseny
que es realitzen als instituts
d’educació postescolar de tot
el país. Nosaltres pretenem
mantenir un equilibri ètnic,
social i de gènere que sigui
representatiu de tota la socie-
tat. Això no només ens ajuda
a crear una atmosfera d’estudi
agradable, sinó que promou
una cultura d’àmplies mires
rellevant per les complexitats
del disseny del segle XXI.

I, per cert, la mitjana anual de
pluges a Leeds és inferior a la
de Barcelona

Enllaços d’interés
www.DesignatLeeds.co.uk
www.graphicsatleeds.com
www.bathonsartanddesign.com



Eina Escola de Disseny i Art   Plec 12 Abril 2002   pàg 3

Fet a Eina

línia linea line ligne linea linie linha Raquel Valls

A la nostra societat s’estan implantant nous estils de vida, els
quals provoquen multitud de canvis. Alguns es donen en el camp
de l’alimentació i en el model familiar, ja que cada vegada hi ha
més gent que viu sola, que menja fora de casa, joves que viuen en
pisos d’estudiants, persones que tenen una segona residència,
viatgers...  D’altra banda, el consum d’envasos a Europa és del
26% del total mundial i només una petita part d’aquest percentat-
ge es reutilitza o es recicla. 

Els envasos d’aliments i productes relacionats amb la neteja i la
higiene que trobem actualment al mercat són en general poc

pràctics, ja que necessiten d’altres estris per a poder ésser utilit-
zats, o per a mantenir en bones condicions el que contenen en el
seu interior. En molts casos hi ha una gran despesa de material i a
més a més els envasos són opacs, pel que fa falta una imatge que
expliqui què hi ha dins. Les solucions de les quals disposem ac-
tualment a aquest tipus d’envasos poc pràctics i poc ecològics són
productes envasats al buit, en blisters, envasos de mida reduïda,
etc. Aquests últims, s’adapten molt més al ritme de vida actual
que no pas els envasos familiars, que moltes vegades no suposen
un estalvi.

línia linea line ligne
linea linie linha, és un
Projecte Fi de Carre-
ra de l’itinerari de
Disseny de Producte
de la estudiant Raquel
Valls tutoritzat pel
professor Jorge
Martín. El projecte es
va presentar a la
convocatòria extraor-
dinaria de febrer de
2002 i el tribunal
compost per Jaume
Barrera, André Ricard
i Niell O’Flynn, li
atorgà la qualificació
d’Excel·lent.  

A partir d’aquí sorgeix la idea de crear una nova línia d’envasos,
la qual es caracteritza perquè: són fàcils d’utilitzar, mostren el
producte, són lleugers alhora que resistents, són “autònoms”
(des que s’obren fins que es llencen no necessiten res per a fun-
cionar òptimament) i indiquen el material del qual estan fets i
com reciclar-lo.

La majoria dels envasos són transparents, ja que el fet de poder
veure el producte dóna sensació de qualitat i també evita el fet
de posar grans etiquetes amb imatges o d’utilitzar tintes per a re-
presentar el producte. La informació necessària, com la data de
caducitat o els ingredients, apareix en una etiqueta adherida a
l’envàs. També s’hi indica el tipus de producte (alimentació, nete-
ja, higiene personal...) i en quin contenidor s’ha d’abocar l’envàs
per mitjà d’un pictograma de color blau, verd o groc, segons el
material del qual estigui fet l’envàs (paper, vidre, plàstic o metall).

La creació de la gamma d’envasos es realitza utilitzant els siste-
mes tecnològics, i adaptant els processos de fabricació i envasos
ja existents, a partir dels quals s’aconsegueixen diferents solu-
cions que satisfan les necessitats d’un grup concret de consumi-
dors que ha anat augmentant en aquests últims anys. La comer-
cialització es duu a terme en una cadena de botigues situades en
l’entorn europeu i anomenada “línia” en diferents idiomes, que
reflecteix la idea d’una nova línia d’envasos, d’una nova manera
de comprar, de consumir, de viure.

Fet a Eina

Reliquia de acción Emma Olivé

Reliquia de acción recull el material fotogràfic generat en l’acció
que tingué lloc el 20 de desembre del 2001 en l’espai cedit per
l’artista Julia Winter i va contar amb la col·laboració de Ramon
Corrochano i Ignacio Alija. L’acció va consistir en deixar fondre
durant tota una nit cinc barres de gel sobre les quals es projec-
taven cinc retrats d’Emma Olivé realitzats per la fotògrafa Silvia
Omedes. Aquest treball es va originar en el marc de l’assignatura
Projectes d’Art B sota la tutoria del professor Pedro Salaregui

“Todo lo sólido se desvanece en el tiempo...”
Proyecto mi cara, acentuando la mirada, en un bloque de hielo.
Con el paso del tiempo ambos van desapareciendo. Sólo quedará
el reflejo del entorno en una mancha de agua, esperando a solidi-
ficarse en otro momento y que la mirada, subjetiva, vuelva a con-
tar otras historias...
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Museu imaginari

Els caps de Piero della Francesca Francesc Artigau

Els caps de Piero della Francesca, essència de la pintura
representativa, són recollidors de la llum, que fugissera passa 
de llarg quan no troba on dipositar-se, no és el “clar-obscur”, 
és a través del color, que es produeix l’eternització d’un instant
irrepetible.

Aquesta situació queda palesa en el següent fragment d’un poema
d’Ariosto.

Soave ombra di dietro
Rendea al collo, e dinanziale confine
De la guanze divine
E discendea fin a l’alvorio bianco
Del destro omero e manco

Suau ombra de darrera
Embolcava el coll, fins al límit
De les galtes divines
I baixava fins l’ivori blanc
De l’húmer dret i esquerra

La peça escollida per
passar a integrar la
col·lecció del Museu
Imaginari és el cicle
mural sobre la llegen-
da de la Vera Creu
realitzat per Piero
della Francesca a
l’esglèsia de Sant
Francesc d’Arezzo
entre 1452 i 1459. El
fragment reproduït
correspon al moment
en que la reina de
Saba reconeix, en
un pont de fusta, el
tronc de l’Arbre del
Pecat provinent de la
tomba d’Adam, i té la
visió de Crist crucifi-
cat en una creu feta
d’aquella mateixa
fusta.

Bibliotèca

La cerca de llibres a Internet Elisabet Teixidó

Cada cop s’evidencia més que Internet és i serà l’eina de treball 
i oci per excel·lència. Té múltiples avantatges com la possibilitat
d'accedir a grans quantitats d'informació de forma ràpida i més o
menys gratuïta, permet que les comunicacions siguin més àgils a
tots els nivells de la vida quotidiana (personal, empresarial, edu-
catiu, administratiu...),  les interfícies són cada cop més amigables
i interactives, el sistema de l’hipertext i l’hipermèdia facilita la
navegació entre la xarxa de xarxes...

De totes maneres, aquesta nova tecnologia no està exempta de
problemes. Un dels més greus i per tant més importants, és
l’enorme quantitat d’informació a la qual podem accedir, o millor
dit, COM hi podem accedir. Posseir informació és bo, ja es diu
que la informació és poder, però si aquestes dades no estan or-
ganitzades, i per tant no són recuperables a posteriori, és com si
no tinguéssim res. Per aquest motiu, en aquest article facilitem
algunes adreces electròniques per orientar en la formulació de
cerques  de llibres a Internet.

El fet que EINA estigui adscrita a la UAB, dóna dret als alumnes 
a agafar en préstec llibres de les seves biblioteques amb el carnet
d’estudiant. Així doncs, quan no es trobi un llibre a la biblioteca
de l’Escola, hom es pot adreçar al catàleg: www.babel.uab.es (en
la propera edició del Plec, ens estendrem més sobre la cerca
d’informació a la web de la UAB). Per trobar un llibre que no s’ha
trobat en cap dels dos llocs, millor adreçar-se al Catàleg
Col·lectiu de les Universitats Catalanes. L’adreça és:
www.cbuc.es/ccuc

No sempre es busquen llibres de temàtica especialitzada i/o de
nivell universitari, també pot interessar una novel·la concreta 
o un llibre per a neòfits. Convé saber que la Diputació de Barce-
lona té una xarxa de biblioteques públiques on fàcilment es troba
aquest tipus d’informació, segur que en el vostre barri o en el
vostre poble n’hi ha una, podeu comprovar-ho:
www.diba.es/biblioteques. O si preferiu consultar el catàleg
directament, l'adreça electrònica és la següent:
www.diba.es/biblioteques/Recursos/Catalegs/Catalegs1.htm 

Centenari d’Arne Jacobsen

D’altra banda, coincidint amb el centenari del naixement del
dissenyador danès Arne Jacobsen, els llibres que, des de biblio-
teca, recomanem aquest mes són :

Hem de lamentar la mort 
de Jose L. Lopátegui el passat
6 de març, persona que va
estar vinculada a Eina. 

José L. Lopátegui va fundar
l’Aula de Guitarra Ferran Sors
que s’organitzà a la seu d’Eina
el curs 1977-78. Aquest curs
va ser inaugurat per Manuel
Valls amb la conferència
“Ferran Sors i el naixement
de l’escola moderna de guita-
rra.”

- Arne Jacobsen. Barcelona :
Santa & Cole, 1998. 
- Solaguren-Beascoa, F. Arne
Jacobsen. Barcelona : Gustavo
Gili, 1995. 
- Solaguren-Beascoa, F. Arne
Jacobsen: aproximación a la
obra completa. Barcelona:
Fundación Caja de Arquitec-
tos, 2001. 
- Thau, C. i Vindum, K. Arne
Jacobsen. Copenhagen:
Arkitektens Forlag/Danish
Architectural Press, 2001

I, ja que hem parlat d’Internet,
hi afegim la web de Jacobsen;
www.arnejacobsen.com

Breu

Jose L. Lopátegui

David Burgos, alumne de 4t
curs de l’itinerari de disseny
de producte del Graduat
Superior en Disseny, ha
obtingut el segon premi en 
el concurs Copa de Cocktail
Bombay. 

La proposta, presentada sota
el lema “Arena”, consisteix en
una copa reversible que per-
met canviar de beguda sense
canviar el vas. Els dos reci-
pients s’uneixen per un tronc
de només 6 mm que dota a la
copa de la silueta caracterís-
tica dels rellotges de sorra.
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Breu

David Burgos, 2n premi 
al concurs Bombay

Aquest any el tradicional
viatge és a Berlín (del 27
d’abril a l’1 de maig). Creiem
que és un moment molt
oportú, ja que la ciutat torna a
ser la que ha estat sempre:
engrescada i compromesa.
Són moltes les raons d’aques-
ta tria Berlinesa: la nova arqui-
tectura, el vell i el nou urba-
nisme, els nous museus, la
reforma del Mitte, les passe-
jades per Unter den Linden,
l’Òpera i la Filharmònica, Mies
i Schinkel, Gropius i Friedrich,
el Reichstag i Charlottenburg,
etc.

Fundació Eina

Viatge a Berlín
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“Un fin de semana cualquiera
en Londres
- ¡Buenos días, Juncadella!
¿Qué tal el finde?
- mmmmbien, en mi línea...
- Oye, ¿qué hiciste el sábado?
No me llamaste, cabrón.
- Qué dices tío, pero si estu-
vimos desayunando juntos en
el Vicky’s, ¡el brunch favorito 

del barrio!
- Oh, sí, aquellos scrambled
eggs me sentaron de mara-
villa. La verdad es que molan
esos platos generosos, esos
manjares descomunales que 
lo mismo le alegran a uno la
mañana que te descolocan el
estomago para el resto del
día...
- ¡Qué buena está Vicky! 
- ¿La madre o la hija?
- ¡La madre, la madre! Entrada
en edad, pero...
- Bueno, ¿y qué hiciste luego?
- Cogí el metro en Warwick
Avenue y fuí hasta Leicester
Square, a la National Portrait
Gallery, a ver la exposición 
de retratos de Mario Testino.
Una señorita muy amable me
convocó para las tres de la
tarde. ¡No pienso ir hasta
dentro de dos meses porque
ahora mismo es una
animalada!
-Pues yo cogí el autobús 6
hasta Marble Arch y entrando
en Hyde Park por el
Speaker’s Corner llegué hasta
la Serpentine Gallery.
-¡Ah! ¿Y qué había en la
Serpentine?
-La verdad es que fui sin saber
a lo que iba, más por ir a la
galería y dar un paseo por el
parque. Tenían una exposición
de un tal Richard
Artschwager. Luego me puse
como el quico en la librería
de la galería. ¿Sabías que
tienen una sección de libros
rebajados?
-¿Dónde comiste? ¿Algún sitio
nuevo?
- No, bajé por el parque hasta
High Street Kengsinton, pa-
sando por delante del Royal
Albert Hall y del Royal College
of Art y fui a comer al
Wagamama, y la verdad, no
voy a volver. El concepto es
interesante y el sitio es guapo,
pero no deja de ser un come-
dero de fast-food en versión
asiática y la calidad de la 
comida deja bastante que de-
sear.
- No tiene nada que ver con
el sitio. ¡Tu lo que no tienes

Corresponsals

Un cap de setmana qualsevol a Londres Marc Català i Pablo Juncadella

que hacer es irte a comer a
restaurantes orientales donde
te sirven comida especiada
con gengibre y cilantro! Su-
pongo que luego pasarías por
Urban Outfitters a comprar
algún disquito..., ¿a hacerte
con alguna camiseta, quizás?
- ¿Pues qué tenia que hacer,
con el regusto jabonoso de 

las especias atacándome la
garganta? Sí, fui a consolarme
a uno de los pocos estableci-
mientos londinenses donde
puedes escuchar la música
que compras además de ojear
revistas y deambular entre
prendas de ropa.
- Probablemente yo disfruté
de la comida más que tu. De
la National Portrait Gallery
caminé hasta Covent Garden,
previo paso por The
Photographers Gallery, un
escaparate interesante de
fotografía contemporánea. En
Covent Garden me metí en
Neal’s Yard. Se está tranquilo
y el exotismo culinario va
barato.
- ¡Bueno, Juncadella! ¡Muy
profesional! ¡No paraste!
- Hombre, ya sabes que yo
soy así.
- ¡Venga ya! Dime dónde
fuiste a dormir la siestecita...
- Pues mira, después de tanto
ajetreo decidí pasarme por el
Institute of Contemporary Art,
donde, además de buenas
exposiciones y de contar con
una librería y un café con ser-
vicio de Djs tienen una intere-
sante oferta cinematográfica.
- Vamos, ¡que fuiste al cine!
- Sí, eché alguna cabezadita
mientras visionaba una esti-
mulante película israelí sobre
las costumbres matrimoniales. 
- ¿Sabes qué otro plan es bue-
no para relajarse? ¡El British
Museum! El concepto es el
siguiente: tomarse un café
bajo la increíble cúpula de
Foster, que cubre el patio
interior, donde a veces se
puede escuchar música clásica
en vivo. Además puedes irte 
a leer a la biblioteca que hay
en el centro del patio. ¡Es un
espacio público de estudio 
y lectura acojonante!... Bueno
y tras el cine, ¿qué hiciste?
Cenaste otra vez en el Busa-
ba, ¿no? A fardar de tu mane-
jo con los palillos, ¿eh?
- No, listillo, me fui con unos
amigos a cenar y tomar unas
copas al Hakkasan.
- ¡Ah! Un lugar exquisito 

y vistoso para probar comida
china fiel a las tradiciones.
¡Sobretodo si pagan otros!
- Justo lo que hice.
- Ya. Pues yo me decidí por
una opción más asequible
aunque no menos satisfacto-
ria: fui a comerme unas
mashed potatoes a Camden
Town.
- ¿No querías ir al Jazz Café?
Creía que allí te daban de
cenar antes del concierto.
- Sí, pero las mesas estaban
todas reservadas así que opté
por acudir a un pub local 
y comerme el popular plato
antes del bolo.
- ¡Ah! ¿Y qué tal? ¿Quién
tocaba?
- Bueno, no sé cómo se lla-
maban, pero hacían una mez-
cla de acid jazz, funk y soul.
Ya sabes que normalmente la
oferta del Jazz Café es buena.
Tu que, ¿alargaste la noche,
no?
- Sí, haciendo cola a las puer-
tas del Fabric.
- Ah, ¿y qué tal?
- Bien, para una noche que
salgo se puede decir que fue
bastante completita. Aunque
depende mucho de tu estado
de ánimo y de quién pincha el
que tenga tres niveles distin-
tos ayuda a que encuentres
algo de tu agrado...
- Bueno, vale, vale... ¿Y qué?
¿Hubo tomate?
- Er..., aunque depende mu-
cho de tu estado de ánimo 
y de quién pincha el que tenga
tres niveles distintos ayuda a
que encuentres algo de tu
agrado...
- Ya. Bueno. Entonces supon-
go que el domingo hiciste el
remolón...
- ¡Qué va! Dormí cuatro
horas nomás. A las diez ya
estaba en pie para ir a la Tate
Modern. Además de disfrutar
del impresionante edificio 
y de la colección permanente
quería ver la retrospectiva de
Warhol. Sobretodo para ver
qué habían hecho. La verdad
es que estos comisarios de la
Tate no dejan nunca de sor-
prenderme...
- ¡Sí, sí! Tu lo que querías es
dar rienda suelta a tus
instintos consumistas en la
librería.
- Sólo en parte, sólo en par-
te... Allí tienen los libros de
arte más difíciles de encon-
trar... Bueno, ¿y tu qué hiciste
el domingo? Porque para
remolón uno que yo me sé...
- ¡Qué! Quedarse pegado a
las sábanas no es ningún cri-
men, al contrario, es un arte.
Pero debo decir que no pude
practicarlo mucho porque
queríamos coger el barco en
el canal para llegar hasta el
mercado de Camden Town.
- Así que fuimos de compras,
¿eh, guapa? Pense que te
gustaba más Spittafields

Market...
- Pues estaba indeciso entre ir
a Camden en el Waterways
Bus o llegar a Spittafields con
el bus turístico. Las dos op-
ciones eran buenas, pero
como el día era soleado me
decidí por la primera. Camden
estaba muy bullicioso, pero
conseguí eludir el tumulto 
y comprarme una bonita
chaqueta de piel.
- Bueno, bueno, ya sabemos
que Camden no es Selfridges.
- ¿A qué viene ese comenta-
rio? ¿Ya te has vuelto a ir 
a comprar chorraditas gráficas 
a Artomatic? ¡Bueno! El caso 
es que la compra abrió mi
apetito, así que decidí coger 
el barco de vuelta y bajarme 
a medio camino, en la parada
del zoo, en Regents Park.
Colmé mis ansias gustativas en
uno de los numerosos cafés
del centro del parque, mien-
tras disfrutaba de un lujoso sol
de mediodía... Estoy seguro
que esta vez comí mejor que
tu.
- Bueno, en la Tate no se co-
me tan mal, aunque es un
poco caro. De todas maneras
estaba allanando el camino
para la siestecita. ¡Tenía reser-
vado para ese momento un
lugar especial!
-¿A sí? ¿Cuál?
- El pintoresco Globe Theatre, 
a un tiro de piedra de la Tate.
- ¡Así que fuiste a ver una
obra de Shakespeare! ¡Muy
culto, el señorito! Pero
espera, creía que allí el público
está de pie.
- Pues sí. ¡Menuda decepción!
¡Adiós a la siestecita! Pero mi
refinado conocimiento del
inglés me permitió disfrutar
del espectáculo.
- ¡Ya! Seguro que te largaste
antes de que terminara el
primer acto.
- Tu instinto te traiciona,
Català. Resistí hasta el final.
Cuando salí del teatro era ya
de noche y me encaminé hacia
Chelsea. Cené con unos ami-
gos en una pizzeria muy pinto-
resca llamada Made in Italy. Un
fin de fiesta para un fin de
semana entretenido.
- Es que eres un profesional.
¡Pero yo no soy menos! Acudí
a una de las últimas represen-
taciones de Cats. Un espectá-
culo típico y archiconocido,
pero fue genial de todas mane-
ras. Además, ir al teatro en
Inglaterra es toda una cere-
monia. Sólo faltaba la reina...
- Es que, realmente, la auto-
indulgencia llega a extremos
inusitados en Londres. Es una
ciudad en la que pasan muchas
cosas. Aunque todo tiene su
precio, y el de la capital es
muy alto. No está de más
aconsejar al turista accidental
que venga con ahorros...
- Hombre por supuesto.”

Pablo Juncadella i Marc Català estudiaren disseny gràfic a Eina,
desde el 1995 fins al 1999. Durant aquest període treballaren
també com a free-lance i participaren en diversos concursos,
obtenint un segon lloc al Premi Signes. Tot seguit passaren a
formar part de Grafica on romangueren durant un any. Des del
2001 viuen a Londres exercint com a dissenyadors a Pentagram.

Museus/Llibreries
National Portrait Gallery
www.npg.org.uk 
The Photographers’
Gallery
www.photonet.org.uk 
ICA
Institute of
Contemporany Art
www.ica.org.uk 
Serpentine Gallery
www.serpentinegallery
.org 
Royal College of Art
www.rca.ac.uk 
British Museum
www.thebritishmuseu
m.ac.uk 
Tate Modern
www.tate.org.uk
Restaurants
Vickie’s
Clifton Gardens W9
Wagamama
www.wagamama.com
Busaba
www.busaba.com 
Hakassan
www.hakassan.com 
Made in Italy
249 King’s Road
SW3 5EL  
Tendes-Mercats
Urban Outfitters
www.urbn.com
Boxfresh
www.boxfresh.co.uk 
Paul Smith
www.paulsmith.co.uk
The Duffer of St. George
www.thedufferofstgeo
rge.com
Selfridges
www.selfridges.co.uk
Artomatic
www.artomatic.co.uk
Camden Town Market
Metro: Camden Town
Spittafields Market
Metro: Liverpool
Station
Locals
Jazz Cafe
www.meanfinder.com/
jazzcafe/flash4/player.
htm
Mash
19-21 Great Portland
Street W1N 5DB
Fabric
www.fabriclondon.com
Teatres
The Royal Albert Hall 
www.royalalberthall.
com
The Globe Theatre
www.shakespeares-
globe.org
New London Theatre
(Cats)
www.rutheatres.co.uk/
ourshows/cats.htm 
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Properes conferències

Xavier Robert 
de Ventos 
(Tema a confirmar), el dia
9 de maig de 2002, 20.00
hores a la Sala d’Actes
d’Eina.

Jorge Wagersberg 
Crear, pensar y divulgar, 
el dia 15 de maig de 2002, 
20.30 hores a la Sala
d’Actes d’Eina

Digitalizació
Escàner cilíndric i pla 
Photo CD, Pro-Photo CD

Filmació
Negatius i diapositives

Retoc electrònic
Tractament digital d’imatges
Preparació arxius digitals

Copiat directe digital
Còpies plotter
Còpies LIGHT JET·LASER LAB
Sublimació
Paper Normal (Fiery/KODAK)

Fotoacabats
Muntatge
FOAM/Melamina/Forex
Plastificats

Tel. 93 201 63 88
egm@ibernet.com
egmprod@ibernet.com
www.egm.es Tel. 93 208 15 30

jmg@garrofe.com

Identitat 
corporativa

Packaging

Publicacions 
institucionals 
i empresarials

Tel. 93 412 33 44
Fax 93 412 12 60
Fontanella 12 bis 5è Barcelona

Per a més informació...Eina DM

Activitats recents

Canon of Colour: 
Retrograde Inversion 
Karl Schawelka

El passat 14 de març tingué
lloc la conferència “Canon 
of Colour: Retrograde,
Inversion” de Karl Schawelka,
professor d’Història i Teoria
de l’Art de la Bauhaus, Facul-
tat d’Art i Disseny de la
Universitat de Weimar. De
forma provocativa, el profes-
sor Schawelka va questionar
el prestigi acadèmic que enca-
ra avui en dia mantenen les
diferents teories del color
sorgides en el si de la Bauhaus
d’entreguerres (és a dir les de
Paul Klee, Wassily Kandinsky,
Johannes Itten i Josef Albers).
Malgrat aquest prestigi, i la
seva supervivència en els pro-
grames d’ensenyament, és fàcil
constatar que totes aquestes
teories es basen en afirma-
cions incontrastables i que,
d’altra banda, es detecta ben
poc interès per una teoria sis-
temàtica del color entre els
artistes contemporanis; un
tercer motiu que fa qüestio-
nable la presència d’aquestes
teories del color en els actu-
als plans d’estudi és que no
està adequat al camp de les
arts informàtiques i especial-
ment pel que fa a la imatge
digital. 

Tot i el caràcter arcaïtzant
que ja en el seu temps tenien,
les teories del color s’han
d’entendre com el resultat
d’un esforç per apropar dues
“cultures”. La cultura del pro-
grés tecnològic per una banda
i l’artística i humanística de
l’altra. És precisament el prin-
cipal mèrit de la Bauhaus ha-
ver aconseguit resultats nota-
bles en aquesta ambició d’a-
propar ciència i poesia i, des
d’aquest punt de vista, hem
d’entendre que el tipus de fas-
cinació que encara avui en dia
produeixen les obres de Klee
o de Kandinsky rau precisa-
ment en haver subvertit, des
de la poesia, l’estudi científic
del color. El contrasentit es
produeix quan s’ensenya
“poesia” com si fos “ciència”, 
i, en lloc d’un impuls per a la
recerca, les “teories” del co-

La remodelación 
de Ciutat Vella
Stefanie Von Heeren

El dia 2 d’abril es va fer, també
a Eina, la presentació del llibre
La remodelación de Ciutat Vella,
un análisis crítico del modelo
Barcelona. L’arqui- tecte
Hubertus Pöppinghaus,
professor de l’Escola, va pre-
sentar l’autora, la també ar-
quitecta Stefanie Von Heeren.
El llibre en qüestió és el resul-
tat d’un treball de recerca
sobre la remodelació de Ciu-
tat Vella que l’autora va iniciar
fa vuit anys. El tret distintiu
d’aquell estudi és que no es va
limitar al treball de biblioteca 
i documentació, sinó que in-
corpora el punt de vista de
veïns, comerciants i dirigents
veïnals. En l’anàlisi crítica que
va centrar la presentació i el
debat posterior es va fer es-
ment a tres aspectes. El pri-
mer va ser la constatació d’un
pas de les intervencions
basades en la microcirurgia
arquitectònica dels anys vuitan-
ta a la cirurgia haus- manniana
dels noranta i de l’actualitat;
model d’intervenció que seria
visible, sobretot, al barri del
Raval i a la zona de Santa
Caterina. El segon aspecte,
feia referència a la qualitat
ambiental de l’edificació de
nova construcció a Ciutat
Vella; qualificada de baixa 
i associada a una tipologia ar-
quitectònica de perifèria. Fi-
nalment, es va posar èmfasis
en el fet que un model higie-
nista de vella tradició es pre-
sentés com a única alternativa
de reforma i actualització del
centre històric, obviant altres
alternatives com, per exemple,
el sanejament horitzontal del
barri. Una altra qüestió que es

va posar sobre la taula en el
debat va ser l’interès que
podia suscitar el tema a Ale-
manya i la legitimitat d’una
crítica aparentment forana. La
resposta no sols apel·lava a la
consciència europeista, sinó,
també, a posar de relleu la
base financera d’aquestes
operacions, que no és altra
que els fons de cohesió
europeus.

Properament...E-Male
Piter Bålda & Associats

El dimarts 9 d’abril Piter Bålda
& Associats van presentar el
projecte obert d’intervenció a
la xarxa, E-Male.

L’any 1972 la NASA va inclou-
re a la sonda espacial Pioneer
10 una imatge prototípica dels
habitants de la Terra i la seva
cultura, amb l’esperança
d’aconseguir alguna resposta
extraterrestre. Aquesta imatge
mostrava la figura d‚un home,
saludant, i d‚una dona: Tots
dos models blancs, eurocèn-
trics, escassament sexualitzats
i reduits a un esquematisme
binari de pretensions univer-
salistes. 
El projecte E-MALE proposa
desmuntar aquest dualisme i
ofereix 16 combinacions (en
forma de postal) a partir del
binarisme de l‚imatge original,
mitjançant canvis de context,

gènere, raça, gestualitat, etc.
Piter Bålda & Associats envia
aquestes postals per correu
electrònic a 15.000 persones,
amb l‚intenció que els/les
receptors/res reenvïin les
seves propostes gràfiques que
en derivin, alhora que contri-
bueixen a la circul·lació de la
sèrie al ciberespai.

Sofa experience
communications
Wilson Barbajosa 
i Bernat Lliteras

El dimarts 23 d’abril Wilson
Barbajosa Productor executiu 
i Bernat Lliteras Il·lustrador 
i director creatiu.

Presentació dels últims tre-
balls en la productora Sofa
experience communications, que
s’ha donat a conèixer per
Motel Spaghetti, còmic que
després ha passat a ser sèrie
de dibuixos animats al 33.
Actualment fan, també al 33,
Toon, toon, programa sobre
l’animació, i publiquen setma-
nalment al suplement “El Pais
de las tentaciones” el còmic
Generación 2x1. A més de
participar a revistes especialit-
zades en moda, cinema, músi-
ca i disseny (H, aB, Primera
linia, Fad, Woman...).   

lor s’adopten com a fórmules
per a exercicis repetitius.

Sota el títol genèric Per
a més informació EINA
DM, al llarg del curs
2001-2002, té lloc a
l’Escola un cicle d’ac-
tivitats amb l’objectiu
d’establir un nou canal
de relació regular en-
tre Eina, l’actualitat
cultural i les diferents
manifestacions que tin-
guin lloc en els àmbits
de la creació i la co-
municació. Aquestes
activitats, que se situen
fora dels plans d’estu-
dis i estan obertes 
a professors, estudi-
ants i amics d’Eina en
general, tenen lloc a la
Sala d’Actes de l’Esco-
la els dimarts de
12.45h a 14.30 h i es
realitzen en diferents
formats (presentacions
de llibres, exposicions
o projectes; conferèn-
cies; taules rodones,
debats,...).


